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АНОТАЦІЯ  

Бухтій В. О. Ювілейне видання з нагоди 20-річчя кафедри журналістики, 

реклами та зв'язків з громадськістю «Два десятиліття медіаосвіти 

Вінниччини: досвід, традиції, перспективи». Спеціальність 061 

Журналістика. ВДПУ ім. М. Коцюбинського. Вінниця, 2026.  

Збереження історії освітніх і наукових осередків є важливою складовою 

формування академічної пам’яті та популяризації здобутків університетської 

спільноти. Ювілейні видання дають змогу систематизувати інформацію про 

становлення й розвиток структурних підрозділів закладів вищої освіти, 

висвітлити їхній внесок у підготовку фахівців та розвиток професійної галузі.  

Ювілейне видання «Два десятиліття медіаосвіти Вінниччини: досвід, 

традиції, перспективи» присвячене 20-річчю кафедри журналістики, реклами та 

зв’язків з громадськістю Вінницького державного педагогічного університету 

імені Михайла Коцюбинського. Основна мета проєкту полягає у висвітленні 

історії створення та розвитку кафедри, її освітньої, наукової й творчої 

діяльності, досягнень викладачів, студентів і випускників. Видання відображає 

основні етапи становлення кафедри, її внесок у розвиток журналістської освіти 

Вінниччини та формування сучасного медіапростору регіону. Книга поєднує 

текстові матеріали з архівними документами, фотографіями та іншими 

ілюстративними джерелами, що дозволяє комплексно представити 

двадцятирічний шлях розвитку кафедри та окреслити перспективи її подальшої 

діяльності.  

Ключові слова: медіаосвіта, журналістика, кафедра журналістики, 

ювілейне видання, ВДПУ імені Михайла Коцюбинського, історія кафедри, 

Вінниччина. 
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ANNOTATION  

Bukhtii V. O. Anniversary Edition Dedicated to the 20th Anniversary of the 

Department of Journalism, Advertising and Public Relations “Two Decades of 

Media Education in Vinnychchyna: Experience, Traditions, Prospects”. 

Specialty 061 Journalism. Vinnytsia Mykhailo Kotsiubynskyi State Pedagogical 

University. Vinnytsia, 2026.  

Preserving the history of educational and scientific institutions is an important 

component of shaping academic memory and promoting the achievements of the 

university community. Anniversary publications make it possible to systematize 

information about the establishment and development of structural units of higher 

education institutions, highlighting their contribution to the training of specialists and 

the advancement of professional fields.  

The anniversary edition “Two Decades of Media Education in Vinnychchyna: 

Experience, Traditions, Prospects” is dedicated to the 20th anniversary of the 

Department of Journalism, Advertising and Public Relations at Vinnytsia Mykhailo 

Kotsiubynskyi State Pedagogical University. The main purpose of the project is to 

present the history of the department’s establishment and development, its 

educational, scientific, and creative activities, as well as the achievements of its 

academic staff, students, and graduates. The publication highlights the key stages of 

the department’s growth, its contribution to the development of journalism education 

in Vinnychchyna, and its role in shaping the contemporary media landscape of the 

region. The book combines textual materials with archival documents, photographs, 

and other illustrative sources, providing a comprehensive overview of the 

department’s twenty-year journey and outlining the prospects for its future 

development.  

Keywords: media education, journalism, Department of Journalism, 

anniversary edition, Vinnytsia Mykhailo Kotsiubynskyi State Pedagogical University, 

history of the department, Vinnychchyna. 
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І. ПОЯСНЮВАЛЬНА ЗАПИСКА  

1.1. Теоретична база  

У сучасних умовах розвитку вищої освіти студентська наукова діяльність 

є важливим чинником формування професійного середовища кафедри, її 

академічної культури та наукового потенціалу. Особливого значення вона 



набуває для кафедри журналістики, реклами та зв’язків з громадськістю, 

оскільки підготовка майбутніх фахівців у сфері медіа, комунікацій, реклами та 

PR потребує практичних навичок та уміння досліджувати інформаційні 

процеси, критично мислити, аналізувати суспільні явища, працювати з 

джерелами та створювати власні інформаційні продукти. Студентська наука в 

цьому контексті постає важливим елементом професійного становлення молоді, 

розвитку її творчості, дослідницької самостійності та комунікаційної культури.  

Кафедра журналістики, реклами та зв’язків з громадськістю ВДПУ імені 

Михайла Коцюбинського поєднує навчальну, наукову й практичну підготовку 

студентів. Її діяльність спрямована не тільки на опанування здобувачами освіти 

спеціальності 061 «Журналістика», а й на розвиток їхнього вміння працювати з 

інформацією, створювати медіаконтент, аналізувати суспільні процеси та брати 

участь у наукових і творчих проєктах. Завдяки цьому кафедра постає як простір 

професійного становлення майбутніх журналістів, рекламістів і фахівців зі 

зв’язків з громадськістю, де теоретичні знання поступово поєднуються з 

практичним досвідом.  

У контексті розвитку інформаційного суспільства та зростання ролі медіа 

в демократичних процесах особливого значення набуває якісна журналістська 

освіта. Регіональні заклади вищої освіти відіграють важливу роль у підготовці 

нового покоління медіафахівців, здатних працювати в умовах цифровізації, 

інформаційних викликів і постійних змін у професійному середовищі. У цьому 

аспекті Вінницький державний педагогічний університет імені Михайла 

Коцюбинського можна розглядати як важливий центр медіаосвіти Поділля, 

оскільки саме тут здійснюється системна підготовка журналістських кадрів за 
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спеціальністю 061 «Журналістика», що поєднує освітню, наукову, практичну й 

комунікаційну складові.  

Кафедра журналістики, реклами та зв’язків з громадськістю ВДПУ імені 

Михайла Коцюбинського виконує важливу роль у формуванні сучасного 

освітньо-наукового середовища для майбутніх журналістів, рекламістів і 

фахівців зі зв’язків з громадськістю. Її діяльність ґрунтується на поєднанні 



теоретичної підготовки з практикоорієнтованим навчанням, що передбачає 

вивчення історії та теорії журналістики, журналістської етики, медіаправа, 

газетно-журнального, теле- і радіовиробництва, інтернет- та 

діджитал-журналістики, фотожурналістики, реклами й PR. Такий 

міждисциплінарний підхід дає змогу студентам не лише засвоювати професійні 

знання, а й формувати аналітичне мислення, розуміння структури сучасних 

медіа, ролі журналіста в суспільстві та етичних стандартів професії.  

Важливою особливістю підготовки студентів є активне залучення їх до 

практичної діяльності. У процесі навчання здобувачі освіти створюють текстові 

матеріали, аудіо- й відеорепортажі, інтерв’ю, новини, подкасти та інші медійні 

продукти. Робота зі студентськими медіа, університетськими платформами, 

телестудією, радіостудією та онлайн-ресурсами сприяє формуванню досвіду 

редакційної діяльності, організації інформаційних кампаній і управління 

контентом. Така практика є важливою для ювілейного видання, адже 

демонструє кафедру не лише як навчальний підрозділ, а як простір реального 

професійного зростання студентів.  

Окрему роль у підготовці майбутніх медіафахівців відіграє 

матеріально-технічна база університету. Наявність телестудії, радіостудії, 

медіацентру, аудіовізуальних лабораторій, мультимедійних аудиторій, 

комп’ютеризованих класів та доступу до цифрових ресурсів створює умови для 

набуття студентами практичних навичок у сфері журналістики, мультимедійного 

виробництва й цифрових комунікацій. Медіацентр ВДПУ можна розглядати як 

навчально-виробничу базу та креативний простір, де студенти мають 

можливість реалізовувати власні медіапроєкти, працювати з 
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аудіо- й відеотехнікою, апробувати творчі ідеї та здобувати досвід командної 

роботи [3, с. 198–203].  

Фахова підготовка майбутніх журналістів на кафедрі здійснюється за 

освітніми рівнями бакалавра та магістра. Теоретичне й практичне навчання 

студентів охоплює вивчення методів і технологій збирання інформації, її аналізу, 

інтерпретації, опрацювання, втілення у певну форму та поширення засобами 



масової комунікації. Підготовка фахівців передбачає вивчення традиційних 

журналістикознавчих дисциплін, зокрема теорії та історії журналістики, 

методики журналістської діяльності, психології журналістської творчості, 

медіаправа, журналістської етики, газетно-журнального виробництва, 

телевиробництва, радіовиробництва, фотожурналістики, агенційної, інтернет- і 

діджитал-журналістики, розслідувальної журналістики, інформаційних 

технологій у медіагалузі, видавничої справи та редагування, реклами й зв’язків 

із громадськістю. Така структура освітньої підготовки підтверджує 

практикоорієнтований характер кафедри, де студентська наука поєднується з 

професійною дією, аналітикою, творчістю та створенням медіапродуктів.  

Практична складова підготовки студентів реалізується через проходження 

практики та стажування в редакціях друкованих і онлайн-медіа, інформаційних 

агентствах, телерадіокомпаніях, пресслужбах органів влади й організаціях 

комунікаційного спрямування. Практична складова підготовки студентів 

реалізується через проходження практики та стажування в обласних, міських і 

районних періодичних виданнях Вінниччини та інших регіонів України, 

інформаційних агентствах, онлайн-медіа, телерадіокомпаніях, радіоредакціях, 

пресслужбах органів влади й установах комунікаційного спрямування. Серед 

баз практики – редакції газет «Вінниччина», «Вінницька газета», «RIA», 

«Липовецькі вісті», «Новий шлях», «Дунаєвецький вісник», «Вісті 

Тепличчини», «Життєві обрії», «Подільська зоря», «Жмеринська газета», 

«Прибузькі новини» та інші регіональні видання. Студенти також можуть 

проходити практику на радіо й телебаченні, зокрема в КПРК «Місто над Бугом», 

Радіо «Київ FM», ТОВ «Телерадіокомпанія «ТАКТ», МКП–ІТА «ВІТА», ОА 

8  

ВГТРК «Вінниччина», а також у пресслужбах і комунікаційних структурах, 

серед яких Департамент інформаційної діяльності та комунікацій з 

громадськістю Вінницької ОДА, Управління фізичної культури та спорту 

Вінницької облдержадміністрації, Вінницький обласний молодіжний центр 

«Квадрат», Управління Державної служби з надзвичайних ситуацій у 

Вінницькій області.  



Важливою умовою практикоорієнтованої підготовки є 

матеріально-технічне забезпечення кафедри та університету. Для проведення 

занять і виконання студентських проєктів використовуються аудиторії, 

лабораторії, комп’ютерні класи з мультимедійним обладнанням, радіостудія, 

телестудія, освітній хаб NotBox і медіацентр [6].  

Студентська наукова діяльність є підґрунтям для становлення молодих 

дослідників і майбутніх професіоналів, здатних створювати, осмислювати та 

впроваджувати нові ідеї відповідно до актуальних викликів суспільства. Участь 

здобувачів вищої освіти у наукових проєктах, конкурсах, конференціях, 

дослідженнях і творчих заходах сприяє розвитку критичного мислення, 

відповідальності, самостійності, комунікаційних навичок і здатності працювати 

в команді. Такі форми активності є надзвичайно важливими, адже вони 

демонструють її здатність формувати не лише виконавців професійних завдань, 

а також ініціативних, мислячих, креативних фахівців, готових до участі в 

сучасному медійному й науковому просторі [7, с. 171].  

У сучасних умовах студентська наука розглядається як важливий чинник 

розвитку освіти, інновацій, цифрових технологій і майбутнього наукового 

потенціалу держави. Її завдання полягає у збереженні накопиченого досвіду, 

його подальшому розвитку, удосконаленні дослідницьких навичок і формуванні 

готовності здобувачів освіти до інноваційної діяльності. Науково-дослідна 

робота допомагає студентам засвоювати методи наукового пошуку, 

поглиблювати професійні знання, розвивати творчий потенціал і застосовувати 

набуті компетентності в реальній практиці [16, с. 166]. Для кафедри 

журналістики, реклами та зв’язків з громадськістю цей напрям є особливо 
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важливим, оскільки медійна сфера постійно змінюється й потребує фахівців, 

здатних відтворювати наявні професійні практики та досліджувати нові 

комунікаційні явища.  

Науково-дослідна діяльність здобувачів освіти реалізується як у межах 

навчального процесу, так і в позанавчальний час. У першому випадку вона 

пов’язана з опануванням методології дослідження, закріпленням знань і 



формуванням навичок самостійного аналізу. У другому – з участю у наукових 

гуртках, міжнародних дослідженнях, конкурсах, грантах, конференціях та 

інших організаційно-масових заходах. Такі форми діяльності сприяють 

глибшому вивченню освітньої програми, розвитку професійного інтересу, 

формуванню об’єктивної самооцінки, вмінню працювати у творчих колективах і 

швидко адаптуватися до змін. Саме через студентські ініціативи, наукові 

здобутки й участь у фахових заходах можна простежити живий розвиток 

кафедри та її здатність підтримувати студентську активність [16, с. 166].  

У контексті глобальних трансформацій вищої освіти, посилення ролі 

інновацій, науки, цифрових технологій та міжнародної інтеграції формування 

науково-дослідної компетентності здобувачів вищої освіти набуває особливого 

значення. Вона стає показником академічної зрілості й професійної готовності 

випускника, важливим чинником розвитку економіки знань, громадянського 

суспільства та модернізації національної системи освіти [11, с. 3].  

Водночас розвиток студентської науки пов’язаний не лише з 

можливостями, а й із певними викликами. Серед них – недостатня мотивація 

окремих здобувачів вищої освіти до участі в науковій діяльності, сприйняття 

науки як формальності, а не як способу здобуття нового досвіду, знань і 

професійного саморозвитку. Додатковим викликом є зміна місця перебування 

наукової молоді в умовах воєнних дій в Україні, що впливає на сталість 

студентських наукових осередків і зменшує можливості довготривалої 

командної роботи. Також важливою проблемою залишається недостатня 

інтеграція студентської науки в загальнодержавну стратегію розвитку освіти, 
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що створює бар’єри для молодих дослідників і потребує системнішої 

підтримки.  

Перспективи розвитку студентської науки пов’язані з активним 

упровадженням цифрових технологій, посиленням державної підтримки, 

розвитком грантових, стипендіальних і конкурсних програм, а також 

розширенням проєктної та командної форми роботи. Для сучасної молоді 

цифрові ресурси відкривають ширші можливості участі в дослідженнях, 



комунікації, презентації результатів і міждисциплінарної взаємодії. Командні 

дослідження, орієнтовані на реальні практичні результати, дають студентам 

змогу поглиблювати знання й краще розуміти специфіку професійної діяльності 

[4, с. 36–37].  

Студентська наукова діяльність в Україні має важливе значення для 

розвитку вищої освіти, однак її подальше зміцнення залежить від створення 

сприятливого наукового середовища, належної матеріальної підтримки та 

формування сталої дослідницької культури серед здобувачів освіти. В умовах 

сучасних суспільних і освітніх викликів особливої ваги набувають студентська 

ініціативність, креативність і готовність до активної участі в науковому житті. 

Саме ці якості можуть стати рушійною силою оновлення системи вищої освіти, 

розвитку молодіжної науки та інтеграції України до європейського наукового 

простору [1, с. 53–54].  

Студентська наука дає змогу представити кафедру через її молоде 

покоління, дослідницькі ініціативи, творчі здобутки й професійне зростання 

здобувачів освіти. Вона доповнює навчальну та практичну діяльність 

конкретними прикладами активності студентів, участі в конференціях, гуртках, 

конкурсах, медіапроєктах і наукових дослідженнях. Завдяки цьому кафедра 

постає як динамічне середовище, де поєднуються освіта, наука, творчість і 

професійна практика.  

Студентська наука на кафедрі логічно поєднується з творчими й 

професійними проєктами, оскільки майбутні журналісти працюють не лише з 

теоретичним матеріалом, а й із реальними формами медійної діяльності. Участь 
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у наукових конференціях, гуртках і дослідницьких ініціативах доповнюється 

створенням текстів, фото-, аудіо- й відеоматеріалів, роботою над студентськими 

медіапродуктами, практикою в редакціях та участю в комунікаційних заходах. 

Поєднання науки, практики й творчості дає змогу розглядати кафедру як 

середовище, у якому студентські ініціативи набувають конкретного результату – 

від наукової доповіді чи публікації до медіаматеріалу, творчого проєкту або 

видавничого продукту.  



Окремим напрямом студентської активності на кафедрі є діяльність 

творчих гуртків, зокрема «Фокусні об’єктиви», «Незламні олівці» та «Основи 

медіаграмотності». Вони сприяють розвитку професійного мислення студентів, 

удосконаленню навичок роботи з текстом, фото-, відео- та інформаційними 

матеріалами, а також формуванню критичного ставлення до медіаконтенту. Крім 

того, студенти кафедри також активно створюють власні творчі проєкти, у яких 

поєднують журналістські, редакторські, дизайнерські та дослідницькі навички. 

Такі роботи можуть з’являтися під час навчальних занять, підготовки курсових і 

кваліфікаційних робіт, виконання індивідуальних завдань. До таких проєктів 

належать культурологічний альманах «Ехо», регіональна молодіжна газета 

«Генерація», фотоальманах «Моя Вінниця», фотожурнал «Об’єктив», альманах 

«Світло й тінь», журнал «Незламність», інформаційно-аналітичний часопис 

«Міст», історично-публіцистичний часопис «Воронове гніздо» та інші 

студентські медійні й видавничі продукти, які демонструють практичну 

спрямованість підготовки майбутніх фахівців на кафедрі, адже дають змогу 

студентам працювати з текстом, візуальним матеріалом, редакторським задумом, 

дизайном, версткою та комунікацією з аудиторією [6].  

У цьому контексті ювілейне видання може бути представлене як один із 

прикладів творчого й водночас дослідницького проєкту, що узагальнює досвід 

кафедри, фіксує її історію, демонструє освітні, наукові, практичні й творчі 

здобутки. Його створення потребує роботи з джерелами, архівними 

матеріалами, фотографіями, текстами, біографічними довідками, студентськими 

проєктами, інформацією про викладачів, випускників і партнерів кафедри. Тому 
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ювілейне видання логічно продовжує практикоорієнтовану модель підготовки 

майбутніх медійників: воно поєднує дослідження, редагування, дизайн, верстку 

й комунікацію в одному завершеному інформаційному продукті.  

У сучасному інформаційному суспільстві заклади вищої освіти 

функціонують не лише як освітні й наукові інституції, а і як повноцінні суб’єкти 

соціальних комунікацій. Вони конкурують за увагу абітурієнтів, вибудовують 

партнерства, формують власний бренд і активно працюють над репутацією у 



публічному просторі. У цьому контексті кафедра як структурна одиниця 

університету також бере участь у формуванні іміджу закладу, адже саме через 

діяльність кафедр, їхні освітні програми, викладацький склад, студентські 

ініціативи, наукові події та публічну активність конкретизується загальний 

образ університету.  

Унікальність іміджу є однією з важливих ознак сучасного закладу вищої 

освіти, оскільки саме вона дає змогу університету вирізнятися серед інших 

освітніх установ і формувати власний упізнаваний образ. Для того щоб ЗВО був 

привабливим для абітурієнтів, партнерів, наукової спільноти та громадськості, 

важливими є яскраві, змістовні, пізнавальні й регулярно оновлювані 

інформаційні матеріали, призначені для зовнішньої презентації. До таких 

матеріалів можна зарахувати новини на вебсайті, публікації в соціальних 

мережах, презентаційні, іміджеві та ювілейні видання, які системно подають 

інформацію про потенціал закладу, його досягнення, освітні послуги, наукову 

діяльність і цінності. Ефективна комунікація університету передбачає чітке 

формулювання мети кожного інформаційного продукту, добір відповідного 

жанру, продуману композицію, адаптацію матеріалу до різних медійних 

платформ і його поширення через офіційні сайти, соціальні мережі, 

інтернет-видання, регіональні та всеукраїнські медіа [8].  

Питання іміджу, брендингу та комунікацій закладів вищої освіти 

розглядаються у працях С. Матвієнків, В. Василенко, Ю. Сосницького, а також у 

дослідженнях, присвячених сталим комунікаціям ЗВО в соціальних медіа. Ці 

наукові підходи дають підстави трактувати діяльність кафедри як важливий 
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складник комунікаційної стратегії університету, що працює на формування 

позитивного образу, підтримання довіри до закладу та посилення його 

впізнаваності. У сучасному університетському брендингу важливу роль 

відіграють не лише реклама, офіційні повідомлення чи активність у соціальних 

мережах, а й більш змістовні репрезентаційні інструменти, здатні показати 

історію, традиції, цінності, академічну спадкоємність і реальні результати 

діяльності інституції [2; 8; 12].  



У системі університетських комунікацій важливими є як внутрішня, так і 

зовнішня взаємодія. Для внутрішньої аудиторії інформаційні матеріали про 

кафедру сприяють формуванню корпоративної культури, зміцненню відчуття 

приналежності до спільноти, усвідомленню спільної історії та цінностей. Для 

зовнішньої аудиторії вони стають джерелом інформації про університет, його 

освітній і науковий потенціал, професійні можливості та перспективи розвитку. 

Такі матеріали можуть використовуватися у презентаційній діяльності, під час 

профорієнтаційних заходів, зустрічей із партнерами, участі у виставках, 

форумах та інших публічних подіях.  

У цьому контексті особливе місце займає ювілейне видання, яке можна 

розглядати як специфічний різновид книжкової продукції, приурочений до 

конкретної ювілейної дати, наприклад річниці заснування університету, 

факультету, кафедри або іншого структурного підрозділу [13, с. 85]. Його зміст 

спрямований на узагальнення історичного досвіду, висвітлення ключових етапів 

розвитку, представлення досягнень та окреслення перспектив розвитку чи 

планів на майбутнє. Таке видання не обмежується фактографічною функцією, а 

виступає засобом формування образу установи.  

Ювілейне видання кафедри журналістики, реклами та зв’язків з 

громадськістю може виконувати багатофункціональну роль. Передусім воно 

забезпечує інформаційний обмін, акумулюючи та поширюючи знання про 

діяльність кафедри. Водночас воно виконує іміджеву функцію, адже сприяє 

формуванню позитивного сприйняття кафедри як успішного, стабільного й 

перспективного освітньо-наукового осередку. Не менш важливою є інтегративна 
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функція, що проявляється в об’єднанні викладачів, студентів, випускників і 

партнерів навколо спільної історії та досягнень. Крім того, ювілейне видання 

має культурну місію, оскільки фіксує й передає наступним поколінням традиції, 

цінності та досвід кафедри.  

Особливості підготовки ювілейного видання значною мірою визначаються 

його змістовою специфікою. На відміну від стандартних навчальних чи 

наукових текстів, воно має синтетичний характер, поєднуючи елементи 



історичного дослідження, публіцистики, аналітики та презентаційного 

матеріалу. У такому виданні доцільно представити історичний огляд 

становлення кафедри, основні етапи її розвитку, досягнення у науковій, освітній, 

творчій та громадській діяльності. Важливими компонентами можуть бути 

інформація про освітні програми, викладацький склад, студентські ініціативи, 

наукові гуртки, конференції, медіапроєкти, партнерства, міжнародні зв’язки та 

участь у всеукраїнських і міжнародних заходах.  

Суттєвою рисою ювілейних видань є персоніфікація змісту. Через 

біографічні довідки, інтерв’ю, спогади та нариси розкривається внесок 

конкретних людей у розвиток навчального закладу чи кафедри. У випадку 

ювілейного видання кафедри журналістики, реклами та зв’язків з громадськістю 

особливого значення набувають матеріали про викладачів, студентів, 

випускників, журналістів-практиків, партнерів і тих, хто долучався до 

формування освітнього та професійного середовища. Такий підхід дозволяє не 

лише передати фактичну інформацію, а й створити емоційний вимір тексту, що 

підсилює його вплив на читача.  

Важливою характеристикою ювілейного видання є поєднання 

документальності та публіцистичності, адже воно базується на архівних 

джерелах, офіційних документах, статистичних даних, звітах, фотографіях, 

спогадах і матеріалах кафедральної історії, що забезпечує достовірність і 

змістову наповненість. Водночас тексти такого видання орієнтовані на ширшу 

аудиторію, тому мають бути доступними, логічними, стилістично виразними та 

емоційно переконливими. 
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Не менш важливою складовою підготовки ювілейного видання є його 

візуальне та художнє оформлення, яке безпосередньо впливає на сприйняття 

змісту та загальне враження від книги. Художнє редагування як послідовний 

процес аналізу, оцінки та контролю за якістю виконання зображальних 

елементів забезпечує обґрунтування концепції оформлення і її поліграфічне 

втілення, що особливо важливо для ювілейних видань як іміджевих продуктів. 

Саме через систему зображальних засобів реалізується головне завдання – 



відтворити ідею видання так, щоб воно виокремлювалося серед інших, 

відповідало своїй тематиці, структурі та змісту, а також забезпечувало читачеві 

зручність, естетичне задоволення й ефективність сприйняття інформації.  

Проєктування друкованого видання є складним процесом, що охоплює 

опрацювання текстової інформації, добір зображень, створення композиційної 

структури, верстку макета та узгодження всіх елементів у межах єдиної 

концепції. Для ювілейного видання це має особливе значення, оскільки воно 

поєднує різні типи матеріалів: історичні довідки, спогади, біографічні тексти, 

фотографії, таблиці, хронології, статистичні дані, документи й презентаційні 

блоки. Тому якість макета залежить не лише від змісту, а й від того, наскільки 

вдало організовано текстовий і візуальний матеріал на сторінках. Важливими є 

вибір гарнітури та розміру шрифту, система заголовків і підзаголовків, абзацні 

відступи, міжрядкові інтервали, переноси, відбивки, кернінг і трекінг. Усе це 

формує зовнішній вигляд видання, комфорт читання, логіку сприйняття та 

загальну професійність поліграфічного продукту.  

Типографіка у ювілейному виданні виконує не декоративну, а змістову й 

комунікаційну функцію. Вона допомагає впорядкувати великий обсяг 

інформації, виділити головні смислові блоки, зробити текст доступним і 

візуально привабливим для читача. Від якості типографічного оформлення 

залежить, наскільки легко читач орієнтуватиметься у структурі видання, 

сприйматиме його урочистий, академічний чи презентаційний характер. Саме 

тому робота зі шрифтами, заголовками, таблицями, графіками, діаграмами й 

ілюстративними матеріалами є невід’ємною частиною підготовки якісного 
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ювілейного видання. Розвиток компетентностей, пов’язаних із типографічним 

оформленням, має важливе значення для практики створення конкретного 

видання, підготовки фахівців, здатних працювати з друкованою продукцією на 

професійному рівні [10, с. 120–122].  

У ювілейних виданнях візуальний компонент виконує не допоміжну, а 

рівноцінну комунікаційну функцію. Фотографії, архівні матеріали, ілюстрації, 

діаграми та інші елементи не просто доповнюють текст, а й формують окремий 



інформаційний пласт. Завдання художнього оформлення – забезпечити єдність 

форми й змісту, створити естетично довершену матеріальну конструкцію 

видання, яка буде зручною у користуванні, привабливою для читача та 

функціонально виправданою. Зокрема, обкладинка має виконувати роль 

комунікаційного сигналу, привертаючи увагу та стимулюючи інтерес, тоді як 

внутрішні елементи оформлення повинні організовувати процес читання, 

роблячи його логічним і комфортним.  

Особливу роль у цьому процесі відіграє взаємодія редактора та 

художнього редактора. Редактор, який глибоко розуміє зміст і структуру 

видання, ініціює ідеї художнього оформлення, формує концепцію та контролює 

відповідність зображального ряду текстовому наповненню. Уже на стадії 

формування концепції слід окреслити стиль ілюстрацій, принципи їх 

розташування та забезпечити узгодженість графічних рішень, що допомагає 

уникнути стилістичної розрізненості й гарантує цілісність видання [14, с. 9–10].  

Підготовка ювілейного видання потребує чіткої організації та злагодженої 

роботи команди фахівців. На початковому етапі визначаються ключові 

параметри: концепція, мета, цільова аудиторія, обсяг і структура майбутнього 

видання. Важливим складником є збір матеріалів, який передбачає роботу з 

архівними джерелами, бібліотеками, приватними колекціями, офіційними 

документами кафедри, фотоматеріалами, а також проведення інтерв’ю й 

опитувань. Особливу увагу варто приділяти перевірці достовірності фактів, адже 

такі видання мають тривалу цінність і часто слугують джерельною базою для 

подальших досліджень. 
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Наступний етап охоплює написання та редакційне опрацювання текстів. 

При цьому важливо зберегти єдність стилю, послідовність викладу й 

відповідність матеріалу загальній концепції. Далі відбувається підготовка 

ілюстрацій, розробка дизайнерського рішення та верстка. Фінальні стадії 

включають коректуру, технічну підготовку до друку й контроль якості. Увесь 

цей процес вимагає значних часових і організаційних ресурсів, що зумовлює 

його тривалість.  



Ювілейне видання кафедри журналістики, реклами та зв’язків з 

громадськістю виступає важливим елементом комунікаційної стратегії закладу 

вищої освіти. Воно поєднує в собі функції історичної пам’яті, інформаційного 

ресурсу, іміджевого продукту й засобу презентації студентської науки. 

Особливості його підготовки зумовлені необхідністю інтеграції різних типів 

контенту, забезпечення високого рівня достовірності, продуманої структури та 

візуальної привабливості.  

1.2. Обґрунтування проєкту  

Ювілейне видання «Два десятиліття медіаосвіти Вінниччини: досвід, 

традиції, перспективи» є актуальним і важливим у контексті дослідження 

розвитку журналістської освіти у Вінницькому регіоні та формування сучасного 

медіапростору. В умовах активних трансформацій у сфері журналістики, 

реклами та зв’язків з громадськістю особливого значення набуває збереження 

історії освітніх осередків, які здійснюють підготовку майбутніх медійників і 

формують професійне середовище.  

Видання присвячене 20-річчю кафедри журналістики, реклами та зв’язків 

з громадськістю Вінницького державного педагогічного університету імені 

Михайла Коцюбинського та покликане висвітлити основні етапи її становлення 

і розвитку. В ньому представлено інформацію про викладацький склад, наукову 

діяльність, студентські ініціативи, творчі здобутки, а також про випускників, які 

реалізували себе у сфері медіа та комунікацій. 
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Проєкт сприятиме популяризації медіаосвіти Вінниччини, збереженню 

архівних матеріалів і формуванню цілісного уявлення про внесок кафедри у 

розвиток журналістики та комунікаційної галузі регіону. Крім того, видання 

стане важливим джерелом інформації для студентів, викладачів, науковців і всіх, 

хто цікавиться історією української медіаосвіти.  



1.3. Мета роботи  

Метою кваліфікаційної роботи є створення ювілейного видання «Два 

десятиліття медіаосвіти Вінниччини: досвід, традиції, перспективи» шляхом 

розробки його текстового наповнення та здійснення комплексного редакційного 

опрацювання матеріалів.  

Відповідно до визначеної мети були сформульовані основні завдання: - 

проаналізувати теоретичні засади створення ювілейних видань та 

особливості їх редакційної підготовки;  

- розробити концепцію ювілейного видання, присвяченого 20-річчю кафедри;  

- визначити структуру майбутнього видання та його основні змістові блоки; - 

здійснити підбір і систематизацію фактичного матеріалу (архівні документи, 

спогади, наукові напрацювання, інформація про викладачів і випускників);  

- створити текстовий контент, що відображає історію, досягнення та 

перспективи розвитку кафедри;  

- забезпечити редакційне опрацювання матеріалів і узгодження текстового та 

ілюстративного наповнення.  

1.4. Джерела фактів  

Для підготовки ювілейного видання було використано архівні матеріали, 

звіти діяльності кафедри журналістики, реклами та зв’язків з громадськістю, 
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наукові праці викладачів, матеріали конференцій, студентські публікації, 

фотоархіви, документи університету, а також інформаційні матеріали про 

діяльність кафедри, опубліковані в медіа та на офіційних ресурсах Вінницького 

державного педагогічного університету імені Михайла Коцюбинського.  



1.5. Технічні і програмні засоби  

Для підготовки текстової частини було використано текстовий редактор 

Microsoft Word, що входить до складу Microsoft Office. Програма 

використовується для створення документів професійної якості та дає 

можливість ефективніше створювати та впорядковувати документи [9, с. 151].  

Для проєктування концепції та макета обкладинки видання було 

використано програму Adobe Photoshop – провідний багатофункціональний 

графічний редактор, розроблений компанією Adobe. Редактор призначений для 

створення, обробки та ретуші зображень, цифрового малювання та розробки 

дизайнів. Adobe Photoshop має чималий набір інструментів і функцій, що 

дозволяють редагувати зображення та створювати складні графічні композиції, 

малюнки, колажі, цифрові ілюстрації. Завдяки своїй багатофункціональності, 

Photoshop підходить як для професіоналів, так і для початківців, які прагнуть 

опанувати візуальні мистецтва. Програму активно застосовують фотографи для 

ретуші портретів і обробки знімків, дизайнери – для створення логотипів, 

брендбуків, інтерфейсів, а ілюстратори – для створення цифрового живопису 

[19].  

Для створення макета обкладинки видання було використано платну 

версію онлайн-платформи графічного дизайну Canva, яка дозволяє створювати 

професійні візуальні матеріали без професійних навичок в дизайні, а також 

презентації, афіші, флаєри, буклети, пости для соціальних мереж, обкладинки, 

логотипи, візитки, навчальні матеріали тощо.  

Canva працює безпосередньо у веббраузері, але також має мобільні 

додатки. Сервіс пропонує тисячі безплатних шаблонів, які можна редагувати за 
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допомогою простого інтерфейсу – за принципом drag-and-drop (перетягування 

елементів).  

У Canva є як безоплатна, так і платна версія (Canva Pro), що відкриває 



доступ до розширених функцій: брендового пакета (зі збереженням фірмового 

стилю), розширеної бібліотеки шаблонів і елементів, автоматичного 

масштабування дизайнів під різні формати [18].  

Для верстки ювілейного видання було використано програму Adobe 

InDesign – професійну програму для макетування та верстки друкованих і 

цифрових видань, розроблену компанією Adobe. Вона призначена для створення 

багатосторінкових документів, зокрема книжок, журналів, газет, буклетів, 

каталогів, брошур, презентаційних матеріалів та інших видавничих продуктів. 

Adobe InDesign дає змогу працювати з текстовими блоками, зображеннями, 

таблицями, колонками, стилями абзаців і символів, майстер-сторінками, 

нумерацією сторінок, сітками та напрямними, що забезпечує зручну організацію 

матеріалу в межах цілісного макета. Завдяки цим можливостям програма є 

ефективним інструментом для підготовки ювілейного видання, оскільки 

дозволяє поєднати текстову, ілюстративну й довідкову інформацію, зберегти 

єдиний стиль оформлення, забезпечити логічну структуру сторінок і підготувати 

макет до друку. Adobe InDesign широко використовується дизайнерами, 

верстальниками, редакторами та видавцями для професійної підготовки 

друкованої продукції, адже програма дає можливість точно налаштовувати 

композицію сторінки, типографіку, розміщення візуальних елементів і технічні 

параметри майбутнього видання [17].  

Серед технічних засобів використовувались: смартфон Samsung Galaxy 

A55, ноутбук ASUS (процесор Intel® Core™ i7). Графічний редактор Adobe 

Photoshop 2023 (версія 24.2.0) та Adobe InDesign 2025 (версія 21.0.2 х64).  

1.6. Сфера застосування 
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Ювілейне видання може використовуватися як інформаційне, 

науково-популярне та презентаційне джерело для студентів, викладачів, 

дослідників у сфері журналістики, реклами та зв’язків з громадськістю. 

Видання стане корисним для вивчення історії кафедри, роль навчального 



осередку у становленні медіаосвіти Вінниччини, розвитку журналістської 

школи регіону та діяльності кафедри журналістики, реклами та зв’язків з 

громадськістю ВДПУ імені Михайла Коцюбинського.  

Крім того, видання може бути використано під час проведення 

профорієнтаційних заходів, наукових конференцій, презентацій та урочистих 

подій, пов’язаних із діяльністю кафедри. Видання також може слугувати 

прикладом створення схожих проєктів у сфері медіа та освіти.  

Апробація результатів кваліфікаційної роботи. Результати дослідження 

були презентовані на засіданні кафедри журналістики, реклами та зв’язків з 

громадськістю факультету філології й журналістики імені Михайла Стельмаха 

Вінницького державного педагогічного університету імені Михайла 

Коцюбинського.  

Роботу апробовано на трьох науково-практичних конференціях: 1. IV 

Всеукраїнській науково-практичній конференції молодих вчених «Сучасний 

масмедійний простір: реалії та перспективи розвитку» (Тернопіль, 23 квітня 

2026 р.);  

2. XI Всеукраїнській науково-практичній конференції молодих науковців 

«Масова комунікація: історія, сьогодення, перспективи» (Луцьк, 19 травня 

2026 р.);  

3. V Науково-практичній конференції студентів, аспірантів та молодих 

науковців «Сучасний масовокомунікаційний простір: історія, реалії, 

перспективи».  

Наукова стаття «Студентська наука як чинник розвитку кафедри 

журналістики, реклами та зв’язків з громадськістю ВДПУ імені Михайла 

Коцюбинського» була опублікована у збірнику «Масова комунікація: історія, 

сьогодення, перспективи: матеріали ХІ Всеукраїнської науково-практичної 
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конференції молодих науковців» (19 травня 2026 р.) / упоряд.: М. Рожило, Н. 

Шульська. Луцьк: Волинський національний університет імені Лесі Українки, 

2026. С. 12-14.  



Наукова стаття «Особливості підготовки ювілейних видань у системі 

університетської комунікації» була опублікована у збірнику «Журналістика й 

мистецтво слова», № 18. Вінниця: ВДПУ ім. М. Коцюбинського, 2026. С. 9–12. 
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ІІ. СПЕЦИФІКАЦІЯ ВИДАННЯ «ДВА ДЕСЯТИЛІТТЯ МЕДІАОСВІТИ 

ВІННИЧЧИНИ: ДОСВІД, ТРАДИЦІЇ, ПЕРСПЕКТИВИ»  

2.1. Структура роботи  

Ювілейне видання «Два десятиліття медіаосвіти Вінниччини: досвід, 

традиції, перспективи» має хронологічно-тематичну структуру, що дає змогу 

послідовно простежити становлення, розвиток і сучасний стан кафедри 

журналістики, реклами та зв’язків з громадськістю ВДПУ імені Михайла 

Коцюбинського. Такий принцип побудови видання обрано для того, щоб 

поєднати історичний виклад із тематичними блоками, присвяченими освітній, 

науковій, виховній, практичній і творчій діяльності кафедри.  

Видання відкривається вступом «Журналіст – людина, яка має талант 

щодня заповнювати порожнечу». У цьому розділі окреслено значення 

журналістської освіти для регіону, роль кафедри у формуванні поколінь 

медійників.  

Наступним структурним компонентом є розділ, присвячений історії 

кафедри. Він має назву «Журналісти – це історики сьогодення. Вони пишуть 

чорновики того, що історики майбутнього будуть переписувати на чистовик» і 

розкриває передумови створення кафедри, її становлення, розширення освітніх 

напрямів, формування викладацького складу та поступове утвердження 

спеціальності «Журналістика» в освітньому просторі Вінниччини.  

Центральну частину видання становить хронологічний блок, присвячений 

діяльності кафедри з 2016 до 2025 року. Матеріал у ньому подано за 

навчальними роками, що дає змогу простежити розвиток кафедри в динаміці. У 

кожному річному розділі висвітлено основні напрями роботи: кадровий склад, 

освітню діяльність, практичну підготовку студентів, науково-дослідну роботу 



викладачів і здобувачів освіти, участь у конференціях, конкурсах, олімпіадах, 

творчих проєктах, профорієнтаційних заходах, виховній роботі, міжнародній 

співпраці та взаємодії зі стейкхолдерами. 
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Окремий розділ «Кращі в професії» присвячено історіям 

випускників-журналістів. У ньому представлено тих, хто після завершення 

навчання реалізував себе в журналістиці, медіакомунікаціях, телебаченні, радіо, 

друкованих та онлайн-медіа, пресслужбах, сфері зв’язків з громадськістю, 

громадському секторі та суміжних професійних напрямах. Цей розділ має 

персоналізований характер, адже через окремі історії випускників розкриває 

практичний результат діяльності кафедри – підготовку фахівців, які працюють у 

реальному медійному просторі, розвивають професію та представляють 

університет у різних сферах суспільного життя.  

Розділ про випускників містить узагальнену інформацію про всі випуски, 

що відбувалися протягом досліджуваного періоду. Завершальний тематичний 

блок присвячений сучасній діяльності кафедри та її актуальним напрямам 

розвитку. У ньому йдеться про те, чим кафедра займається сьогодні: реалізацію 

освітніх програм, організацію практичної підготовки, співпрацю з медіа та 

стейкхолдерами, розвиток студентських творчих проєктів, функціонування 

професійно орієнтованих гуртків, участь у наукових заходах, роботу з 

абітурієнтами, підтримку випускників і впровадження нових підходів до 

підготовки майбутніх фахівців.  

Важливу роль у структурі видання відіграють архівні документи, 

фотографії, колажі, фрагменти звітів, світлини з навчальних занять, 

конференцій, майстер-класів, виховних заходів, студентських ініціатив, 

профорієнтаційних зустрічей і творчих подій.  

Окремим навігаційним елементом є зміст, який систематизує всі розділи 

видання та допомагає читачеві швидко зорієнтуватися в його структурі.  

2.2. Обсяг видання  



Загальний обсяг видання 304 сторінки. Такий обсяг дозволяє комплексно 

висвітлити двадцятирічну історію кафедри, представити діяльність викладачів, 

студентів і випускників, а також розмістити значну кількість архівних 
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матеріалів та фотографій. Видання містить текстові, довідкові та ілюстративні 

блоки, що забезпечують його інформаційну насиченість і науково-популярний 

характер.  

2.3. Ідейно-смисловий задум  

Основна ідея видання полягає у висвітленні двадцятирічного шляху 

розвитку кафедри журналістики, реклами та зв’язків з громадськістю як 

важливого осередку медіаосвіти Вінниччини. Видання покликане 

продемонструвати процес становлення кафедри, її досягнення в освітній, 

науковій та професійній діяльності, а також роль у підготовці фахівців для 

сучасного медіапростору.  

Смисловим центром книги є поєднання минулого, сьогодення та 

майбутнього кафедри. Через архівні матеріали, спогади, статистичні дані, 

наукові здобутки та історії успіху випускників розкривається безперервність 

розвитку кафедральної спільноти, її традиції та перспективи подальшого 

зростання.  

2.4. Специфіка аудиторії  

Цільову аудиторію видання становлять викладачі, студенти, випускники та 

співробітники кафедри журналістики, реклами та зв’язків з громадськістю, а 

також представники академічної спільноти, журналісти, медійники та всі, хто 

цікавиться історією розвитку журналістської освіти в Україні.  

Видання буде корисним абітурієнтам і майбутнім студентам, які прагнуть 

ознайомитися з діяльністю кафедри та її досягненнями. Крім того, книга 



розрахована на широке коло читачів, зацікавлених у вивченні історії 

університетської освіти, розвитку медіакомунікацій та становлення 

регіональних осередків журналістської підготовки. 
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