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ГЕОГРАФІЯ ТУРИЗМУ: ЗМІНА ПАРАДИГМ 
 

Географія туризму – галузь географіч- 

них знань про просторово-часові зако- 

номірності функціонування туризму як 

суспільного явища. 

Сама сутність туризму як мобільної фор- 

ми споживання, основаній на доланні 

простору, пов`язана з територією, харак- 

тером середовища в широкому розумінні 

цього поняття (природного, соціально- 

культурного та економічного середовища 

людської діяльності) і є географічною. 

Тому саме географам належить значний 

доробок у дослідженнях туризму: відомі 

праці В.С.Преображенського, Ю.О.Вєдє- 

ніна, І.В.Зоріна, М.А.Ананьєва, Н.П. За- 

чиняєва, Н.С.Фальковича, Є.А.Котлярова 

та інших дослідників радянських часів, а 

в Україні – М.П.Крачила [2]. 

Поширення туризму – мобільної скла- 

дової рекреаційної діяльності - дина- 

міка та масштабність цього явища, його 

соціально-економічні наслідки є тим 

об’єктивним підґрунтям, на якому сфо- 

рмувалось соціальне замовлення на ге- 

ографічні дослідження туризму. Геог- 

рафія туризму формувалась протягом 

60-80-х років ХХ ст. у складі рекреа- 

ційної географії як її розділ. 

Рекреаційна географія – галузь геогра- 

фічних знань, яка, спираючись на рек- 

реаційну функцію як необхідну складо- 

ву суспільного відтворення, займаєть- 

ся розробкою теоретико-методичних 

засад територіальної організації відпо- 

чинку та оздоровлення. Наукові основи 

рекреаційної географії закладені пра- 

цями В.С. Преображенського, Ю.О. Вє- 

дєніна, М.С. Мироненка, І.Т. Твєрдо- 

хлєбова та інших фахівців з теорії та 

практики рекреаційної діяльності. 

У процесі відпочинку виникають еко- 

номічні та позаекономічні відношення і 

явища, які становлять сутність рекреа- 

ційної діяльності. Рекреаційна діяль- 

ність є наслідком подальшого поглиб- 

лення суспільного поділу праці. Посту- 

повий перехід суспільства від моделі 

життєзабезпечення до моделі змістов- 

ного проведення вільного часу, харак- 

терний для постіндустріальних країн, 

дає підстави прогнозувати подальше 

зростання рекреаційної діяльності та 

урізноманітнення її функцій. Рекреації 

притаманне ускладнення внутрішньої 

структури внаслідок урізноманітнення 

запитів населення до відпочинку та ди- 

версифікація, що відбивається на тери- 

торіальній організації рекреаційної дія- 

льності. Формою територіальної орга- 

нізації рекреаційної діяльності визна- 

чена територіальна рекреаційна систе- 

ма (ТРС), що є об’єктом дослідження 

рекреаційної географії. ТРС є цілісною, 

динамічною системою, стійкість та на- 

дійність якої забезпечується функціо- 

нальною єдністю складових: відпочи- 

ваючих (рекреантів), природних та ку- 

льтурних ресурсів, інфраструктури, об- 

слуговуючого персоналу та органів 

управління [4]. Завданнями рекреацій- 

ної географії є виявлення та оцінка ре- 

креаційних ресурсів, встановлення рек- 

реаційної ємності та можливих гранич- 

них навантажень території на базі нау- 

ково обґрунтованих нормативів з ме- 

тою оптимізації розвитку й функціону- 

вання ТРС. Наведені постулати свід- 

чать, що в основі формування та функ- 

ціонування ТРС лежить концентрація 

та комбінування природних та культу- 

рно-історичних ресурсів, які стимулю- 

ють попит населення і його задоволен- 
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ня шляхом організації споживання цих 

ресурсів. Тобто в рекреаційно-геогра- 

фічних дослідженнях превалює ресур- 

сний підхід як на теоретико- 

методологічному, так і на методичному 

рівні. Дослідження рекреаційних ресу- 

рсів, виявлення рекреаційного потенці- 

алу території та ефективна організація 

споживання цих ресурсів, оптимізована 

щодо запитів населення, становить 

предмет рекреаційної географії. Тобто 

рекреаційна географія перед усім дос- 

ліджує ресурси, рівень концентрації та 

комбінування яких дозволяє спеціалі- 

зувати певні території на виконанні ре- 

креаційних функцій. 

Урізноманітнення рекреаційної функції 

та розширення рекреаційної діяльності 

внаслідок розвитку туризму як масо- 

вого явища спричинило формування 

географії туризму як окремої геогра- 

фічної науки. Виокремились два ос- 

новних напрями географічних дослід- 

жень туризму: а) частковий, оснований 

на трактуванні туризму як форми ак- 

тивного відпочинку, що носить пере- 

важно спортивно-оздоровчий характер 

і, виходячи з цього, основна увага при- 

ділялась дослідженню рекреаційних 

ресурсів та можливості їх використання 

в спортивно-оздоровчій діяльності за- 

собами туризму; б) комплексний, при 

якому туризм розглядався як специфіч- 

на галузь сфери обслуговування насе- 

лення, функціонування якої є міждис- 

циплінарною проблемою, яка може бу- 

ти вирішена на основі загальногеогра- 

фічного підходу, що об`єднує до- 

слідження рекреаційних ресурсів та те- 

риторіальної організації туристичного 

господарства. Міждисциплінарний 

підхід покладений в основу туризмоз- 

навства - комплексної географічної 

дисципліни про територіальну ор- 

ганізацію туризму [3]. Зарубіжні до- 

слідження рекреації і туризму торка- 

лись перед усім економічних питань 

[6], у складі яких вирішувались і пи- 

тання територіальної організації [1]. 

«Географія туризму – це географічна 

наука, що вивчає територіальну органі- 

зацію туристичного господарства, умо- 

ви та особливості його розвитку в різ- 

них районах та країнах» [2]. Завдання- 

ми географії туризму визначались: оці- 

нка рекреаційних ресурсів, економічне 

обґрунтування та пошук засобів їх ефе- 

ктивного використання; визначення 

передумов розвитку туризму; вивчення 

територіальної організації туристично- 

го господарства; дослідження туристи- 

чних зв`язків; туристичне районування 

та моделювання територіальної органі- 

зації; прогнозування розвитку туризму 

[3]. Таким чином, предметне коло геог- 

рафії туризму торкалось перед усім пи- 

тань територіальної організації турис- 

тичного господарства, яке розглядаєть- 

ся як «галузь народногосподарського 

комплексу, яка обслуговує турис- 

тів»[3]. Ця галузь сфери обслуговуван- 

ня є комплексною, спеціалізованою, 

розвивається на основі ефективного 

використання туристичних ресурсів, а 

найефективнішою формою територіа- 

льної організації туризму є ТРС. Таким 

чином, географія туризму в складі рек- 

реаційної географії розглядала саме ту- 

ристичне споживання, а основними фо- 

рмами територіального зосередження 

туристичного споживання вважались 

територіальні рекреаційні системи 

(ТРС), які формувались на основі пев- 

них ресурсів та їх сполучення як цільо- 

ві керовані об’єкти з виконання відтво- 

рювальної функції. Рівень концентрації 

та комбінування рекреаційних ресурсів 

визначає масштаби ТРС (за ступенем 

привабливості і відповідного спожи- 

вання) та їх спеціалізацію. Основою 

територіальної організації туризму бу- 

ла пропозиція, яка формувалась відпо- 

відно до можливостей ефективного ви- 

користання наявних рекреаційних ре- 

сурсів в межах ТРС різного рівня. По- 

няття про ТРС як структурну одиницю 
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територіальної організації туризму, що 

є складовою рекреаційної діяльності, є 

основоположним у географії туризму. 

Саме на базі ТРС різного рангу форму- 

ється пропозиція і реалізується попит 

(мета подорожі). ТРС становлять ресу- 

рсну основу всіх форм рекреаційної ді- 

яльності. Їх структура та організація, 

характер зв’язків та особливості функ- 

ціонування в сучасних умовах дозво- 

ляють розглядати ТРС як ринки турис- 

тичних послуг різного масштабу, що 

формуються й діють на основі закону 

абсолютних переваг. 

Туризм є глобальним явищем, прояви 

якого в умовах конкретної території 

відбивають вплив дії об`єктивних умов 

та суб`єктивних чинників, що забезпе- 

чують порівняльні переваги розвитку 

туризму на цих територіях. На попе- 

редньому етапі розвитку нашої країни 

домінуючими були суб`єктивні чинни- 

ки, реалізовані в принципах цен- 

тралізовано керованої економіки. За 

умов такої моделі економічного ро- 

звитку, що визначала розвиток «тури- 

стичного господарства», як і інших га- 

лузей соціальної сфери, за залишковим 

принципом, жорсткої лімітації 

міжнародних туристичних обмінів, що 

впливало на формування попиту на по- 

слуги туризму, спотворюючи його де- 

фіцитністю значної кількості послуг та 

штучно спрямовуючи на внутрішній 

попит, застосування ресурсного підхо- 

ду не тільки на теоретичному рівні, а й 

у практиці проектування та містобуду- 

вання дало свої позитивні наслідки у 

вигляді таких елементів територіальної 

структури як курортно-рекреаційні зо- 

ни, курорти, туристичні центри, тобто 

ТРС різного рівня та спеціалізації. 

Так у географії туризму склалась ресу- 

рсна парадигма, згідно якої зазначався 

примат ресурсів (перш за все природ- 

но-рекреаційних) як визначального 

чинника розвитку туризму на певній 

території. Характер цих ресурсів, їх по- 

єднання з культурно-історичними та 

інфраструктурним забезпеченням тери- 

торії визначають рівень та масштаби 

ТРС, її спеціалізацію. Безумовно, зна- 

чення ресурсів у розвитку та функціо- 

нуванні туризму, особливо у форму- 

ванні ТРС, незаперечне, оскільки ресу- 

рси є властивістю території. Їх поєд- 

нання визначає рівень привабливості 

певних територій для розвитку туриз- 

му, впливає на формування попиту та 

туристичне споживання. Ресурсна па- 

радигма ґрунтується на дії закону абсо- 

лютних переваг, чинність якого для ро- 

звитку, функціонування та територіа- 

льної організації туризму є беззапереч- 

ною. 

Зміна пріоритетів суспільного розвитку 

в нашій країні позначилась і на розвит- 

кові туризму, який, попри обмеження 

попередньої доби, набирає рис, прита- 

манних галузі світового господарства. 

Зміна суспільних орієнтирів позначи- 

лась на формуванні попиту, а реформу- 

вання економіки на ринкових засадах - 

утворенням ринку туристичних послуг. 

Саме туристичний ринок як механізм 

врівноваження попиту/пропозиції є фо- 

рмою організації споживання. Дедалі 

більше в розвитку туризму увага акце- 

нтується на ролі закону порівняльних 

переваг, який базується на співвідно- 

шенні чинників, що забезпечують порі- 

вняльні переваги певної країни перед її 

торговими партнерами і впливає на фо- 

рмування пропозиції, відповідно ство- 

рюючи попит. Таким чином, вирішаль- 

ним чинником формування господар- 

ських структур і, відповідно, ринкового 

механізму в туризмі є капітал, гроші, 

інвестиції. Прикладом такої інвести- 

ційної орієнтації можуть служити ту- 

ристичні центри, практично створені на 

“голому місці”, де привабливість міс- 

цевих природно-рекреаційних ресурсів 

була практично нульовою (Лас-Вегас, 

Діснейленд). Саме співвідношення 

чинників виробництва визначає інвес- 
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тиційну привабливість країн та окре- 

мих територій, створюючи фінансові 

потоки і стимулюючи розвиток пропо- 

зиції та формування попиту, тобто сти- 

мулюючи розвиток ринку туристичних 

послуг. Таким чином, в умовах глобалі- 

зації суспільного життя, розвитку рин- 

кових відносин саме ринок туристич- 

них послуг є основою функціонування 

туризму. Тому саме дослідження рин- 

кових процесів в туризмі, що відбива- 

ють динамічність попиту/пропозиції в 

часі та відтворюються у формах його 

територіальної організації повинні ста- 

новити предметну сутність географії 

туризму. 

Суспільно-географічні дослідження 

ринку туристичних послуг як форми 

суспільної організації споживання по- 

лягають в системному підході до оцін- 

ки властивостей і механізму функціо- 

нування явища, який передбачає визна- 

чення елементів (суб’єктів ринку), їх 

структурованості (за суттєвими озна- 

ками ринку), ієрархії як елементів, так і 

виявлених структур, зв’язків між ними, 

які визначають наявність та інтенсив- 

ність взаємодії між складовими ринку і 

дозволяють розглядати його як певну 

функціональну цілісність з властивими 

їй якісними та кількісними параметра- 

ми. Дотримання принципів комплекс- 

но-пропорційного розвитку ринкових 

елементів та структур, їх інтеграції у 

системи іншого порядку, історизму, 

регіоналізму та керованості дозволяє 

визначити раціональні з точки зору пе- 

рспективності суспільних потреб фор- 

ми територіальної організації туристи- 

чного ринку. 

Ринок туристичних послуг є об`єк- 

тивною реальністю, формою органі- 

зації виробництва та споживання тури- 

стичних благ, послуг та товарів. Ринко- 

ві реалії суспільного розвитку обумо- 

вили певну зміну теоретико- 

методологічних настанов географії ту- 

ризму. Нагальною стала потреба в пе- 

реході від ресурсно-детермінованого 

підходу, відображеного категорією 

ТРС як основної форми територіальної 

організації туризму до етапу цільового, 

орієнтованого на створення попиту на 

туристсько-рекреаційні послуги, коли 

форми територіальної організації тури- 

стичного ринку визначаються ефектив- 

ністю їх функціонування на основі дії 

закону відносних переваг та факторів 

виробництва, врівноваження попи- 

ту/пропозиції. Іншими словами, на су- 

часному етапі розвитку туризму геог- 

рафія туризму повинна, спираючись на 

діючі суспільно-економічні закони та 

ринкові механізми, розкривати існуючі 

та моделювати найефективніші, з огля- 

ду на глобальні та регіональні тенденції 

розвитку і їх прояв в конкретних умо- 

вах ринкового середовища, форми те- 

риторіальної організації туризму. Ефе- 

ктивність територіальної організації 

туризму полягає в максимальній відпо- 

відності територіальних структур осно- 

вним функціям туризму при загальній 

гуманістичній орієнтованості діяльнос- 

ті. 

Таким чином, об`єктом географії ту- 

ризму є ринок туристичних послуг, а 

предметом – форми його терито- 

ріальної організації, які формуються за 

конкретних умов ринкового середови- 

ща, відтворюючи сукупну дію 

об`єктивних умов та суб`єктивних чин- 

ників на певній території. 

Виходячи з предметно-об`єктної сутно- 

сті географії туризму, її основними за- 

вданнями є визначення: 

• кола умов та чинників, що вплива- 

ють на формування попиту та пропо- 

зиції, їх просторово-часової структури, 

динаміки, диверсифікації, диферен- 

ціації; напрямків та сили їх впливу з 

метою прогнозування розвитку та мо- 

делювання процесу; 

• впливу та проявів загальносвітових 

закономірностей розвитку туризму в 

конкретних умовах національного рин- 
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ку з метою розробки принципів його 

територіальної організації; 

• місця й ролі національного турис- 

тичного ринку в глобальному та регіо- 

нальному туристичному процесі, в 

формуванні глобальних геопросторо- 

вих структур; 

• просторово-часової структури та те- 

риторіальної диференціації туристич- 

ного споживання, яке відтворює рівень 

сформованості внутрішнього ринку, що 

функціонує в формі міжгалузевого 

комплексу послуг – індустрії туризму; 

• рівня  сформованості,  комплексно- 

пропорційного розвитку індустрії ту- 

ризму, її відповідності обсягу та струк- 

турі попиту, форм територіального зо- 

середження попиту та територіальної 

організації індустрії туризму. 

Стрижневою проблемою, яку повинна 

вирішувати географія туризму, є про- 

блема ефективної територіальної ор- 

ганізації туристичного споживання на 

основі формування міжгалузевого 

соціально-орієнтованого комплексу ін- 

дустрії туризму. 

В першу чергу методичний апарат гео- 

графії туризму повинен бути пере- 

орієнтований на оцінку території для 

ефективного розвитку туризму і забез- 

печення його суспільної функції. Ця 

оцінка включає: а) розробку методик 

визначення потреби в туризмі, потен- 

ційного та реального попиту на турист- 

ські послуги, які б відбивали регіо- 

нальну специфіку; б)розробку методик 

оцінки туристської привабливості те- 

риторій, та розробку відповідних мето- 

дик оцінки можливостей використання 

територій у туризмі, які б враховували 

регіональні відміни як ресурсного, так і 

інфраструктурного забезпечення, не 

тільки кількісні та якісні характеристи- 

ки об’єктів, а й інвестиційну приваб- 

ливість територій. Тобто потрібна ме- 

тодика оцінки території з точки зору 

ефективності розвитку туризму, 

своєрідна “кадастрова” оцінка, яка б 

забезпечувала виконання туристичних 

функцій певною територією й форму- 

вання на цій основі ринків різного 

ієрархічного рівня. 

Значного розвитку набуває дослід- 

ження екологічних аспектів функціо- 

нування туризму, орієнтоване на ви- 

значення закономірностей територіаль- 

ної диференціації антропогенного тис- 

ку на природне середовище, монітори- 

нгу і прогнозу стану природних ком- 

плексів у центрах масового туризму, 

конструктивних моделей раціонального 

туристського природокористування, 

відтворення природних властивостей 

території туристського використання, 

розвитку екотуризму. 

До недавнього часу в аналітичній літе- 

ратурі з проблем галузі економічний 

аспект домінував при вивченні діяль- 

ності туристських підприємств, ролі і 

місця туризму в національній економі- 

ці. Перехід до нового етапу суспільно- 

економічного розвитку підвищив зна- 

чення, особливо у проблематиці вітчи- 

зняних досліджень, вивчення територі- 

альної диференціації попиту і пропози- 

ції на туристському ринку, основ мар- 

кетингу й менеджменту виробництва 

туристських послуг. Особливої актуа- 

льності набуває сьогодні переосмис- 

лення закономірностей ринкових від- 

носин в туристській сфері в умовах 

глобалізації світового господарства й 

розробка теорії регіональних туристсь- 

ких ринків, формування яких визначає 

інтернаціоналізація суб’єктів туристсь- 

кої діяльності на мікрорівні і регіона- 

льна економічна інтеграція – на макро- 

рівні. 

Таким чином, географія туризму на су- 

часному етапі повинна взяти на себе роз- 

робку теоретико-методологічних засад, 

методики та методів геопросторової ор- 

ганізації туризму як суспільного явища, 

оскільки має для цього достатню науко- 

ву базу і практичні наробки. 

Розширення предметно-об’єктної сфе- 
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ри географії туризму є об’єктивним 

процесом, відповідним розвиткові 

об’єкту дослідження, що позначилось й 

на розширенні теоретико-методоло- 

гічної бази географії туризму в бік 

збільшення впливу суспільно- 

географічної складової. 

Сучасний розвиток географії туризму 

як складової географічного мислення у 

напрямах, які відображають новітні со- 

ціальні орієнтири загальнонаукового 

процесу, свідчать про здатність науко- 

вої дисципліни, що безпосередньо від- 

биває функціонально-змістовну сут- 

ність такого складного й багатоаспект- 

ного явища як туризм, вчасно реагува- 

ти на вимоги модернізації концептуа- 

льних аспектів. 
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