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АНОТАЦІЯ

[bookmark: _Hlk199005188]Антонова К.В. Медіапроєкт «The Ukrainians»: структура, контент: Спеціальність 061 Журналістика; Вінницький державний педагогічний університет імені Михайла Коцюбинського, Вінниця, 2025. 52 с.
[bookmark: _Hlk191552145]У кваліфікаційній роботі вивчаються теоретичні аспекти нових медіа, різні підходи до визначення цього поняття, їх роль у сучасній комунікації, підходи до класифікації нових медіа та їх жанрів. Розглядаються основні характеристики нових медіа, такі як мультимедійність, інтерактивність, персоналізація, гіпертекстуальність, екстериторіальність, трансмедійність, кросмедійність та ін. Аналізуються структурні особливості медіапроєкту «The Ukrainians», навігація (меню, розділи, теги), основний контент (новини, аналітика, статті, блоги), візуальні та інтерактивні елементи (зображення, відео, інфографіка), функціональна взаємодія (коментарі, чати). Досліджується контент медіасайту «The Ukrainians», формати публікацій, основні тематичні напрямки, використання мультимедійних елементів та ін. 
Ключові слова: нові медіа, гіпертекстуальність, інтерактивність, медіапроєкт, контент.

ANNOTATION

Antonova K.V. Media project «The Ukrainians»: structure, content: Specialty 061 Journalism; Vinnytsia Mykhailo Kotsiubynskyi State Pedagogical University, Vinnytsia, 2025. 52 р.
The qualification work examines the theoretical aspects of new media, different approaches to defining this concept, their role in modern communication, approaches to classifying new media and their genres. The main characteristics of new media, such as multimedia, interactivity, personalization, hypertextuality, extraterritoriality, transmedia, cross-media, etc. are considered. The structural features of the media project «The Ukrainians», navigation (menus, sections, tags), main content (news, analytics, articles, blogs), visual and interactive elements (images, videos, infographics), functional interaction (comments, chats) are analyzed. The article analyzes the content of the media site «The Ukrainians», the formats of publications, the main thematic areas, the use of multimedia elements, etc. 
Keywords: new media, hypertextuality, interactivity, media project, content.
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ВСТУП

Актуальність дослідження. У сучасному світі нові медіа відіграють важливу роль у формуванні громадської думки, створенні інформаційного простору та впливі на суспільні процеси. Дослідження українських медіапроєктів у контексті інформаційної війни, розвитку громадянського суспільства та зміцнення національної ідентичності є важливими. Нові медіа (онлайн-платформи, соціальні мережі, незалежні цифрові видання) швидко реагують на сучасні виклики та надають своєчасну і якісну інформацію. Вони формують альтернативний інформаційний порядок денний, відмінний від традиційних медіа, які можуть бути залежними від власників чи політичних структур. В умовах війни росії проти України нові медіа стають інструментом протидії дезінформації та пропаганди.
Дослідження нових медіа та українських медіапроєктів є актуальним у контексті трансформації медіапростору, інформаційної безпеки та розвитку незалежної журналістики. Вони сприяють формуванню демократичного суспільства, підтримують свободу слова та борються з дезінформацією. Для більшого розвитку цих медіа необхідна підтримка як з боку читачів, так і з боку держави та міжнародних ініціатив, спрямованих на зміцнення стандартів незалежної журналістики.
[bookmark: _Hlk180427782][bookmark: _Hlk199005200]Мета дослідження – проаналізувати контент та структуру медіапроєкту «The Ukrainians».
Завдання нашої роботи: 
· [bookmark: _Hlk137298102][bookmark: _Hlk199005213]розглянути нові медіа як комунікативні технології;
· з’ясувати основні характеристики нових медіа у науковій парадигмі;
· проаналізувати структурні особливості медіасайту «The Ukrainians»;
· дослідити контент медіапроєкту «The Ukrainians».
Об’єкт дослідження – український медіапроєкт «The Ukrainians».
Предмет дослідження – структура та контент медіасайту «The Ukrainians».
Методи дослідження. У нашому дослідженні використані такі методи: теоретичний (для вивчення теоретичних аспектів та наукових досягнень у галузі нових медіа); системного аналізу та контент-аналізу (для аналізу структурних особливостей та тематичного спектру медіапроєкту «The Ukrainians»), описовий та емпіричний методи (для опису специфіки аналізованого медіасайту).
Джерела дослідження. Для нашого дослідження ми використовували наукові розвідки в галузі нових медіа таких учених, як О. Акименко, П. Александров, Т. Бодрухіна, С. Гончарук, Л. Городенко, З. Григорова, К. Журбенко, Д. Заєць, Н. Зражевська, В. Каленич, А. Киричок, Л. Компанцева, Ю. Лавриш, Л. Лазарєва, В. Мільо, Л. Мудрак, М. Наумова, І. Новосельський, Т. Присяжнюк, В. Ривліна, К. Самойленко, Я. Сегень, Н. Стратонова, О. Сусська, О. Хворостина та ін.
Наукова новизна кваліфікаційної роботи полягає в системному аналізі структури і контенту українського медіапроєкту «The Ukrainians», виокремленні тематичного спектру медіасайту.
[bookmark: _Toc228374261]Теоретичне та практичне значення одержаних результатів. Отримані результати можна використовувати під час вивчення журналістських дисциплін «Нові медіа», «Проблематика ЗМІ», «Інтернет-журналістика», «Журналістська етика», «Журналістський фах» та ін., а також для написання наукових статей, курсових та випускних робіт.
Апробація результатів кваліфікаційної роботи. Результати нашого дослідження були представлені під час виступів на науково-практичних конференціях:
1. ІІІ Всеукраїнська науково-практична конференція молодих вчених «Сучасний масмедійний простір: реалії та перспективи» (Тернопіль, 9 квітня 2025 р.).
2. Всеукраїнська студентська наукова онлайн-конференція «Актуальні проблеми журналістики» (Полтава, 30 квітня 2025 року).
3. ІІ Всеукраїнська студентська науково-практична онлайнова конференція «Інтернет-журналістика та новітні технології в сучасних медіа» (Вінниця, 1 травня 2025 р.).
Публікації. За темою кваліфікаційної роботи опубліковано наукові статті:
1. [bookmark: _Hlk199005062]Антонова К. Тематичне розмаїття медіапроєкту «The Ukrainians». Журналістика й мистецтво слова: збірник наукових статей / Гол. редактор Т.О. Цепкало; Вінницький державний педагогічний університет імені Михайла Коцюбинського. Вип. 17. Вінниця: ТОВ «Меркюрі-Поділля», 2025. С. 11-18.
2. Антонова К. Структурні особливості медіапроєкту «Тhe Ukrainians». Інтернет-журналістика та новітні технології в сучасних медіа: збірник матеріалів ІІ Всеукраїнської науково-практичної онлайнової конференції /за ред. В.О. Гандзюка. Вінниця : ВДПУ імені М. Коцюбинського, 2025. С. 33-37.
[bookmark: _Hlk199005160]Структура роботи. Кваліфікаційна робота складається зі вступу, двох розділів, що містять 4 підрозділи, висновків та списку використаної літератури (41 джерело). Загальний обсяг роботи – 52 сторінки, основний текст викладений на 46 сторінках.



РОЗДІЛ 1
НОВІ МЕДІА У СУЧАСНОМУ НАУКОВОМУ ДИСКУРСІ

1.1. Нові медіа як комунікативні технології
Сучасна журналістика переживає активну трансформацію, яка відкриває нові можливості, але водночас вимагає нових навичок, критичного мислення та вміння працювати в цифровому середовищі. Нові медіа диктують необхідність постійно адаптувати контент і розробляти нові комунікаційні стратегії, щоб залишатися конкурентоспроможними в динамічному медіапросторі.
У науковій парадигмі існує три підходи до визначення поняття «нові медіа». Технологічний підхід фокусується на технічних особливостях нових медіа, таких як цифровізація, інтерактивність, мультимедійність, мобільність, використання інтернет-технологій. Функціональний і сутнісний підхід аналізує, які функції виконують нові медіа і які характеристики відрізняють їх від традиційних медіа. Соціокультурний підхід вивчає вплив нових медіа на суспільство, культуру та комунікаційні процеси. 
Технологічний підхід до визначення нових медіа фокусується на їхній технічній основі та механізмах функціонування. За твердженням українського експерта О. Ляхова, «технології – середовище, де живуть медіа <...> нові медіа – це ті, які живуть не там, де традиційні медіа» [19]. Отже, нові медіа – це медіа, що базуються на нових технологіях. Такий підхід розглядає нові медіа як цифрові технології, що уможливлюють створення, поширення та взаємодію з інформацією в електронному вигляді. Представники цього напряму зосереджуються на таких аспектах, як передача даних через Інтернет, існуючі соціальні мережі, мобільні додатки, стрімінгові платформи, інтерактивні серіали тощо. Так, розвиток нової комунікативної системи (нових медіа) М. Наумова розглядає як «союз інтерактивних комунікативних технологій і цифрових засобів трансляції, у яких головним посередником стає мережа Інтернет» [22, с. 86]. Я. Сегень зазначає, що такий підхід «наголошує на тому, що нові медіа є засобами, які забезпечують доступ до інформації та спілкування за допомогою цифрових технологій» [30, с. 96]. Такий підхід дозволяє аналізувати нові медіа крізь призму їхніх технічних характеристик: мультимедійності, інтерактивності, гіпертекстуальності, персоналізації контенту, мобільності. Він також підкреслює важливість інновацій у сфері штучного інтелекту, віртуальної та доповненої реальності, хмарних технологій.
Для розуміння сучасних інформаційно-комунікаційних процесів, функціонування інтернету та цифрових інструментів для роботи з інформацією ключовим є поняття гіпертексту. За Т. Нельсономи, «гіпертекст – це текст, який виходить за межі лінійної послідовності та є наближеним до форми мислення людини з мережею пов’язаних ідей та висловлювань і безліччю варіантів їхнього прочитання» [39, с. 33]. Гіпертекст - це форма організації інформації, в якій текстові блоки пов'язані між собою за допомогою гіперпосилань. Така структура дозволяє читачеві не лінійно, а вибірково переміщатися між різними частинами тексту залежно від його інтересів. Гіпертекст є основою веб-інформації, забезпечуючи інтерактивність та багаторівневу навігацію в цифровому середовищі. Він сприяє більш гнучкому сприйняттю матеріалу та активному залученню користувача до процесу читання і навчання. Тобто гіпертекст – це нелінійна структура представлення інформації, яка дозволяє користувачам переходити між взаємопов’язаними текстовими, графічними, аудіо- та відеоматеріалами за допомогою гіперпосилань.
Ця концепція заклала основу для розвитку Всесвітньої павутини (WWW) і визначила спосіб взаємодії сучасних користувачів з контентом. Гіпертекст забезпечує динамічність, інтерактивність та багаторівневу цифрову комунікацію, що є фундаментальними індустріальними характеристиками нових медіа. Його використання в соціальних мережах, блогах, онлайн-енциклопедіях, мультимедійних платформах і мобільних додатках сприяє швидкому поширенню інформації та спрощує навігацію в цифровому просторі. М. Наумова відзначає, що «в результаті конвергенції, тобто зближення, злиття різних аспектів медіа, мультимедійні редакції утвердилися як звичний, невід’ємний атрибут нинішньої журналістики» [23, с. 115].
С. Квіт зауважує: «Сучасне медіавиробництво в Інтернеті поєднало всі види ЗМІ та практично нівелювало відмінності між різними медіа. Мультимедійність означає комбінацію різних форм представлення інформації на одному комунікативному майданчику» [39, с. 79]. Ммультимедійність дозволяє використовувати різні формати контенту (текст, зображення, аудіо, відео, анімацію, інтерактивні елементи) та можливість одночасного розміщення матеріалів на різних платформах. Це дозволяє журналістам, блогерам та медіаорганізаціям адаптувати контент до специфіки різних медіасередовищ, збільшуючи охоплення аудиторії та забезпечуючи кращий користувацький досвід.
Л. Компанцева відзначає: «Технологізація дискурсу нових медіа здійснюється за допомогою різноманітного психолінгвістичного інструментарію: прийомів НЛП, лінгвокогнітивних механізмів імаженірингу, інспірації, позиціювання, залучення до комунікації, фреймування ситуацій, створення “кола своїх”, амальгамування, дрейфування понять тощо» [15, с. 121]. Програмні продукти в нових медіа не лише опосередковують комунікацію, а й створюють принципово нові типи повідомлень, яких раніше не існувало. Важливим елементом цього процесу є контент – інформація в різних формах, що циркулює в цифровому середовищі. На цьому рівні особливо помітним стає явище медіаконвергенції – процесу злиття різних медіаформатів і платформ. Це означає, що контент у нових медіа не обмежується текстом або зображеннями, а може поєднувати текстові, візуальні та аудіо елементи, а також їхні комбінації в різних конфігураціях. Наприклад, інтерактивні статті можуть містити відео, графіку, посилання на зовнішні ресурси, елементи доповненої реальності. Це призводить, га думку Г. Дженкінса, до формування «конвергентної культури, де зіштовхуються старі та сучасні медіа, де змішуються масові та корпоративні медіа, де влада виробників і влада споживачів медіа взаємодіють у непередбачуваний спосіб» [38, с. 26]. Таким чином, нові медіа не лише змінюють спосіб подання інформації, але й створюють абсолютно нові форми контенту, які адаптуються до потреб користувачів та сучасного стану речей.
У 2010 р. Канадська комісія з питань телерадіомовлення та телекомунікацій запропонувала для використання таке визначення: «Нові медіа – це медіапослуги, що поширюються через Інтернет та включають у себе широкий спектр комунікативних продуктів і послуг із використанням відео, аудіо, графіки та буквено-цифрового тексту. Такі послуги включають, але не обмежуючись, відеоігри, електронну пошту, он-лайн-послуги пейджингового звʼязку, надсилання факсів, електронну комерцію та IP-телефонію» [35].
З. Григорова запропонувала таку класифікацію нових медіа:
«– професійні інтернет-ЗМІ (інтернет-видання: онлайн газети, журнали, сайти інформаційних агенцій, сайти новин, групи новин; інтернет-телебачення, інтернет-радіо);
– онлайнові ігри та віртуальні світи;
– соціальні медіа (соціальні мережі, блоги, медіахостинги, інтернет-енциклопедії тощо)» [6, с. 95].
А. Киричок до нових медіа відносить також геосоціальні мережі – «соціальні медіа, що пропонують користувачам можливість за допомогою мобільних телефонів, смартфонів чи комунікаторів позначати місця, які вони відвідують» [13, с. 44]. До популярних геосоціальних мереж належать Foursquare, Swarm, Google Maps (з відгуками та фотографіями), Yelp, Facebook Check-In, Instagram Location Tags та спеціалізовані сервіси, такі як Strava (для спортсменів) або Happn (для знайомств на основі геолокації). Вони відіграють важливу роль у туризмі, бізнесі, міському житті та розвагах, допомагаючи користувачам орієнтуватися в просторі та відкривати нові місця.
Л. Мудрак відносить до нових медіа конвергентний контент мережевих відеосервісів – «потужних вебпорталів, що на своїх технічних ресурсах за власною ініціативою розміщують різноманітне відео, а також надають можливість інтернет-користувачам додавати свої відеоматеріали різного роду та характеру за їх ініціативою із наданням у подальшому доступу до такого згенерованого користувачами контенту як широкому загалу, так і обмеженому колу осіб, яке визначає сам користувач» [21, с. 261]. Веб-портали, які містять відеоконтент, можна розділити на кілька категорій. Платформи для обміну відео, які не пропонують власного контенту, – це сервіси, де користувачі самі завантажують, переглядають і діляться відео. Вони надають простір блогерам, компаніям, ЗМІ та звичайним користувачам без створення власного контенту. Відеосервіси, що пропонують власний контент, – це платформи, які створюють або замовляють ексклюзивний відеоконтент, часто у вигляді серіалів, фільмів або шоу. Це можуть бути стрімінгові сервіси або платформи для підписки. Відеосервіси з високим трафіком – це популярні платформи з мільйонами користувачів, які можуть як пропонувати власний контент, так і працювати на основі відео, завантаженого користувачами. Це великі центри хостингу відеоконтенту. Кожен з цих типів відеоплатформ має свою специфіку, аудиторію та механіку розповсюдження контенту.
На думку Ю. Лавриш, «стрімінг – це також потужне явище у межах медіа-активізму або ж у журналістиці громадян, яка сьогодні є дедалі більше популярною. Зрештою, інструментарій соціальних мереж дозволяє використовувати явище стріму і формувати  онлайн-трансляції» [16, с. 242]. Стрім – це трансляція відео або аудіо в реальному часі через інтернет. Сьогодні стріми стали надзвичайно популярними завдяки розвитку технологій та доступності мобільних пристроїв. Будь-хто зі смартфоном і стабільним інтернет-з’єднанням може запустити прямий ефір на таких платформах, як YouTube, Facebook, Instagram, Twitch, TikTok тощо.  Стріми широко використовуються у журналістиці (репортажі з місця подій), у розважальному контенті (ігри, шоу, блоги), у бізнесі (презентації, вебінари), громадському активізмі (мітинги, лекції, благодійні акції). Завдяки своїй інтерактивності стрім дозволяє глядачам коментувати та брати активну участь у події в режимі реального часу.
Поява нової системи комунікації докорінно змінює наше уявлення про простір і час, спричиняє глибокі інституційні трансформації в суспільстві та впливає на те, як ми забезпечуємо сучасну людину. К. Журбенко відзначає, що «нові медіа – це сучасні комунікаційні технології, що змінили багато сфер життєдіяльності людей і є сьогодні одним з основних чинників трансформації соціальної реальності» [7, с. 91]. Цифрові технології та нові медіа долають географічні бар’єри, роблячи комунікацію миттєвою та глобальною. Люди можуть перебувати у віртуальному та фізичному просторі одночасно, що змінює їхнє сприйняття реальності. М. Кастельс порівнює реальне і віртуальне та вважає, що наразі поширюється «культура реальної віртуальності», оскільки «це наша фундаментальна дійсність, фізична основа, з опорою на яку ми плануємо своє життя <…> беремо участь у трудовому процесі, зв’язуємося з іншими людьми, відшуковуємо потрібну інформацію, формуємо свою думку, займаємося політичною діяльністю та плекаємо свої мрії. Ця віртуальність і є наша реальність» [11, с. 237]. О. Кислова та К. Берднік відзначають, що «нові медіа, ототожнюванні з сучасними комунікаційними технологіями, сьогодні є головним чинником трансформації соціальної реальності, яка постає як поєднання дійсності з віртуальністю» [14, с. 278]. У результаті сучасна людина опиняється в новому медіасередовищі, яке формує її спосіб мислення, сприйняття інформації, соціальні зв’язки і навіть самоідентифікацію. Відбуваються й інституційні зміни: традиційні медіа трансформуються, а соціальні мережі та контент-платформи залишаються основними каналами комунікації та обміну інформацією. Це впливає на політику, економіку, освіту та культуру, змінюючи усталені механізми функціонування суспільства. Д. Заєць говорить про явище е-публічності, що виникає завдяки новим медіа: «У такому разі нові медіа та утворена ними е-публічність є скоріше новими віртуальностями, які намагаються бути матеріалізованими за допомогою електронних засобів комунікації» [8, с. 50].
В. Кросбі у своїй науковій розвідці «Що таке нові медіа?» пропонує таке визначення: «Нові медіа – тип комунікації “від багатьох багатьом”, на противагу мас-медіа, де комунікація здійснюється “від одного багатьом”» [25]. Ця характеристика нових медіа відображає їхню децентралізовану природу, що відрізняє їх від традиційних медіа. Якщо класичні медіа, такі як телебачення, радіо чи друковані видання, поширюють інформацію з одного джерела на масову закриту аудиторію, то нові медіа створюють активне середовище, де кожен користувач може бути не лише споживачем, а й творцем контенту. Такий підхід суттєво змінює інформаційний простір, сприяє демократизації комунікації, розширює можливості для самовираження, впливає на процеси формування громадської думки. Водночас він породжує нові виклики, пов’язані з якістю контенту, дезінформацією та інформаційною грамотністю.
І. Людвик вважає, що «безумовною є потреба у правовому регулюванні відповідних суспільних відносин, що виникають з приводу діяльності Інтернет ЗМІ. Адже, з одного боку, забезпечення конституційного права громадян на інформацію, а з іншого – недопущення зловживання таким правом, спричиняють доцільність формування чітких правил поведінки учасників суспільних інформаційних відносин» [18].
В. Мільо здійснила аналіз міжнародного законодавчого досвіду у сфері правового регулювання онлайн медіа та чинного законодавства України і дійшла висновку, що є два підходи: «Перший ґрунтується на дотриманні принципів відкритості, доступності, свободи обміну інформацією, саморегуляції відносин, що здійснюються в мережі Інтернет без створення галузевих законодавчих актів. Другий підхід – створення окремих спеціальних норм, що здійснюють регулювання діяльності електронних медіа» [20, с. 121]. Державне регулювання забезпечує контроль над контентом, чіткі правила поширення інформації та відповідальність за порушення цих правил. Це модель управління в країнах, де держава прагне забезпечити інформаційну безпеку, протидіяти дезінформації та гарантувати захист прав користувачів. А також можливе саморегулювання онлайн-медіа, де ключову роль відіграють професійні спільноти, галузеві асоціації та механізми модерації контенту самими платформами. Ця модель спрямована на збереження свободи слова, водночас покладаючи відповідальність за якість інформації на самих медійників.
Отже, нові медіа суттєво трансформували сучасний інформаційний простір, змінивши способи виробництва, розповсюдження та споживання контенту. 


1.2. Основні характеристики нових медіа у науковій парадигмі
Нові медіа стали невід’ємною частиною сучасного інформаційного простору, докорінно змінивши механізми комунікації, зберігання та поширення інформації. Від традиційних медіа вони відрізняються інтерактивністю, динамічністю, доступністю та неоднозначністю, що робить їх більш адаптивними до потреб сучасного суспільства.
У науковій парадигмі нові медіа розглядаються як явище, що компенсує цифрові технології, мультимедіа, персоналізацію контенту та активну участь користувачів. Їхній розвиток сприяв розмежуванню між творцями та споживачами інформації, що породило нові форми журналістики, громадянської активності та цифрової культури. В. Каленич слушно зауважує: «Нові медіа» стали невід’ємною частиною глобального інформаційного простору, гібридна практика яких покликана задовольнити інформаційні запити аудиторії. Доступність, інтерактивність, глобальність і конвергентність змінили традиційні підходи до журналістики й стали відправною точкою в розвитку нових її форматів» [10, с. 219]. 
Ця інтерактивність змінює традиційні моделі виробництва та споживання медіа, створюючи більш відкритий, динамічний та адаптивний медіапростір. Основна інтерактивність нових медіа полягає в їхній відкритості та активності: кожен може бути як споживачем, так і творцем контенту. Це суттєво змінює традиційні моделі комунікації, роблячи їх більш горизонтальними та децентралізованими. У такому середовищі професійна журналістика корелює з громадянською журналістикою, блогерством, подкастингом та іншими формами самовираження, що сприяє урізноманітненню інформаційного простору. Таким чином, нові медіа не лише змінюють способи отримання та поширення інформації, а й формують нову культуру комунікації, де взаємодія між творцями та споживачами контенту відіграє ключову роль. Проте О. Сусська відзначає: «Спонтанність діалогічності медіадискурсу (зокрема, дискурсу «нових медіа»), наближаючи його до можливостей інтерперсональної комунікації, створює певну ілюзорність інтерактивності» [33, с. 57].
Ізраїльський науковець Ш. Рафаелі виділяє три види інтерактивності: «двостороння, але не інтерактивна комунікація (зворотний звʼязок); реактивна, або квазі-інтерактивна комунікація («питання-відповідь», «дія – реакція»), коли одна сторона комунікаційного ланцюга отримує повідомлення про реакцію іншої; повністю інтерактивна комунікація (діалогова), коли всі суб’єкти комунікації можуть брати участь в обміні інформацією (поодинокий комунікативний акт перетворюється на дискурс)» [40].
В. Ривліна зауважує: «У той же час, трансформація сучасних медіа та журналістики, поява нових систем збору та подання інформації відкриває нові можливості маніпуляції і підтасовування фактів, із певними мотивами» [27, с. 73]. Н. Зражевська також відзначає: «Стрічку YouTube формує не автократ-редактор, а рядові користувачі мережі, що виставляють новинам рейтингову оцінку. Мас-медіа без редакторів, мас-медіа, які формують користувачі, – це інтерактивність у сучасному розумінні» [18, c. 71].
Завдяки цифровим платформам інформація стала більш доступною, мобільною та персоналізованою, що змінює традиційні механізми комунікації. Т. Присяжнюк зауважує: «Насамперед вони заохочують активну участь користувачів у створенні та поширенні інформації, перетворюють споживачів інформації на активних учасників інформаційного простору, які взаємодіють та формують громадську думку» [26, с. 180]. Крім того, нові медіа змінюють роль традиційних журналістських стандартів, оскільки швидкість поширення інформації часто ставить під сумнів перевірку фактів і достовірність джерел. Водночас вони відкривають нові можливості для демократизації комунікації, надаючи голос широкому колу учасників інформаційного простору.
С. Гончарук та А. Шурипа відзначають такі характеристики нових медіа: 
«1) цифрова репрезентація; 
2) модульність або «фрактальна структура» нових медіа; 
3) автоматизація; 
4) мінливість; 
5) транскодування (відношення між комп’ютерною та повсякденною культурою)» [4, с. 64].
Л. Городенко відзначає ще дві характеристики нових медіа – конвергенцію та дивергенцію як взаємообумовлені рухи. Дослідниця зазначає: «Водночас нові медіа дедалі частіше орієнтуються на індивідуальні потреби, що породжує персоналізацію та консьюмеризацію медіаконтенту. Іншими словами, новим медіа властиві дивергентні процеси» [5, с. 67]. Конвергенція – процес злиття різних медіа-платформ, форматів і технологій. Він забезпечує інтеграцію текстового, аудіовізуального та інтерактивного контенту, що створює єдиний цифровий простір для споживання інформації. Наприклад, сучасні новинні платформи поєднують відео, статті, подкасти, інфографіку та інтерактивні елементи, адаптуючи контент до різних аудиторій і пристроїв.
Однак конвергенція супроводжується протилежним процесом – дивергенцією, який передбачає розширення каналів контенту та появу нових медіаформатів. У цифрову епоху користувачі можуть отримувати інформацію через різні платформи – від традиційних веб-сайтів до мобільних додатків, соціальних мереж, месенджерів та віртуальних середовищ. Це призводить до фрагментації аудиторії, створення нішевих інформаційних просторів та персоналізації контенту.
Конвергенція та дивергенція є взаємозалежними процесами: з одного боку, технології об’єднують різні медіа в багатофункціональні платформи, а з іншого – створюють нові формати та канали комунікації, які компенсують мінливі потреби аудиторії. Разом ці явища формують гнучку та динамічну систему сучасного медіапростору.
Н. Стратонова також вказує на культурне транскодування нових медіа: «Вони мають подвійну структуру: комп’ютерний рівень (програмування) і культурний рівень (зразки комунікативної культури). Культурне транскодування полягає у можливості перекладання одних культурних смислів на інші. Культурний і комп’ютерний рівень, своєю чергою, впливають один на одного» [31, с. 132]. Цей процес створює унікальну змішану реальність, де традиційні культурні смисли адаптуються до цифрового середовища, а алгоритмічні структури набувають культурної інтерпретації. Передача інформації між світом комп’ютерних технологій і традиційною культурою створює нові форми медійного вираження, змінюючи як спосіб створення контенту, так і його сприйняття. Наприклад, традиційні форми мистецтва трансформуються в цифрові інсталяції, інтерактивні проєкти або генеративний дизайн, а класичні медіа, такі як телебачення чи література, набувають нових форм у вигляді веб-серіалів, мультимедійних книг або віртуальних просторів.
Н. Стратонова зауважує: «Культурні об’єкти нових медіа, до яких належать твори мистецтва, перенесені у віртуальний простір, так і ті, що створені за допомогою комп’ютерів у кіберпросторі, підпорядковуються правилам функціонування пристроїв у цифровій парадигмі» [32, с. 102]. За допомогою своєї розгалуженої мережі, як зазначає О. Акименко, комунікаційних посередників «медіакультура бере участь у процесах розвитку техногенної епохи, модернізації багатьох сфер людського буття, становлення космопланетарного мислення, конструювання нової моделі світової культури» [1, с. 94].
К. Самойленко ще однією рисою нових медіа називає екстериторіальність [28, с. 346]. Це означає, що інформаційні ресурси та платформи не привʼязані до конкретного географічного місця або території. Користувачі можуть отримати доступ до інформації з будь-якої точки світу, незалежно від свого фізичного місцезнаходження. Журналісти та блогери можуть створювати контент будь-де і миттєво поширювати його в глобальному масштабі. Медійні організації можуть працювати у віртуальному просторі, не маючи фізичних редакцій чи офісів у певній країні. Це явище особливо важливе в умовах цифрової глобалізації, коли доступ до інформації не обмежується державними кордонами, а медіаконтент може поширюватися без географічних бар’єрів.
Ще однією важливою особливістю нових медіа є їхня коннективність – здатність об’єднувати людей за допомогою цифрових платформ і соціальних мереж. Це дозволяє користувачам не лише спілкуватися та обмінюватися інформацією, а й формувати віртуальні спільноти, які можуть активізуватися в будь-який момент, коли їхні учасники вирішать організувати спільні заходи, флешмоби, акції чи інші ініціативи. Це робить нові медіа не лише засобом комунікації, а й потужним інструментом соціальної взаємодії та мобілізації, який впливає на суспільне життя, активізує громадські рухи та сприяє обміну ідеями між людьми. Серед інших характеристик нових медіа І. Новосельський виділяє також «функціонування стрімінгових відео та музичних сервісів (NETFLIX, Vevo, Spotify, Google Play Music, Apple Music та под.); оцифрування видань, створення електронних архівів тощо» [25, с. 272].
Діджиталізація політичного простору за допомогою нових медіа відкрила нові можливості для взаємодії між владою та громадянами, сприяла підвищенню політичної мобілізації, активізації громадянського суспільства та поширенню політичних ідей. Завдяки соціальним мережам та цифровим платформам політичні актори отримали можливість безпосередньо спілкуватися з електоратом. І. Новосельський перевагами вважає «перспективи апробації нових алгоритмів взаємодії з аудиторією, зміцнення плюралістичних цінностей та принципів е-демократії, нові можливості в дослідженні політичної інформації та інформаційно-комунікаційного виміру політики загалом» [24, с. 62]. Однак разом із перевагами з’являються і ризики. Відсутність належного регулювання конвергентних медіа, поширення дезінформації, політичні маніпуляції та кібератаки можуть негативно вплинути на демократичні процеси та національну безпеку. Це вимагає комплексного підходу до регулювання онлайн-простору, включаючи захист даних, кібербезпеку та розвиток медіаграмотності.
Нові медіа значно розширили межі мистецької комунікації, надавши митцям і глядачам нові форми взаємодії. Цифрові технології дозволяють створювати інтерактивні арт-об’єкти, що реагують на дії користувачів, а віртуальна та доповнена реальність відкривають можливості для занурення в художні світи. Л. Лазарєва відзначає, що «нові медіа суттєво трансформують комунікативний простір художньої культури» [17]. Крім того, нові медіа сприяють демократизації мистецтва, роблячи його доступним для ширшої аудиторії через онлайн-платформи, соціальні мережі та цифрові виставки. Мистецький простір стає більш відкритим, динамічним і глобальним, змінюючи традиційні уявлення про творчість.
Нові медіа, на думку багатьох учених, характеризуються також трансмедійністю. Науковиця О. Хворостина визначає поняття трансмедійності («трансмедійний наратив») «як комунікаційний формат, який становить сукупність взаємопов’язаних елементів цілісної картини світу, розміщених на багатьох медіаплатформах, до того ж на основі унікального змісту цих елементів виникає синергетичний ефект» [34, с. 131].
Дослідники І. Ібруса та К. Сколарі пояснюють це явище формулою «кросмедіа + наратив = трансмедіа» [37, с. 8]. Трансмедіа завжди включає елементи кросмедіа, але має глибший рівень наративу. Кросмедіа – це коли одна й та сама інформація (історія, сюжет, контент) поширюється через різні платформи (телебачення, соціальні мережі, друковані ЗМІ тощо). Вона може бути адаптована до специфіки кожної платформи, але суть повідомлення залишається незмінною. Трансмедіа – це коли історія розповідається через різні платформи таким чином, що кожен медіаформат додає новий та унікальний елемент до загального наративу. Кожна платформа робить свій внесок в історію, і аудиторія повинна взаємодіяти з кількома медіа, щоб повністю зрозуміти історію. Іншими словами, кросмедіа – це скоріше багаторазове представлення одного і того ж контенту через різні канали, а різні трансмедіа – це продовження історії з унікальним зовнішнім виглядом кожного каналу. На думку П. Александрова: «Трансмедійність – створення однієї великої історії, яка складається із кількох або багатьох інших “маленьких” історій, об’єднаних однією темою. Кожна “маленька” історія є завершеною, але у синергетичному ефекті вони дають значно ширше уявлення про велику історію» [2, с. 48].
Відповідно науковці говорять про універсальність роботи сучасного журналіста [3, с. 133], адже сучасний медійник має бути багатофункціональним фахівцем, який опанував навички різних медійних професій. На зміну традиційній спеціалізації приходить мультимедійна, що зумовлено діджиталізацією, розвитком соціальних мереж та потребою в оперативній інформації. Поєднання навичок роботи з текстом, відео, аудіо, соціальними мережами та аналітикою дозволяє журналістам залишатися конкурентоспроможними та ефективними у своїй професії.
Отже, нові медіа забезпечують гнучкість, інтерактивність, швидкість поширення інформації та персоналізацію контенту, що суттєво змінює процес комунікації.


Висновки до розділу. Нові медіа у сучасному комунікаційному просторі стали не лише платформою для комунікації, а й інструментом соціальних змін, активної громадянської позиції та інтеграції глобального суспільства. Крім того, вони сприяли розвитку цифрової культури, де аудиторія відіграє професійно активну роль у формуванні медіапростору, а традиційні медіа змушені пристосовуватися до нових реалій. Через це розмилася межа між творцем і споживачем, розмився контент, а медіареальність стала більш динамічною і децентралізованою. Вони сприяють вільному доступу до інформації, оперативному поширенню новин, розвитку незалежної журналістики та демократизації медійних процесів. Водночас вони ставлять питання про достовірність контенту, маніпуляції, етичні аспекти та інформаційну безпеку. Таким чином, нові медіа продовжують змінювати комунікаційні процеси та соціальну взаємодію, а їхній подальший розвиток залежить від технологічних інновацій, медіаграмотності аудиторії та суспільного запиту на якісний контент.
Нові медіа створюють можливості для активної участі користувачів у формуванні інформаційного простору та руйнують традиційні бар’єри між виробниками та споживачами контенту. Важливими рисами є мультимедійність, екстериторіальність, інтерактивність та зворотній зв’язок, що дозволяє розширити межі комунікації та залучити аудиторію до обговорення і створення інформаційного продукту. Таким чином, характеристики нових медіа демонструють їхню адаптивність до сучасних інформаційних викликів і потреб суспільства, що робить їх інструментом у сфері журналістики, маркетингу, освіти та громадянської активності. Подальший розвиток нових медіа залишається залежним від технологічного прогресу, зростання медіаграмотності та зміни інформаційних потреб аудиторії.


РОЗДІЛ 2
СПЕЦИФІКА МЕДІАПРОЄКТУ «THE UKRAINIANS»

2.1. Структурні особливості медіасайту
Якісні українські онлайнові медіа відіграють важливу роль у формуванні інформаційного простору країни, сприяють розвитку незалежної журналістики, громадянського суспільства та критичного мислення. В умовах гібридної війни та інформаційних маніпуляцій вони виконують важливу функцію захисту національного інформаційного простору, протидії дезінформації та пропаганді. 
Одним із якісних онлайнових медіа в Україні є проєкт «The Ukrainians»: «Ми стартували медіа-проєкт The Ukrainians після Революції Гідності як журнал про успішних українців, ініціативу та відповідальність» [41]. «The Ukrainians» починався як блог, що пропонував розлогі інтерв’ю з відомими українцями, доповнені високоякісними фотографіями. Згодом проєкт перетворився на повноцінний онлайн-журнал та видавничу платформу. Сьогодні «The Ukrainians Media» – це незалежна медіаплатформа, що охоплює різноманітні формати контенту: від українських історій успіху до літературних репортажів, подкастів, новин та спецпроєктів. Онлайнове ЗМІ активно розвиває освітні ініціативи, пропонуючи своїй аудиторії аналітику, професійні курси та якісний журналістський продукт. Це приклад сучасного медіапроєкту, який адаптується до змін у цифровому середовищі та забезпечує широку аудиторію завдяки різноманітному та змістовному контенту.
Такий підхід відображає важливість незалежних українських медіа у формуванні позитивного іміджу країни та підтримці громадянського суспільства. Акцент на проактивних українцях у проєкті «The Ukrainians», які своєю діяльністю змінюють Україну, є елементом сучасної медіаісторії. Незалежність від інвесторів та політичного впливу гарантує об’єктивність та чесність контенту онлайнового медіа, що є особливо цінним в умовах інформаційних викликів. Саме завдяки такому підходу якісні медіа не лише інформують, а й мотивують, надихають та формують критичне суспільство
Команда медіапроєкту «The Ukrainians» набирає 5000 амбасадорів та амбасадорок. Станом на 6 березня 2025 року вже набрали 3008 людей. Для залучення проактивних медійників тут пропонуються наступні переваги:
1. Емейл-розсилка «The Ukrainians зсередини».
2. Доступ до закритої групи  спільноти та журналістів.
3. Зустрічі «на каві» у редакціях у Львові та Києві.
4. Друкований журнал Reporters.
5. Перший доступ до ексклюзивного контенту.
6. Амбасадорська екоторба.
7. Книжковий клуб The Ukrainians.
8. Перший доступ на події.
9. Партнерські знижки [41].
Команда «The Ukrainians» дотримується принципу slow media – підходу, який протистоїть масовому виробництву контенту і фокусується на глибині, осмисленні та якості. У світі інформаційного шуму та швидких новин команда проєкту вважає, що людям потрібно більше контексту, а не просто велика кількість матеріалу. Медіа мають чітку місію – сприяти позитивним соціальним змінам в Україні. Це не просто декларація, а реальний принцип, яким керується команда, створюючи історії, що надихають та формують критичне мислення в суспільстві.
Фінансова модель «The Ukrainians» базується на незалежності: медіа існує завдяки підтримці читачів, грантам та співпраці з брендами через нативну рекламу та спецпроєкти. Це дозволяє їм залишатися вірними власним цінностям та уникати тиску з боку політиків чи великих інвесторів.
Нижче наведено перелік міжнародних та всеукраїнських нагород цього медіапроєкту: True Story Award (Reportagen), Top 30 Under 30 (KyivWord), New Europe 100 (Financial Times), Премія імені Георгія Гонгадзе (PEN Ukraine), Честь професії, Top 30 Under 30 (INMA). 
Ще нижче подано відгуки амбасадорів, партнерів та авторів. Наприклад, Тетяна Фіщук, яка очолювала департамент маркетингу та комунікацій найбільшої платформи українських брендів «Всі. Свої», так говорить про «The Ukrainians»: «Команда The Ukrainians Media – справжні агенти змін. Це ті, на кого варто рівнятися» [41]. 
І насамкінець у цьому розділі розміщено пункт з питаннями-відповідями «Головні питання про мембершіп та Спільноту», де можна отримати відповіді на такі питання:
· Як стати учасником чи учасницею Спільноти The Ukrainians?
· Яким може бути мій внесок?
· Як відбувається процес оплати?
· Як списуватимуться кошти з моєї картки?
· Як ви будете використовувати мої персональні дані?
· Що змінить мій внесок?
· Чи можу я відмовитися від фінансової підтримки?
· Куди писати, якщо я не можу розібратися з оплатою, або маю будь-які інші запитання?
Головна сторінка медіапроєкту «The Ukrainians» (https://theukrainians.org/#) станом на 07 березня 2025 року пропонує в першу чергу публікацію від 25 лютого 2025 року «Мартін Поллак. Озираючись на минуле» (авторка – Олеся Яремчук, Флоріан Райнер). Відповідно в око відразу впадає великоформатна світлина Мартіна Поллака. Поруч з цією інформацією розміщено рубрику «Вибір редакції», де представлено 5 найпопулярніших дописів цієї платформи.
Нижче подано рубрику «Новини», котра станом на 07 березня 2025 року пропонує такі перші 8 новин: «Росія продовжує обстріли енергетики України» (Війна – 07.03.25 / 12:48); «Maxar відключив Україні доступ до своїх супутникових знімків» (Війна – 07.03.25 / 12:45); «Велика американська гра. Чому з Трампом (поки що) неможливо домовитися?» (Політика – 06.03.25 / 18:39); «Йосипа Лося звільнили з ЛНУ імені Івана Франка» (Суспільство – 06.03.25 / 13:37); «Порошенко та Тимошенко прокоментували свої перемовини із представниками США» (Політика – 06.03.25 / 12:23); «Арсен Жумаділов залишає посаду гендиректора Державного оператора тилу» (Війна – 06.03.25 / 12:01); «Четверо загиблих у Кривому Розі внаслідок удару 5 березня» (Війна – 06.03.25 / 10:02); «Директор ЦРУ США підтвердив припинення постачання зброї та розвідданих Україні» (Політика – 05.03.25 / 14:52). 
Далі розміщено гіперпосилання «більше новин», перейшовши за котрим, користувач під написом «Новини Здорової Людини» може обрати наступні тематичні рубрики: Важливе, Корисне, Цікаве, Активізм, Війна, Економіка, Інновації, Креатив, Культура, На правах реклами, Наука, Освіта, Партнерська новина, Політика, Релігія, Різне, Спорт, Суспільство, Технології, Фейки. Детальніше ці тематичні напрями ми розглянемо у наступному підрозділі нашої кваліфікаційної роботи.
Наступним розділом головної сторінки є «Подкасти». Для зацікавлення користувачів тут представлено 4 гіперпосилання з назвами подкастів та цікавими візуальними зображеннями: «Чому Різдво завжди перемагає | Спешл з Ярославом Грицаком» (23 грудня – Епізод 25 – 44 хв); «Різдвяна історія від Франка» (6 вересня – Епізод 10 – 36 хв); «Любовна магія» (9 серпня – Сезон 2 – 34 хвилин); «Дід Мороз і олів’є | Євген Клопотенко» (28 грудня – Епізод 1 – 33 хв). 
Гіперпосилання «більше подкастів» переносить користувача на сторінку з усіма подкастами медіапроєкту «The Ukrainians» (https://soundcloud.com/the-ukrainians). Тут представлені такі підрубрики: All, Popular tracks, Tracks, Albums, Playlists, Reposts, Spotlight. 
Наступна рубрика головної сторінки – «Думки». Станом на 07 березня 2025 року тут представлено три так звані «думки»: «“Не народжені для війни”: Армія виросла до мільйона людей, кожен з яких має свою унікальну історію за плечима» (Думки – 27 Лютого, Роман Лозинський); «Проростати і квітнути: Важко щодня окреслювати і знов малювати свою мапу, самих себе, свою культуру на всіх можливих стінах» (Думки – 24 Лютого, Лариса Денисенко); «Як тут усе було: Це дивне заняття – постійні, десь підсвідомі спроби вихопити оком із довколишнього простору ознаки попереднього – довоєнного – життя» (Думки – 20 Лютого, Сергій Жадан).
Наступний блок, що розміщується на головній сторінці медіасайту, це «Reporters» (https://theukrainians.org/category/reporters/). Перейшовши на окрему сторінку, користувач дізнається, що ця сторінка розповідає про журнал «Reporters», котрий є доступним лише для підписників, які оплачують користування. Зверху розміщено напис на жовтому фоні «Доступно спільноті». Проте щоб зацікавити потенційних учасників спільноти, тут можна почитати про вказаний журнал. Зокрема, останній номер «Reporters» охарактеризовано як 152 сторінки текстових та візуальних історій, сповнених емоцій, глибини та любові (https://theukrainians.org/category/reporters/). Також користувач дізнається, що у номері представлені особисті історії, історичні нариси, аналітичні інтерв’ю та репортажі, які занурюють читача в різні аспекти людського досвіду. Серед матеріалів – драматична історія Мирослави Барчук про її бабусю, яка під час Другої світової війни врятувала радянського військовополоненого, що згодом став коханням її життя. Колонка письменника і солдата Артема Чеха розповідає про любов до свого народу, яка народжується в моменти смертельної загрози. А інтерв’ю з нейробіологом Робертом Сапольським розкриває психологічні аспекти війни та силу любові як механізму життя. Видання також пропонує репортажі молодого журналіста Дані Бумаценко про ліхтарі 90-х та романтику роботи водієм сміттєвоза. Візуальна частина номера виражає фотоісторію Юлії Кочетової, лауреатки премії «Еммі» та переможниці World Press Photo 2024, яка документує контрасти війни. Обкладинка номера також символічна: на світлині фотографки-документалістки Оксани Парафенюк зображено побачення під час повномасштабної російсько-української війни, що нагадує нам про те, що навіть у кризові часи люди знаходять місце для світла і почуттів.
Рубрика «Популярне» представлена наступною і станом на 07 березня 2025 року пропонує на головній сторінці для зацікавлення 4 інформаційних матеріали: «Перша українська нобеліатка росла серед виняткових людей, які жили так, як говорять» (Інтерв’ю – 22 Листопада 2022, Ірина Славінська, Юлія Вебер); «Станіслав Асєєв: “Неможливо і непотрібно щодня робити війну власним досвідом”» (Інтерв’ю – 17 Вересня 2021, Богдана Неборак, Катя Акварельна); «Василь Байдак: “Мене цікавить незручне”» (Інтерв’ю – 7 Серпня 2023, Настасія Євдокимова, Данило Павлов); «Ігор Козловський. Вчений-релігієзнавець, колишній полонений угруповання ДНР» (Інтерв’ю – 2 Листопада 2020, Ярослава Тимощук, Данило Павлов). Як бачимо, найпопулярнішими на медіасайті є інтерв’ю, представлені різними роками. Хоча окрема рубрика «Інтерв’ю» тут також є.
Рубрика «Репортажі» на головній сторінці теж подає кілька заголовків із великими світлинами медіаматеріалів, щоб користувачі могли зацікавитись цим блоком. Станом на 07 березня 2025 року читачі можуть зацікавитися такими репортажами: ««Змагання, в яких немає місця конкуренції: Invictus Games-2025: фотосерія документаліста Сергія Коровайного» (Репортаж – 24 Лютого, Сергій Коровайний); «“Ми так давно тут, діду”: Історикиня та письменниця Олена Стяжкіна – про музей її діда, запізно вистиглу любов та місто, яке не встигла зрозуміти» (Репортаж – 30 Січня, Олена Стяжкіна, Георгій Іванченко). Нижче розміщено три заголовки-гіперпосилання на інші репортажі, котрі не мають дат та світлин: «Rail Force One: Хто привіз до Києва Джо Байдена. Секрети міжнародних спецоперацій української залізниці» (Марічка Паплаускайте, Ковтун Дарія); «Ерос, Танатос і зорі: Фотосерія Юлії Кочетової про доторки, що допомагають триматися одне одного у мороці війни» (Юля Кочетова); «Острів Бахмут на Позняках: Чому сімейні лікарі втрачають гроші, але безкоштовно приймають людей, які ще не готові змінити адресу навіть у декларації» (Віра Курико, Сергій Майдуков). Перейшовши за посиланням «усі репортажі» (https://theukrainians.org/category/reportages/), користувач може ознайомитись з іншими матеріалами цього блоку, яких дуже багато.
«Інтерв’ю» – одна з найпопулярніших рубрик медіапроєкту «The Ukrainians». Усі матеріали цієї рубрики можна прочитати, натиснувши на гіперпосилання «більше інтерв’ю» та перейшовши на відповідну сторінку (https://theukrainians.org/category/interview/). Однак на головній сторінці у зворотному хронологічному порядку представлено 5 матеріалів для зацікавлення аудиторії: «Олена Джеджора: “Намагання зробити з історії ідеологію може колись вилізти боком”» (Оксана Левантович, Ірина Середа – 07.03.2025); «Сулейман Мамутов. Нічого про вас без вас. Історія кримського татарина, експерта» (Анастасія Левкова, Валентина Поліщук – 06.03.2025); «Мартін Поллак. Озираючись на минуле. Австрійський автор, знавець Східної Європи і друг України десятиліттями писав про вину нацистів за скоєні злочини» (Олеся Яремчук, Райнер Флоріан – 25.02.2025); «Катерина Черногоренко: “Завдання будь-якого менеджменту змін – запалити віру в ці зміни серед тих, хто їм опирається”» (Марічка Паплаускайте, Данило Павлов – 25.02.2025); «Дар’я Коломієць: “Лють через те, що гинуть мої друзі, мотивує мене рухатися далі”» (Наталія Колегіна, Юля Кочетова – 24.02.2025).
Дуже цікавою є рубрика «Спецпроєкти». На головній сторінці розміщено 4 таких проєкти у вигляді великих світлин із написами-заголовками, що являють собою гіперпосилання на кожен із спецпроєктів. Серед них такі: «Проти туману війни. Як українці залучають технології для боротьби з ворогом» (https://theukrainians.org/spec/digitalsecurity/), «Тримайтесь за ідеї. Сім історій, які надихають не припиняти боротьбу за свою спадщину та продовжувати творити нові сенси» (https://theukrainians.org/spec/holdonideas/), «Нові рівні. Історія постійного руху» (https://theukrainians.org/spec/uklon/), «Як здобувати друзів для України. Міжнародна підтримка України не сталась сама собою» (https://theukrainians.org/spec/friendsforukraine/), а також можна поскролити вбік стрічку із спецпроєктами та ознайомитись з іншими. 
Внизу головної сторінки користувач також може знайти блок «Наші бренди», серед котрих такі: Reporters (https://reporters.media/), що стосується вище згаданого журнального видання, Creatives (https://creatives.media/) – онлайн-журнал про лідерів українських креативних індустрій, НЗЛ (https://nzl.theukrainians.org/), що є вище згаданою рубрикою «Новини здорових людей», Radio The Ukrainians (https://soundcloud.com/the-ukrainians), що представляє подкасти цього медіапроєкту, Читанка (https://theukrainians.org/chytanka/). 
Розділ «Читанка» має підзаголовок «Читаємо і рекомендуємо книжки українською». Відразу впадає в око книга дня, станом на 07 березня 2025 року це «Історія брехні. Як ми обманюємося» Марини Кафтан. Натиснувши на зображення цього книжкового видання, читач переходить на сторінку, де дізнається, що це доступний і водночас глибокий посібник з медіаграмотності, який допоможе дітям і дорослим розібратися у світі інформації. Тут вказується, що авторка пояснює, як працюють фейки, маніпуляції, пропаганда та реклама, а також розповідає про вплив інформаційних технологій на людину. Медіатренерка не лише описує механізми інформаційного впливу, а й пропонує ефективні способи протидії: як розпізнавати маніпуляції, перевіряти факти та критично ставитися до інформаційного потоку. Видання буде корисним як дітям, так і батькам, які хочуть навчити своїх дітей орієнтуватися в сучасному медіапросторі. До уваги читачів «The Ukrainians» пропонується фрагмент книги, в якому розповідається про те, як змінився інформаційний простір з появою друкованих ЗМІ. Це дозволяє зрозуміти, що проблема дезінформації не нова, а способи її поширення еволюціонують разом із технологіями. Також пропонується придбати книгу Марини Кафтан «Історія брехні. Як ми обманюємося» зі знижкою 15% до 30 червня 2025 року. 
[bookmark: _Hlk192773807]На 6 сторінках блоку «Читанка» всього представлено 88 різноманітних книг, серед них такі: «Передбачувана ірраціональність» Аріелі Ден, «Планета Pixar» Лоуренс Леві, «Фактологія» Ганс Рослінг, «Енциклопедія неуків, бунтівників та інших геніїв» Пуї Жан-Бернар та Блох Серж, «Як влаштовано Всесвіт. Вступ до сучасної космології» Сергій та Олексій Парновські, «Трамп у Білому домі» Боб Вудворд, «Homo creativus. Як новий клас завойовує світ» Річард Флорида, «Прощавай, зброє» Ернест Гемінґвей, «Я, Ніна» Ольга Купріян та Яніна Соколова, «Ґарет Джонс. Людина, яка забагато знала» Мірослав Влеклий, «Три сили. Як виховують в успішних спільнотах» Джед Рубенфельд та Емі Чуа, «Орден мовчальниць» Катерина Калитко, «Двійник» Тарас Лютий та ін. Кожне книжкове видання пропонується придбати зі знижкою.
Окрім того, в «Читанці» можна обирати книжки за видавництвами: IST Publishing, Meridian Czernowitz, RODOVID, Yakaboo Publishing, Віхола, Вавилонська Бібліотека, Видавництво Старого Лева, Комубук, Лабораторія, Наш Формат, Портал та Човен.
Також «Читанка» має підрозділ «Блог», у якому можна прочитати багато цікавого про книги та книговидавців. Наприклад, матеріал блогу «ReadBetter, Іван Примаченко» (https://theukrainians.org/chytanka-blog/readbetter-ivan-prymachenko/) пропонує розповідь про співзасновника освітньої платформи Prometheus, який рекомендує читачам свої улюблені книги: «Оповідання про пілота Піркса» Лема, «Гіперіон» Сіммонса, «Дюна» Герберта, «Стратегії геніїв» Девід Йоффе, «Mindset. How You Can Fulfil Your Potential» Керол Двек, «Потік» Михай Чиксентмигаї та ін.
[bookmark: _Hlk192774004]Медіапроєкт «The Ukrainians» містить ще одну дуже цікаву рубрику – «Storytelling Studio» (https://surl.gd/xdegvg). Тут представлено 20 історій. До прикладу фотоісторія «Творці української “Мрії”» (https://an225.reporters.media/) про людей, які власноруч збирають та піднімають у небо українські літаки. Тут розповідається про українське авіабудівне підприємство «Антонов», про найвідоміший літак підприємства – Ан-225 «Мрія», про літак Ан-124 «Руслан», про провідну інженерку-конструкторку каркаса фюзеляжу літака Ольгу Лузіну, інженерку-конструкторку першої категорії у відділі фюзеляжу передньої та середньої частин літака Ольгу Чирко, інженера-конструктора фюзеляжу літака Дмитра Арістова, провідного конструктора силового відсіку фюзеляжу Андрія Сафонова, керівника відділу комп’ютерного проєктування основних складових фюзеляжу літака Геннадія Довганя, збиральників-клепальників елементів крила літака в агрегатно-складальному цеху Володимира Гальценюка, Сергія Лук’янчука, Андрія Штригеля, фрезерувальника та оператора верстата програмного керування у механіко-збиральному цеху Ігора Балацького та Михайла Ґатченка, герметизаторок Тамілу Волинець та Ганну Кенду, операторів числового програмного керування Дениса Ковбасюка, Юрія Деркача, Олександра Шалуна та Володимира Батаренка, майстра механозбирального цеху Юрія Слєсарєва, техніка із обслуговування повітряних суден Анатолія Уваренка, першого заступника директора підприємства «Антонов» Віталія Шостя, заступника начальника відділу організації авіаперельотів Максима Богатова та ін. Усі імена супроводжуються фотографіями на робочому місці.
Отже, медіапроєкт «The Ukrainians» – це унікальна незалежна медіаплатформа, яка еволюціонувала від блогу з розлогими інтерв’ю до мультиформатного онлайн-журналу з якісною журналістикою.


2.2. Контент медіапроєкту «The Ukrainians»
Медіапроєкт «The Ukrainians» був заснований у відповідь на потребу в якісній журналістиці, яка відходить від віктимізації, сенсаційності та агресивної реклами. Команда проєкту прагне створити медіа, яке фокусується не на маніпуляціях чи хайпі, а на читачах та їхніх реальних потребах. Такий підхід відображає загальні тенденції розвитку незалежних медіа: фокус на якісному контенті, чесності та прозорості. Платформа «The Ukrainians» стала прикладом того, як медіа можуть створювати здоровий інформаційний простір, де основний фокус зосереджено на суспільно важливих темах і людях, які змінюють країну.
К. Сафіна проаналізувала контент медіа «The Ukrainians» за 2023 рік і дійшла до висновку, що «часто висвітлюється тема культури, війни, громади, політики» [29, с. 129]. Проте навіть в рамках тематичних рубрик «Новин Здорової Людини» цього медіасайту розмаїття тем тут представлене значно ширше. Розглянемо їх детальніше.
Активізм (https://nzl.theukrainians.org/category/activism). Ця рубрика розповідає про людей та організації, які змінюють Україну на краще, розвиваючи громадянську активність, волонтерство та соціальні ініціативи. Матеріали розділу присвячені боротьбі за права людини, екологічним ініціативам, волонтерським проєктам, культурному активізму та соціальним змінам. У фокусі уваги не лише великі організації, а й особистості, які своєю діяльністю надихають інших. Тут підкреслюється важливість місцевих ініціатив та їхній вплив на суспільство, розповідаючи історії тих, хто власним прикладом доводить, що активна громадянська позиція має значення. Через історії активізму «The Ukrainians» не лише інформує читачів, а й мотивує їх брати участь у соціальних змінах, сприяючи розвитку громадянського суспільства в Україні.
Станом на 07 березня 2025 року тут новини подано у такому порядку: про нагадування поліцейськими про зупинку транспорту о 9:00 кожного дня, про вимогу відставки художнього керівника Молодого театру Андрія Білоуса через сексуальне домагання, про благодійний Sunday BazaarR 9 лютого у Львові у закладі «Teddy», про збір на нічні дрони для 80-ї ОДШБр у межах благодійного проєкту «Крилатим ґрунту не треба» у вигляді сумок із військових парашутів бренду SLOW.LY, про кримінальні справи на учасників протесту в Грузії, про демонтаж в Одесі 13 пам’ятників з імперською символікою, про проєкт «Подяка» від благодійного фонду «Lotus Fund» для захисників та ін.
Війна (https://nzl.theukrainians.org/category/vijna). Цей розділ зосереджений на висвітленні подій, пов’язаних з російсько-українською війною та її впливом на суспільство, економіку та культуру. Це репортажі з фронту, історії військових, волонтерів та переселенців, а також аналіз війни та її наслідків. Головна мета цього розділу – показати війну через особливості історії, емоції та досвід людей, які воюють за Україну або постраждали від бойових дій. «The Ukrainians» не зупиняється на фактах, а глибоко занурюється у людський вимір війни, розповідаючи історії про силу, біль, втрати та надію. Матеріали розділу «Війна» також присвячені інформаційній війні, впливу ЗМІ та тим, хто працює для перемоги не лише на полі бою, а й у тилу. Через чесну, якісну журналістику «The Ukrainians» хочуть, щоб суспільство краще розуміло виклики війни та роль кожного у наближенні перемоги.
Станом на 07 березня 2025 року цей блок починається з таких новин: про ракетно-дронові обстріли енергетичної і газової інфраструктура в різних регіонах України, про відключення доступу Україні до супутникових знімків американською аерокосмічною компанією «Maxar Technologies», про полишення посади гендиректора Державного оператора тилу Арсеном Жумаділовим, про загиблих та постраждалих у Кривому Розі внаслідок ракетного удару рф 5 березня, про повідомлення президента США Дональда Трампа під час звернення до Конгресу, про удар по Одещині безпілотниками типу «Shahed-136» та його наслідки, про зупинку військової допомоги від США та ін. 
Економіка (https://nzl.theukrainians.org/category/economic). Медіапроєкт «The Ukrainians» приділяє значну увагу економічним процесам в Україні та світі, розповідаючи про виклики, можливості та перспективи розвитку. У фокусі – макроекономічні тенденції, бізнес-історії, фінансова грамотність, державна політика та вплив війни на економіку. Матеріали висвітлюють реформи, податкові зміни, міжнародну підтримку та інвестиції. Особлива увага приділяється підприємцям, які продовжують розвивати свій бізнес і створювати робочі місця навіть у складних умовах. Через аналітичні статті, інтерв’ю та репортажі «The Ukrainians» прагне допомогти читачам краще розуміти економічні процеси та приймати зважені фінансові рішення.
Ось які новини розміщені в цьому блоці станом на 07 березня 2025 року: про позику від Великої Британії у розмірі 2,26 млрд фунтів стерлінгів (приблизно 2,6 млрд євро) на підтримку обороноздатності України за кошт заморожених активів рф, про виділення додаткових 5 млрд грн на програму «Зимова єПідтримка», про виділення світовим банком перших коштів від заморожених російських активів, зокрема через механізм DPL на два мільярди доларів, про витрати українців зимової тисячі гривень єПідтримки (комуналка – 63 %, мобільний зв’язок – 17 % та донати Збройним Силам України – 4 %), про обмеження банками суми переказів та ін.
Інновації (https://nzl.theukrainians.org/category/innovatsiyi). Медіапроєкт «The Ukrainians» висвітлює новітні технології, стартапи, наукові відкриття та креативні рішення, які змінюють Україну та світ. Особлива увага приділяється українським розробкам у сфері ІТ, біотехнологій, екологічних ініціатив та штучного інтелекту. Матеріали розповідають про людей, які створюють проривні продукти, змінюють традиційні індустрії та розвивають підприємництво, засноване на інноваціях. Платформа також аналізує тенденції світового технологічного прогресу та його вплив на економіку, освіту та суспільство.
Новини цього розділу станом на 07 березня 2025 року стосуються збору на нічні дрони для 80-ї ОДШБр у межах благодійного проєкту «Крилатим ґрунту не треба» у вигляді сумок із військових парашутів, єдиного реєстру домашніх тварин, безкоштовної платформи для вивчення штучного інтелекту, 6-ти нових послуг застосунку Дія, нової послуги Монобанку «Групові витрати» та ін.
Креатив (https://nzl.theukrainians.org/category/creative). Ця рубрика висвітлює унікальні культурні, мистецькі та дизайнерські ініціативи, які формують сучасний український креативний простір. Тут зібрані історії про інноваційні проєкти в музиці, літературі, театрі, кіно, архітектурі, рекламі та інших креативних індустріях. У центрі уваги – люди, які сміливо експериментують, створюють нові форми мистецтва та прокладають шлях українській культурі на міжнародному рівні. Матеріали цього розділу показують, як творчість стає рушієм суспільних змін, сприяє розвитку економіки та іміджу України у світі.
Ось про що пишуть в цій рубриці: про 9-й номер журналу «Reporters» від медіапроєкту «The Ukrainians», про ініціативу «Подаруй Різдво військовим» від «Українського Жіночого Батальйону», про українські рекорди Книги Гіннеса, про мурал із зображенням Буданова в Києві, про конкурс короткометражних фільмів про життя в часи війни, про школу відповідального блогерства та національний проєкт для українських інфлюенсерів-початківців «Швабра», про благодійну ініціативу «Zberezhemo» від міжнародної гуманітарної організації з прав людини (IAC ISHR) та сервісу з оцифрування спогадів «Memory Box» «Бібліотека пам’яті», про нову марку від Укрпошти та ін.
Культура (https://nzl.theukrainians.org/category/culture). Цей блок присвячений розвитку української та світової культурної сфери, її сучасним тенденціям та видатним діячам. Видання публікує матеріали про літературу, мистецтво, музику, театр, кіно та культурну спадщину, які формують національну ідентичність. У центрі уваги – художники, письменники, режисери та музиканти, які своєю діяльністю впливають на суспільство, збагачують культурний простір України та відкривають її світові. У матеріалах цього розділу також аналізуються важливі культурні події, фестивалі, перформанси та книжкові новинки, які визначають майбутнє української культури.
Культурні новини медіапроєкту «The Ukrainians»: про британську премію «BAFTA» для українського короткометражного фільму «Камінь, папір, ножиці» про війну в Україні, про кількість перемог українців на зимових «Іграх Нескорених-2025» у Ванкувері та Вістлері (Канада), про номінування на «Оскар» у категорії «Найкращий документальний фільм» української кінострічки «Порцелянова війна» Брендана Белломо і харків’янина Слави Леонтьєва, про голосування в «Дії» за учасників національного відбору на Євробачення-2025, про запуск онлайн-кінотеатру від «Довженко-студії» та ін.
На правах реклами (https://nzl.theukrainians.org/category/na-pravah-reklamy). Ця рубрика містить партнерські матеріали та спецпроєкти, створені у співпраці з бізнесом, громадськими ініціативами та міжнародними організаціями. На відміну від традиційної реклами, ці матеріали зберігають високу якість журналістики, притаманну медіапроєкту «The Ukrainians», і поєднують аналітику, історії успіху, соціальні ініціативи та інноваційні проєкти. Вони допомагають розповісти про бренди та компанії через цінності, змістовні історії та соціально важливі теми. Ця рубрика сприяє фінансовій незалежності видання, надаючи читачам корисну, змістовну інформацію, що відповідає редакційним стандартам «The Ukrainians».
Тут пишуть про таке: про новий курс «Як писати про культуру так, щоб читали» від «Litosvita» для книжкових блогерів, про захід «Pop-Up Day» для всіх, кого цікавить штучний інтелект, машинне навчання й комп’ютерні науки, про донорство українців у Запоріжжі, Дніпрі, Одесі, Львові та Києві в межах проєкту «LifeSavingTruck», про нематеріальну культурну спадщину України – вишивку від «SVARGA», про сторіччя винайдення вакцини від дифтерії мікробіолога Еміля Ру, про проєкт «Ambulance для ЗСУ» від аптеки «Подорожник», про проєкт допомоги «Work Stability for Ukrainians» у пошуку роботи українцям та українкам, які постраждали внаслідок повномасштабної війни, та ін.
Наука (https://nzl.theukrainians.org/category/nauka). Цей розділ присвячений сучасним науковим досягненням, дослідженням на українську та міжнародну тематику. Основний акцент робиться на якісній науковій журналістиці, поясненні складних явищ доступною мовою та популяризації науки серед широкої аудиторії. Розділ містить інтерв’ю з науковцями, огляди останніх досліджень, розповіді про українські стартапи у сфері технологій та медицини, а також аналіз світових наукових трендів. Мета розділу – сприяти формуванню суспільства, яке цінує науку, підтримує дослідників та орієнтоване на інноваційний розвиток.
Станом на 07 березня 2025 року рубрика «Наука» подає такі новини: про реорганізацію та об’єднання Одеської юридичної академії та Одеського національного університету імені Мечникова, про українську науковицю в Херсоні, яка навіть під обстрілами зберігає рідкісні рослини, про перше яйце пінгвіна біля української антарктичної станції «Академік Вернадський», про тестування у Великій Британії першої у світі персоналізованої вакцини від раку шкіри, про Всесвітній день боротьби проти раку 4 лютого, про уроки української мови в тролейбус у Черкасах, про чотириденний робочий день у Валенсії та ін.
Освіта (https://nzl.theukrainians.org/category/osvita). Цей блок присвячений актуальним питанням освіти, розвитку компетенцій та реформам у сфері освіти. Тут висвітлюються важливі тренди сучасної української та світової освіти, історії освітніх проєктів, інтерв’ю з вчителями, учнями, реформаторами освіти та представниками EdTech-стартапів. У цьому розділі можна знайти аналітику щодо впровадження нових освітніх підходів, інклюзії, цифрової трансформації освіти, а також розповіді про освітні можливості для українців як в Україні, так і за кордоном. Мета розділу – популяризація якісної освіти, підтримка ідей навчання впродовж життя та мотивація до саморозвитку, що сприяє інтелектуальному зростанню суспільства.
Серед останніх новин цього розділу такі: про відрахування з українських університетів понад 23 тисячі студентів-чоловіків віком понад 30 років, про Національний тест з медіаграмотності в Україні, про перебування за кордоном понад 340 тисяч українських школярів, про безкоштовний онлайн-курс «OSINT – розвідка з відкритих джерел та інформаційна безпека» на платформі «Prometheus», про гранти на навчання українським студентам на початку нового навчального року, про нову посаду кар’єрних радників у школах, про курси, тренінги та лекції з домедичної допомоги для цивільних людей, про скасування виготовлення золотих та срібних медалей для випускників шкіл та ін.
Партнерська новина (https://nzl.theukrainians.org/category/partnerska-novyna). Цей розділ присвячений матеріалам, створеним у співпраці з партнерами. Тут зібрані інформаційні та аналітичні статті, інтерв’ю, історії успіху компаній, соціальні ініціативи, огляди інноваційних проєктів, які відповідають редакційним стандартам видання. Незважаючи на комерційний характер, ці матеріали характеризуються високою якістю, унікальним змістом та соціальною значущістю. Вони створені відповідно до принципів незалежної журналістики та слугують прикладом прозорої співпраці між медіа та бізнесом.
Ось такі партнерські новини представлені на сайті «The Ukrainians» станом на 07 березня 2025 року: про лідерську програму для студентів-волонтерів «Жовтосердечні» від громадської організації «Українська волонтерська служба» спільно з Дитячим фондом ООН, про медіамережу «Вікно відновлення», про День Ідей у Полтаві, про подкаст Каті Бльостки та платформи доказової інформації про здоров’я «Бережи себе» про вагітність та материнство, про вихід в Україні науково-популярної книжки «Innovation in Isolation: The Story of Ukrainian IT from 1940s to Present» про історію розвитку технологій в Україні та ін.
Політика (https://nzl.theukrainians.org/category/polityka). Цей розділ висвітлює політичні події в Україні та світі, аналізує реформи, державну політику, виборчі процеси та урядові рішення. Видання фокусується на важливих соціальних та правових аспектах, які впливають на життя українців, а також представляє глибинні інтерв’ю з політиками, експертами та громадськими діячами. Матеріали цього розділу зосереджені не лише на новинах, але й на аналітиці, поясненнях складних процесів та розповідях про людей, які впливають на політичний ландшафт країни. «The Ukrainians» дотримується принципів незалежної журналістики, що забезпечує об’єктивний та неупереджений підхід до висвітлення політичних тем.
Політичні новини медіапроєкту: про повідомлення держсекретаря США Марка Рубіо щодо скасування 83% програм в межах USAID, зростання рівня довіри українців до Президента України, про шантаж американським президентом Дональдом Трампом України, про перемовини із представникам США Петра Порошенка та Юлії Тимошенко, підтвердження директора ЦРУ США Джона Реткліффа щодо припинення постачання зброї Україні, про погрозу Трампа припинити федеральне фінансування закладів, які дозволяють так звані «незаконні протести» та ін. 
Релігія (https://nzl.theukrainians.org/category/religiya). У цьому розділі досліджується роль духовності, релігійних традицій та їхній вплив на суспільство в Україні та світі. Онлайнове видання висвітлює питання релігійної свободи, державно-конфесійної взаємодії, міжконфесійного діалогу, розповідає про українські релігійні громади, їхню соціальну та культурну діяльність. Матеріали цього розділу поєднують історичний, аналітичний та публіцистичний підходи, що дозволяє читачам краще зрозуміти значення релігії в суспільному житті. «The Ukrainians» прагне подавати збалансовані та незалежні матеріали, аналізуючи актуальні виклики та тенденції в релігійній сфері.
Новини на релігійну тематику на сайті «The Ukrainians»: про відсутність у Львівській області релігійних громад, підпорядкованих Московському патріархату, про висунення підозри священнослужителю, який поширював проросійські погляди у проповідях і соцмережах, планування російськими окупантами «переробити» храм святого Петра Могили та собор Успіння Пресвятої Богородиці в тимчасово окупованому Маріуполі, бійка у Черкасах між прихожанами біля Свято-Михайлівського кафедрального собору через перехід від УПЦ МП до ПЦУ та ін. 
Різне (https://nzl.theukrainians.org/category/rizne). Цей блок охоплює широке коло питань, які не вписуються в інші тематичні категорії, але є важливими для розуміння суспільних процесів, культури та поточних подій. Тут можуть публікуватися нестандартні формати матеріалів, особливості історії, аналітичні огляди, звіти про незвичні ініціативи, соціальні експерименти, а також цікаві факти про українців та Україну. Розділ слугує простором для різноманітного контенту, який розширює уявлення про сучасний інформаційний простір та тенденції розвитку суспільства.
Станом на 07 березня 2025 року тут читаємо про таке: про фотовиставку «Нові рівні» у Львові, що пропагує безбарʼєрність у транспортуванні різних категорій людей, про наміри та причини Віталія Кличка звільнити заступника голови КМДА Петра Оленича, заступника директора КП «Спецжитлофонд» Юрія Леонова та заступника керівника КП «Київблагоустрій» Олексія Мушти, про затримання директора онлайн казино «Pin-Up», про здобутки українців на «Іграх нескорених-2025» та ін.
Спорт (https://nzl.theukrainians.org/category/sport). Спортивний розділ «The Ukrainians» висвітлює історію українських спортсменів, розвиток спорту в Україні та його вплив на суспільство. Тут публікуються інтерв’ю зі спортсменами, тренерами та експертами спортивної індустрії, аналітичні матеріали про спортивні тренди, репортажі з важливих подій, а також історії про аматорські ініціативи та популяризацію здорового способу життя. У фокусі – не лише досягнення та рекорди, а й людські історії, мотивація, виклики та успіхи українців у спорті.
Спортивні новини цього медіасайту такі: про визнання військово-технологічного спорту неолімпійським видом спорту, об’єднує змагання у чотирьох напрямках: повітря, земля, вода та кіберпростір; про третє місце України в загальному заліку на «Іграх Нескорених-2025»; про досвід українських параолімпійців в Україні та за кордоном, їх перемоги під час Параолімпіали-2024; про чемпіонів Параолімпіади Марію Помазан, Оксану Ботурчук, Анну Гонтар та ін.
Суспільство (https://nzl.theukrainians.org/category/suspilstvo). Розділ «Суспільство» присвячений соціальним питанням, які впливають на життя українців. Це права людини, громадські ініціативи, соціальні зміни, гендерна рівність, екологія, урбаністика, інклюзія та інші аспекти суспільного розвитку. Матеріали цього розділу – це репортажі, інтерв’ю з активістами, розповіді про важливі соціальні проекти, аналітичні статті та реальні кейси змін, ініційованих громадянами. Головна мета – показати роль українців у формуванні свідомого, відповідального та прогресивного суспільства.
Ось така інформація представлена в цьому блоці: про звільнення професора Йосипа Лося із Львівського національного університету імені Івана Франка через звинувачення у сексуальному домаганні студенток, про порушення прав дитини та відсутність доступу до медичної допомоги в дитячих закладах на Миколаївщині, про проєкт «Дружні двері» від громадської організації «Не Самі» та креативної агенції «Bickerstaff.092» для українців, які вимушено покинули домівки через російську агресію, та ін.
Технології (https://nzl.theukrainians.org/category/tehnologiyi). У цьому розділі «The Ukrainians» висвітлює інновації, наукові досягнення, ІТ-сектор та цифрові рішення, які змінюють життя українців. Статті розділу присвячені стартапам, технологічним проривам, штучному інтелекту, кібербезпеці, діджиталізації державних послуг та ролі України у світовій технологічній екосистемі. Команда «The Ukrainians» в цьому розділі передбачає вплив технологій на суспільство, економіку та освіту, а також розповідають про українських винахідників, підприємців та розробників, які формують майбутнє.
Інформація цього блоку стосується наступного: про можливість згенерувати українцям сертифікат неодруженого/неодруженої в застосунку «Дія», про наймасштабнішу кібератаку росіян на державні реєстри України, про кібертренінговий сервіс «Tryzub» та ін.
Фейки (https://nzl.theukrainians.org/category/fejky). Цей розділ присвячений викриттю дезінформації, маніпуляцій та пропаганди. Тут зібрані матеріали, які допомагають читачам розпізнавати фейки, аналізувати джерела інформації та критично мислити. «The Ukrainians» висвітлює найпоширеніші інформаційні вкиди, аналізує методи їх поширення та пояснює, як захистити себе від впливу маніпуляцій у медіапросторі. Особливу увагу приділено фейкам, пов’язаним з військовою сферою, політикою, медициною та соціальними мережами.
Станом на 07 березня 2025 року у цьому розділі читач має змогу дізнатись про таке: про надходження українцям в Польщі фальшивих повісток на мобілізацію та депортацію, про фейкову благодійну акцію до Дня святого Миколая, про спростування інформації про графіки відключення електроенергії в Україні, про попередження Червоного Хреста про шахраїв, які обіцяють привезти тіла загиблих військовослужбовців та ін.
Отже, медіапроєкт «The Ukrainians» охоплює найрізноманітніший контент, що може зацікавити різну аудиторію.


Висновки до розділу. Медіапроєкт «The Ukrainians» характеризується унікальною та багатогранною структурою, яка створює різноманітні типи контенту, що сприяють формуванню незалежної медіаекосистеми в Україні. Проєкт охоплює різноманітні тематичні рубрики, які дозволяють читачеві отримувати вичерпну інформацію про різні аспекти життя: від культури та інновацій до війни та економіки. Це дозволяє нам залучати різні цільові аудиторії та задовольняти потреби в якісній інформації.
«The Ukrainians» не лише висвітлює важливість соціальних, культурних та економічних тем, але й ставить інтереси своїх читачів на перше місце. Видання надає можливість висвітлювати актуальні питання з об’єктивної точки зору, без сенсаційності та клікбейту, що характерно для багатьох інших медіапроєктів. 
В якості альтернативи традиційним новинним матеріалам «The Ukrainians» активно використовує візуальні та мультимедійні елементи, щоб зробити інформацію привабливою та доступною для широкої аудиторії. Команда медіасайту активно залучає своїх читачів до різноманітних освітніх програм та проєктів, таким чином сприяючи не лише підвищенню інформаційної грамотності, а й розвитку критичного мислення у громадян.
«The Ukrainian»s залишається незалежним від зовнішніх інвесторів та політичних впливів, що дозволяє йому залишатися об’єктивним та чесним у висвітленні наявних питань та проблем громади. Таким чином, медіапроєкт «The Ukrainians» є потужним інструментом розбудови громадянського суспільства та забезпечення доступу до якісної та правдивої інформації в Україні.




ВИСНОВКИ

Нові медіа у науковому дискурсі розглядаються із технологічного, функціонального та соціокультурного підходів. Технологічний підхід передбачає використання інтерактивних комунікаційних технологій і цифрових засобів трансляції, що передбачають гіпертекстову структуру представлення інформації та медіаконвергенцію. До нових медіа вчені відносять професійні інтернет-ЗМІ, онлайнові ігри та віртуальні світи, соціальні медіа, мережеві відеосервіси тощо. Проте в Україні залишається проблема правового регулювання онлайнових медіа.
Нові медіа мають ряд переваг порівняно з традиційними ЗМІ: інтреактивність, глобальність, динамічність, доступність, мобільність, персоналізація, демократизація комунікації, автоматизація, мінливість, транскодування, конвергентність та дивергентність, екстериторіальність, коннективність, трансмедійність тощо. Проте нові медіа також надають можливості для маніпулювання і підтасовування фактів, поширення дезінформації та кібератак.
Медіапроєкт «The Ukrainians» є одним із якісних онлайнових медіа в Україні, що стартував після Революції Гідності, розпочинав свою роботу як блог, а потім розвинувся у повноцінний інтернет-журнал та видавничу платформу. Медіапортал позиціонує себе як об’єктивне та незалежне ЗМІ, що дотримується принципу slow media, котрий протистоїть масовості контенту на користь глибоким, якісним та осмисленим матеріалам. Медіасайт «The Ukrainians» має розлогу кількарівневу рубрикацію у вигляді гіперпосилань. Головна сторінка пропонує рубрики: «Новини», що мають окремий тематичний поділ; «Подкасти», що поділяються на «All», «Popular tracks», «Tracks», «Albums», «Playlists», «Reposts», «Spotlight»; «Думки» з коментарями лідерів думок, «Reporters», що являє собою інформаційну сторінку про однойменний друкований журнал медіапроєкту; «Популярне»; «Інтерв’ю»; «Репортажі»; «Спецпроєкти»; «Наші бренди»; «Читанка», що рекомендує до прочитання і придбання із знижками певних книжкових видань; «Блог» як підрозділ «Читанки», «Storytelling Studio» з різними фотоісторіями про українців.
Тематичний спектр контенту медіапроєкту «The Ukrainians» є надзвичайно широким і включає такі теми в розділі «Новини здорової людини»: активізм, війна, економіка, інновації, креатив, культура, на правах реклами, наука, освіта, партнерська новина, політика, релігія, різне, спорт, суспільство, технології, фейки та ін. Контент позбавлений клікбейтних заголовків і відзначається глибиною та якістю матеріалів. Серед жанрів переважають репортажі та інтерв’ю. 
Отже, «The Ukrainians» – це незалежний український медіапроєкт, що зосереджується на якісній журналістиці, глибоких аналітичних матеріалах та візуально привабливих історіях. Його місія – сприяти позитивним суспільним змінам через висвітлення актуальних тем, зокрема культури, економіки, освіти, війни та інновацій. Фінансування медіапорталу базується на підтримці читачів, грантів і партнерських проєктів, що забезпечують його редакційну незалежність.
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