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АНОТАЦІЯ 

Коновалюк А.В. Мода на українську моду: особливості 

популяризації українського стилю в медіа: Спеціальність 061 

Журналістика; Вінницький державний педагогічний університет імені 

Михайла Коцюбинського, Вінниця, 2024.  

У кваліфікаційній роботі з’ясовується становлення та розвиток фешн-

журналістики та її роль в медіапросторі. Встановлюється специфіка текстів 

про моду в українських ЗМІ та звертається увага на історичний розвиток 

фешн-журналів в Україні. Розглядається популяризація патріотичних принтів 

в одязі в масмедіа, особливо з початком повномасштабної російсько-

української війни в українських медіа «UaModna», «Суспільне. Культура», 

«РБК-Україна», «Ukrainian fashion», блозі «Modoslav», на радіо «Свобода». 

Досліджуються особливості медіаконтенту, пов’язаного з модою на 

вишиванку, та вивчається специфіка висвітлення світових модних брендів, 

що використовують елементи української вишивки. Аналізується специфіка 

висвітлення у ЗМІ українського стилю одягу медійних осіб, зірок естради та 

кінематографу. 

Ключові слова: мода, фешн-журналістика, український стиль, медіа, 

стиль, бренд. 

 

ANNOTATION 

Konovaliuk A.V. Fashion for Ukrainian fashion: peculiarities of 

popularisation of Ukrainian style in the media: Specialty 061 Journalism; 

Vinnytsia Mykhailo Kotsiubynskyi State Pedagogical University, Vinnytsia, 

2024. 

The qualification work examines the formation and development of fashion 

journalism and its role in the media space. The specifics of texts about fashion in 

the Ukrainian media are established and attention is paid to the historical 

development of fashion magazines in Ukraine. The author examines the 

popularization of patriotic prints in clothing in the media, especially with the 
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beginning of the full-scale Russian-Ukrainian war in the Ukrainian media 

«UaModna», «Suspilne. Culture», «RBC-Ukraine», «Ukrainian fashion», the blog 

of fashion historian Myroslav Melnyk, and on Radio «Svoboda». The features of 

the media content related to the fashion for embroidery are investigated, and the 

specifics of the coverage of global fashion brands that use elements of Ukrainian 

embroidery are studied. The specifics of media coverage of the Ukrainian style of 

clothing of media personalities, pop stars and cinema stars are analyzed. 

Keywords: fashion, fashion journalism, Ukrainian style, media, style, brand. 
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ВСТУП 

 

Актуальність дослідження. Популярність патріотичних мотивів у 

моді виникає через потребу в національній самоідентифікації, особливо в 

часи війни та загрози незалежності країни. Одяг з патріотичною символікою 

слугує потужним способом виразити свою приналежність до нації, підтримку 

її боротьби та готовність захищати культурні та етнічні цінності. При цьому 

носіння одягу з патріотичними принтами виходить за межі моди і стає 

символом єдності, опору та сили. Одяг з українською символікою також може 

слугувати інструментом привернення уваги до України на міжнародній арені. 

Це спосіб донести до інших народів і країн важливість підтримки нашої 

країни в її боротьбі за свободу за допомогою візуальних символів, які легко 

впізнаються і мають глобальний резонанс. Український стиль в одязі 

зарубіжних дизайнерів може бути частиною інформаційної кампанії, 

спрямованої на посилення світової підтримки.  

Медіатексти про українську моду виконують не лише естетично-

розважальну функцію. Вони є частиною важливої соціокультурної 

комунікації, адже мода не тільки визначає вибір одягу чи інтер’єру, а й 

впливає на спосіб мислення, ставлення до себе та інших, ідентифікацію 

людини в соціумі. Багато аспектів моди мають символічне значення, 

відображаючи соціальний статус, політичні переконання, національність чи 

культурні цінності. Це робить вивчення теми українського стилю в моді в 

сучасних ЗМІ актуальним, адже вона є важливим культурним феноменом, 

який відображає та формує тенденції сучасного світу.  

Мета дослідження – проаналізувати специфіку популяризації 

українського стилю в медіа. 

Завдання нашої роботи:  

- з’ясувати становлення та розвиток фешн-журналістики;  

- встановити специфіку текстів про моду в українських ЗМІ; 

- розглянути популяризацію патріотичних принтів в одязі в масмедіа; 
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- дослідити особливості медіаконтенту, пов’язаного з модою на 

вишиванку; 

- проаналізувати специфіку висвітлення у ЗМІ українського стилю одягу 

знаменитостей. 

Об’єкт дослідження – українські медіа «UaModna», «Суспільне. 

Культура», «РБК-Україна», «Ukrainian fashion», блог «Modoslav», радіо 

«Свобода».  

Предмет дослідження – український стиль одягу та його популяризація 

в медіа.  

Методи дослідження. У роботі використано такі методи: метод 

системного аналізу – для вивчення теоретичних основ фешн-журналістики; 

узагальнення – для з’ясування загальної тенденції розвитку українських медіа 

про моду; описовий метод – для інтерпретації українського стилю в 

сучасному одязі в медіа «UaModna», «Суспільне. Культура», «РБК-Україна», 

«Ukrainian fashion», блозі історика моди Мирослава Мельника, на радіо 

«Свобода». А також ми застосовували аналіз, синтез та узагальнення 

наукових джерел, спеціалізованої літератури та публікацій з питань моди на 

український стиль. 

Джерела дослідження. Різні аспекти історії української фешн-

журналістики вивчали Х. Астапцева, В. Венгерська, О. Корнієнко, 

М. Костельна, Н. Маковецька, М. Мамич, Д. Мандзюк, М. Павлюх, 

В. Передирій, Л. Цимбала та ін. Моду в українській культурі досліджували 

С. Бець, М. Гавриш, Ж. Денисюк, С. Долеско, Т. Іванчо, А. Кікоть, О. Козарь, 

Г. Кокоріна, Г. Панков, М. Лосєва, І. Паніна, В. Парчевська, О. Цимбалюк, Н. 

Чупріна, А. Щербань та ін. Специфіку фешн-текстів та моду в українських 

медіа розглядали В. Гандзюк, Н. Драган-Іванець, А. Кондрико, С. Колосова, 

М. Мельник, І. Мойсеєнко, Д. Підлуцька, О. Підлуцький, О. Пода, С. 

Радецька, М. Садівнича, А. Селезньова, Е. Хадирова, Н. Хома та ін. 

Наукова новизна кваліфікаційної роботи полягає в дослідженні 

популяризації українського стилю в сучасній моді в засобах масової 
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інформації та аналізі модних тенденцій одягу, пов’язаних з українською 

символікою та вишивкою в таких медіа, як «UaModna», «Суспільне. 

Культура», «РБК-Україна», «Ukrainian fashion», блозі історика моди 

Мирослава Мельника, на радіо «Свобода». 

Теоретичне та практичне значення одержаних результатів. 

Одержані результати можуть бути використані для проведення наукових 

досліджень з питань фешн-журналістики, під час вивчення навчальних 

дисциплін «Історія журналістики», «Проблематика ЗМІ», «Журналістський 

фах», «Нові медіа», «Інтернет-журналістика», а також для написання 

студентських наукових робіт. 

Апробація результатів кваліфікаційної роботи. Результати нашого 

дослідження були представлені під час виступів на 4-х міжнародних 

науково-практичних конференціях: 

1. ІV Міжнародна науково-практична конференція «Scientific research: 

modern challenges and future prospects» (Мюнхен, Німеччина, 18-20 

листопада 2024 р.). 

2. I Міжнародна науково-практична конференція «Future of science: 

innovations and perspectives» (Стокгольм, Швеція, 25-27 листопада 

2024 р.). 

3. ІІ Міжнародна науково-практична конференція «Актуальні 

проблеми філологічних, лінгводидактичних і 

соціальнокомунікаційних досліджень» (Херсон, 28-29 листопада 

2024 р.). 

4. XII Міжнародна науково-практична конференція «European congress 

of scientific achievement» (Барселона, Іспанія, 2-4 грудня 2024 р.). 

 

Публікації. За темою кваліфікаційної роботи опубліковано 3 наукові 

статті: 

1. Коновалюк А. Популяризація в масмедіа патріотичних мотивів в 

одязі. The ІV th International scientific and practical conference 
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«Scientific research: modern challenges and future prospects» 

(November 18-20, 2024, Munich, Germany). Munich : MDPC Publishing. 

2024. С. 422-428. 

2. Коновалюк А. Мода на вишиванку: особливості медіаконтенту. The 

І th International scientific and practical conference «Future of science: 

innovations and perspectives» (November 25-27, 2024, Stockholm, 

Sweden). Stockholm : SSPG Publish, 2024. С. 568-574. 

3. Коновалюк А. Український стиль одягу медійних осіб: висвітлення 

у ЗМІ. The ХІІ th International scientific and practical conference 

«European congress of scientific achievement» (December 2-4, 2024, 

Barcelona, Spain). Barcelona : MDPC Publishing. 2024. 

Структура роботи. Кваліфікаційна робота складається зі вступу, двох 

розділів, що містять 5 підрозділів, висновків та списку використаної 

літератури (62 джерела). Загальний обсяг роботи – 81 сторінка, основний 

текст викладений на 73 сторінках. 
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