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ВСТУП 

Реклама в пресі була і залишається основним маркетинговим фундаментом 

для багатьох рекламодавців. Розміщення реклами в пресі дозволяє за відносно 

невеликі гроші стабільно залучати потенційних покупців. Цілеспрямована реклама 

в газеті має свої незаперечні переваги. Адже у друкованих ЗМІ зберігається високий 

коефіцієнт довіри читачів, крім основного накладу у кожного видання є вторинна 

аудиторія (1 газету читає кілька людей), сувора градація аудиторії за віком та 

інтересами, краще сприйняття інформації. Всі ці фактори свідчать про те, що 

реклама в пресі залишається ефективним засобом маркетингової комунікації.  

Актуальність дослідження. Основними засобами розповсюдження 

друкованої реклами є газети, журнали, каталоги та довідники. Незважаючи на те, 

що в даний момент для реклами використовуються більш нові технології як 

Інтернет і телебачення, проте, друковані засоби масової інформації продовжують 

утримувати передові позиції в даній сфері переважної більшості товарів і послуг. У 

свою чергу, найбільш істотну частину рекламної інформації, поширюваної через 

друк, до споживача доносять газети. 

Читацька аудиторія має найважливіше значення для розробників реклами, 

оскільки мова йде про людей, які вивчають газетну інформацію, в тому числі і 

рекламу. Працівникам рекламного бізнесу важливо завжди вивчати читацьку 

аудиторію видань, в які вони мають намір звернутися з пропозиціями про 

розміщення реклами. 

Відповідно, довіра до реклами, розміщеної в улюбленому виданні, більша. 

Отже, для досягнення ефекту потрібна менша кількість контактів цільової аудиторії 

з рекламним оголошенням, ніж в інших ЗМІ. 

Можна скільки завгодно розписувати особливості реклами в журналах і 

газетах, але для кожного з клієнтів необхідно індивідуальне медіа планування.  

Варто згадати рекламу в регіональній пресі, яка формує та впливає на вибір 

читачів на місцевому рівні. Дослідження реклами в регіональних газетах «Місто» і  



«RIA» є актуальним, оскільки реклама функціонує впродовж багатьох років і, не 

зважаючи на наш вибір, впливає підсвідомо.  

Мета дослідження полягає у тому, щоб проаналізувати тематичне 

спрямування, ефективність, умови розвитку реклами  у вінницьких регіональних 

періодичних виданнях «RIA» та «Місто».  

Завдання кваліфікаційної роботи: 

- визначити роль і значення  реклами в стратегії маркетингу; 

- дослідити особливості преси в засобах масової інформації; 

- проаналізувати тематичне спрямування та ефективність реклами у 

вінницьких періодичних виданнях «RIA» та «Місто».  

Об’єктом дослідження є Вінницький рекламно-інформаційний тижневик 

«RIA» та рекламно-інформаційний тижневик «Місто». 

Предметом дослідження є особливості тематичного наповнення, 

ефективність, умови розвитку реклами в сучасних вінницьких регіональних 

виданнях «RIA» та «Місто». 

Методи дослідження. Для вивчення історії реклами як засобу 

розповсюдження інформації та преси в системі ЗМІ використано історичний метод. 

Дослідження тематичного спрямування реклами та її видів здійснюється за 

допомогою класифікації і методу типологічного аналізу.  

Джерела дослідження. Серед досліджень, присвячених ролі та значенню 

реклами в стратегії маркетингу, інтерес становлять праці науковців  В. Бабіної, Г. 

Булахової, Е. Голубкова, П. Гуревича, М. Житарюка, Н. Козака,  В. Михайлової, Ю. 

Миронова,  О. Почапської-Красуцької,  Є. Суботи. Особливості преси в системі ЗМІ 

можна знайти у працях А. Животко, С. Корконосенко, О. Кузніцова, І. Михайлин, 

А. Москаленко, В. Шевченко. 

Наукова новизна кваліфікаційної роботи. У роботі вперше досліджено 

рекламу в сучасних вінницьких регіональних  виданнях «RIA» та «Місто». 

Теоретичне та практичне значення одержаних результатів. Одержані 

результати сприятимуть дослідженню історії журналістики, доповнять здобутки 



науковців у вивченні реклами в регіональній пресі. Результати дослідження можуть 

використовуватися для подальшої розробки питань, пов’язаних із підготовкою 

журналістів. 

Апробація результатів кваліфікаційної роботи. Роботу було апробовано у 

збірнику наукових статей Вінницького державного педагогічного університету 

імені Михайла Коцюбинського «Журналістика й мистецтво слова» та на звітній 

науковій конференції викладачів, аспірантів і студентів інституту філології й 

журналістики 19-20 квітня 2016 року. 

Віхтюк В. Тематичне спрямування реклами у вінницькому рекламно-

інформаційному тижневику «RIA» / В. В. Віхтюк // Журналістика й мистецтво 

слова: збірник наукових статей. – Вінниця. 2016. – № 8. – С. 112-118. 

Публікації. Опубліковано статтю «Тематичне спрямування реклами у 

вінницькому рекламно-інформаційному тижневику «RIA» у збірнику наукових 

статей «Журналістика й мистецтво слова» (випуск № 8, 2016 рік). 

Структура кваліфікаційної роботи. Робота складається зі вступу, двох 

розділів, що містять 4 підрозділи, висновків та списку використаних джерел (34 

позиції). Загальний обсяг роботи – 42 сторінки. На – 4 сторінках подано список 

використаних джерел.   
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