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Rozwoj turystyki wiejskiej cieszyt si¢ coraz wigkszym zainteresowaniem w
latach 90 XX wieku, a rosngca literatura przyczynita si¢ do zrozumienia jej jako
ewoluujacego zjawiska. Turystyka wiejska weszta w drugg faze rozwoju, przy czym
pierwsza charakteryzuje si¢ zwigkszonym udziatem, rozwojem produktow i biznesu
oraz partnerstwami. Zaktada si¢, ze druga opcja bedzie trudniejsza, bioragc pod uwage
pozostajace pytania dotyczace jego miejsca w polityce, integracji w praktyce i
dynamicznej roli w restrukturyzacji obszarow wiejskich.

Badania analityczne wskazuja, ze turystyka na obszarach wiejskich moze stanowi¢
10-25% wszystkich form aktywnosci turystycznej. Jednak od dawna rozpoznawanym
ograniczeniem analitycznym jest brak systematycznych Zrodet statystycznych dla takich
badan. Nie jest to zaskakujace, biorgc pod uwage, ze moze nie by¢ rdznicy w lokalizacji lub
dziatalno$ci miedzy ,turystyka wiejska” a ,,wakacjami na wsi”. Wielu turystow wiejskich
to goscie jednodniowi, a nie nocujacy. Roznorodnos¢ 1 fragmentacja turystyki wiejskiej
oznacza, ze w calej Europie Wschodniej istniejg tysigce przedsigbiorstw 1 inicjatyw
spotecznych, z ktérych czgs¢ jest zarejestrowana w lokalnych lub regionalnych urzedach,
takich jak izby turystyczne. Wspolnymi problemami w badaniach sg fundamentalne rdznice
w definicjach krajowych: jeden kraj moze uwzglednia¢ tylko aspekty rolnicze 1
przyrodnicze w swoim pojeciu ,.turystyki wiejskiej”, podczas gdy inny bedzie badat wiele
rodzajow dziatalno$ci gospodarczej zlokalizowanych poza obszarami miejskimi. W wielu
czeSciach $wiata obszary wiejskie od dawna tworzg warunki do rekreacji 1 dziatalnosci
turystycznej, ktore nie zawsze byty jednoznacznie okreslane jako ,,wiejskie”. Jednak na
poczatku XXI wieku branza zdala sobie sprawe z potrzeby segmentacji 1 brandingu r6znych
aspektow turystyki 1 rekreacji wtasnie wtedy, gdy zmienia si¢ 1 komplikuje zwigzek miedzy
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tg dziatalno$cig a kontekstem wiejskim [2].

Najwazniejszy jest fakt, ze dziatalno$¢ rekreacyjna i turystyczna na wielu
obszarach wiejskich radykalnie przeksztalcita si¢ ze stosunkowo pasywnych i
drugorzednych elementéw krajobrazu w istotne czynniki zmian ekologicznych,
ekonomicznych 1 spolecznych. W kontekscie wspoétczesnego globalizmu, ktory
jednoczy srodowisko miejskie, turystyka wiejska jest czesto postrzegana jako kierunek
mogacy zaspokoi¢ rosngce potrzeby kontaktu osobistego, indywidualizmu,
autentycznosci 1 dziedzictwa. W polaczeniu z udoskonalonymi technologiami
transportowymi 1 komunikacyjnymi, a takze zapotrzebowaniem na dostep do terenow
wiejskich zaréwno ze strony 0sob pracujacych, jak 1 emerytow, turystyka i rekreacja
staly si¢ wazng czeScig szerokiego wachlarza mozliwosci spoteczno-kulturalnych 1
srodowiskowych turystyki [1].

Turystyke nalezy wykorzystywac jako czes¢ portfela strategii promujacych
pomys$lny rozwdj obszaréw wiejskich. Turystyka 1 rekreacja nie sg odpowiednimi
narzedziami rozwoju dla wszystkich obszarow wiejskich, ale czynniki przewagi
komparatywnej bgda si¢ znacznie r6zni¢ w zaleznosci od typu wsi. Turystyka wiejska
zazwycza] najlepiej nadaje si¢ jako uzupelnienie istniejacej dobrze prosperujacej i
zroznicowanej gospodarki wiejskie;.

Wktad turystyki w rozwdj obszarow wiejskich moze polegac na:

e rewitalizacji 1 reorganizacji lokalnej gospodarki, poprawy jakosci zycia;

e dodatkowego dochodu dla rolnictwa, rzemiosta 1 ustug;

® nawigzaniu nowych kontaktow spolecznych, zwlaszcza w celu
przezwycig¢zenia izolacji odlegtych obszaréw 1 grup spotecznych;

e zapewnieniu mozliwosci ponownej oceny dziedzictwa kulturowego 1 jego
symboli, zasobow krajobrazowych 1 dostgpnosci otwartej przestrzeni, a
takze tozsamosci obszarow wiejskich;

e promowaniu polityki zrOwnowazonego rozwoju Srodowiskowego,
gospodarczego 1 spotecznego;

e promowaniu $wiadomosci ekonomiczniej, wysokiej jakosci produkcji

zywnosci, a takze nieuzywanych i1 opuszczonych budynkoéw, unikalnych

48



krajobrazow 1 artefaktow kulturowych [2].

Analizujagc  ten ostatni  punkt, rosngce zainteresowanie = Zywnoscig
specjalistyczng, gastronomig regionalng, zdrowszym odzywianiem 1 promocja
tozsamosci lokalnej przyczynilo si¢ do rozwoju turystyki gastronomicznej jako
waznego elementu integracji turystyki wiejskiej z lokalnymi ekonomicznymi petlami
sprzezenia zwrotnego.

Jednak turystyka moze by¢ stosunkowo delikatnym elementem rozwoju
obszarow wiejskich, a mianowicie: powstawanie nowych firm i tworzenie miejsc pracy
moze by¢ ograniczone ze wzgledu na matg skale i rozproszony charakter przemystu. Z
reguty jest to czesto w rekach tych przedsigbiorcow wiejskich, ktérzy czesto nie maja
specjalnego przeszkolenia w dziedzinie turystyki 1 czgsto brakuje kapitatu.

Typowe wioski czesciej przyciagaja gosci, ktoérzy chca doswiadczy¢ obrazu wsi
stworzonej przez Kkontrurbanizacje. Tury$Sci mogg by¢ niemile widzianymi
przybyszami wsrod mieszkancoéw wsi, ktorzy odegrali wazng role w zachowaniu
wiejskiego krajobrazu kulturowego.

Kierunki zmian w turystyce wiejskiej mozna postrzega¢ jako pochodzace z
dwoéch rodzajow zrodel. Wewnetrzne obejmuja ograniczenie protekcjonizmu, polityke
wspierajacg wielokulturowos¢, utrate populacji (starzenie si¢) lub wzrost (migracja
mtodszych wykwalifikowanych pracownikdéw), zwigkszenie czasu wolnego 1 zmiany
w strukturze rodziny. Sity zewngtrzne mozna wigza¢ z dziatalno$cig korporacji
transnarodowych, innowacjami technologicznymi, globalnymi rynkami finansowymi
oraz restrukturyzacja gospodarcza. Oczywiscie restrukturyzacja obszarow wiejskich
jest zwigzana z procesem 1 wptywem globalizacji, wigc nie mozna jej rozpatrywaé w
oderwaniu od niej [3].

Skutki zmian na obszarach wiejskich moga by¢ maskowane lub naktadane na
wiele struktur podmiejskich lub marginalnych, ktére pozostaja administracyjnie, a
zatem statystycznie ,,wiejskie”. Dane dotyczace aktywnosci gospodarczej, bezrobocia
1 spadku liczby ludno$ci wiejskiej mogg by¢ mocno znieksztalcone przez takie
czynniki, jak naptyw nowo przybytych emerytow, wiaczenie os6b dojezdzajacych do

pracy ze wsi oraz zatrudnienie w niepelnym wymiarze godzin 1 sezonowe.

49



Rzeczywiscie, ,tradycyjni” mieszkancy wsi moga czué, ze tracg swoja tozsamos¢ 1 s3
marginalizowani przez takie wydarzenia [2].

Whioski. Turystyka wiejska (gtownie w Europie i Ameryce PéInocnej) staje si¢
coraz bardziej zlozong faza ekspansji, r6znicowania, konsolidacji i zrozumienia, z
czego wynika szereg konsekwencji:

e rynki bedg si¢ nadal rozwija¢, konkurencja bedzie rosta, podaz bedzie rosta, a
produkty beda si¢ dalej r6znicowac, co bedzie wymagato dalszego rozwoju
partnerstw 1 sieci w zakresie promocji obiektow turystyki wiejskie;j;

e marketing stanie si¢ bardziej wydajny 1 wyrafinowany, migdzy innymi dzigki
wykorzystaniu technologii informatycznych do promocji stron internetowych 1i
informacji, rezerwacji online, obstugi klienta oraz ksztalcenia i szkolenia na
odlegtos¢;

e w wyniku wzmozone] aktywnosci 1 konkurencji zaostrzg si¢ kwestie
uzytkowania gruntow, w tym problemy z dostepem do gruntéw wiejskich;

e wicksza uwaga zostanie zwrocona na zrownowazony charakter polityki w
zakresie turystyki wiejskie;.

Coraz bardziej zlozony i1 réznorodny schemat wyludniania si¢ wsi, ktory
naktadat si¢ na turystyke i rekreacje. Subiektywne, emocjonalne przywigzanie do
wyobrazonego miejsca 1 spoteczno$ci moze nie mie¢ zwigzku z obiektywnag
rzeczywistoscig, ale moze wptywa¢ na zachowanie ludzi. Reprezentacja obszarow
wiejskich poprzez turystyke, budownictwo mieszkaniowe 1 promocj¢ inwestycji moze
aktywnie ksztaltowa¢ przestrzenie wiejskie. Zapotrzebowanie na pigkne wsie lub
tworzenie stowarzyszen kulturalnych tworzy wyglad osad wiejskich, aby zaspokoi¢
potrzeby przyjezdnych. Swiadomos$é takich preferencji musi byé formulowana w

procesie rozwoju turystyki i rekreacji na obszarach wiejskich.
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3EJIEHI MICTA €BPOIIM AK EKOMO/EJII

Kaumnwk M.P., marictpanTka 1 kypcy,

Binaunbkuii nep:xaBHuii negaroriyHuil ynisepcuret imeHi M. KomroOuncekoro

€BpoIeiChKl MiCTa 1HBECTYBAJIM 0Oararo B 3€JiCHY 1H(PPACTPyKTypy — MapKH,
MIPUPOJIHI CHCTEMH, MICBKE Ta CUThChKE TOCTIONAPCTBO, 3€JICHI HACAKEHHS — /IO TaKOi MipH,
Ky pigko MoxkHa mobGaumtn B Mictax CIIIA. B eBpomeilchbkux MicTax IepeBaru
Tpancdopmaliii gyxe o4eBUIHI. [ eIbCIHKI TaKOXK 3aXHUIIA€ HEHMOBIPHO BEJIMKI KBApTaJIH
3eJIEHUX HAaca/KeHb, Taki K LlenTpanbuuii napk [enbcinki. L1 Benuki 3eneHi HacaKeHHsI
CIIy’aTh OCHOBOIO, B SIKIH MO)KHA 3HAWTH Oararo MEHIIMX 3€JIeHUX Haca/ykeHb [1].
€BponeiichKr 3eJIeHI ypOaHi3M HaI3BUYAHO BCEOCSHKHUM 32 MacITabamMu Ta IUTICHAM
OaveHHsIM, 1 11€ 111 OIMH BOKIMBHUM ypok. Taki micta, sixk Konenraren, ®@paitdypr i [Taprk,
HE POOJIATH JIUIIE OJTHY UM JIBI pedi, a pO3pOOIIN JOBTUH 1 BpaKatOUMii CIIMCOK 3€JICHUX
MICBKUX MporpaM, TMOJITUKY 1 CTpaTerito, 4acto MIy)K€ IHTErpOBaHMX 1 3a3BUYail
B3a€EMOITIIKPITUTIOIOYNX 3€JICHUX Ta CIpUX 30H.

Koxne micTo mae BracHMM OCOOIHMBHIA MaKeT 1HHOBAIIIN, ale HAOYHI1 TIPUKIIAIH
MOKA3yIOTh IIHHICTh 1 HEOOX1AHICTh TTOBHOTO Ta BCEOCSDKHOTO HAOOPY IiH, SIKI pa3oM
CKJIQJIal0Th 3€JieHEe MiIChKe OaueHHs MicTa. €BPONEUCHKHM MIAXil J0 3€JICHOTr0
VOpaBIiHHA TaKOX € 3pa3KOBUM, BH3HAIOUM BAKJIMBICTH BCTAHOBIICHHS YITKHX
€KOJIOTIYHHUX IIUJIEH Ta CYBOPUX MIHIMAJIBHUX €HEPIreTUYHUX Ta €KOJIOTTYHUX CTaHIapTiB.
[ He MeHIII BaXIIMBO, 1110 €BPOMNENCHKI MICTa Ta KpaiHW Oarato B YOMY 3MIHWJIA CTPYKTYPY
EKOHOMIUHUX CTUMYINIB Uil MHIATPUMKHA Ta MPOCYBaHHS EKOJOTIYHHUX PpPEe3yNbTaTiB.
[TpuitHATTS MOJAaTKIB HAa BYDJIEKUCIIMKA ra3 Ha HAI[lOHAJILHOMY pPIBHI, Ha JIOAATOK O

MOAATKIB Ha OEH3MH 1 aBTOMOOLII, MOCTYXWIO IMTMOOKOMY 3MILIHEHHIO OLTbLI CTIHKUX
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