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АНОТАЦІЯ 

Баєк А.В. Історія, тенденції та перспективи розвитку подкастингу в 

українському медіапросторі: Спеціальність 061 Журналістика; 

Вінницький державний педагогічний університет імені Михайла 

Коцюбинського, Вінниця, 2025. 73 с. 
Кваліфікаційна робота присвячена вивченню подкастингу як сучасного 

явища цифрової комунікації в українському медіапросторі. У першому розділі 

розглядаються теоретичні засади подкастингу, зокрема поняття, основні 

характеристики, типологія та жанрова класифікація подкастів. Другий розділ 

присвячено історії виникнення та розвитку подкастингу в Україні, а також 

аналізу сучасного стану цього сегмента медіаринку. У третьому розділі 

описано контент сучасних українських подкастів, визначено провідні жанрові 

формати та тематику. Особливу увагу приділено перспективам подальшого 

розвитку подкастингу в умовах діджиталізації та трансформації 

комунікаційних практик. Робота поєднує теоретичний аналіз із практичними 

спостереженнями, що дозволяє комплексно оцінити місце подкастів у 

сучасному українському медіаландшафті. Зроблено висновки про роль 

подкастингу як інструменту впливу, самоідентифікації аудиторії та 

просування контенту нового покоління. 

Ключові слова: подкастинг, медіапростір, медіакомунікація, ЗМІ, 

діджиталізація. 
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ANNOTATION 

Bayek A.V. History, trends and prospects of podcasting development in 

the Ukrainian media space: Specialty 061 Journalism; Vinnytsia Mykhailo 

Kotsiubynskyi State Pedagogical University, Vinnytsia, 2025. 73 р. 

The study examines podcasting as a modern phenomenon of digital 

communication in the Ukrainian media space. The first section discusses the 

theoretical foundations of podcasting, including the concept, main characteristics, 

typology and genre classification of podcasts. The second section is devoted to the 

history of the emergence and development of podcasting in Ukraine, as well as an 

analysis of the current state of this segment of the media market. The third section 

describes the content of modern Ukrainian podcasts, identifying the leading genre 

formats and topics. Special attention is paid to the prospects for further 

development of podcasting in the context of digitalization and transformation of 

communication practices. The work combines theoretical analysis with practical 

observations, which allows for a comprehensive assessment of the place of 

podcasts in the modern Ukrainian media landscape. Conclusions are drawn about 

the role of podcasting as a tool of influence, audience self-identification, and 

promotion of new generation content. 

Keywords: podcasting, media space, media communication, media, 

digitalization. 
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ВСТУП 

 

Актуальність дослідження. У сучасному цифровому світі подкастинг 

стає дедалі більш популярною формою медіакомунікації, яка поєднує у собі 

доступність, мобільність і можливість глибокого занурення у контент. В 

умовах інформаційного перенасичення подкасти пропонують користувачам 

персоналізований досвід споживання медіа, дозволяючи слухати контент у 

зручний час та у зручному форматі. Така форма медіа набула особливої 

популярності серед молоді та професійної аудиторії, що зумовлює потребу у 

ґрунтовному вивченні її особливостей, історії виникнення та етапів розвитку. 

В українському медіапросторі подкастинг почав активно розвиватися 

відносно нещодавно, однак вже сьогодні він демонструє динамічне зростання 

та жанрове різноманіття. З’являються подкасти на теми культури, політики, 

історії, бізнесу, освіти, журналістики, а також численні авторські проєкти. Це 

явище свідчить про зміну інформаційних потреб українського суспільства та 

пошук нових форм комунікації між медіа і аудиторією. Однак наукове 

осмислення українського подкастингу як соціокультурного феномена ще 

залишається недостатнім. 

Важливість теми дослідження зумовлена також змінами в 

інформаційному середовищі, спричиненими повномасштабною війною в 

Україні. У цих умовах подкасти відіграють важливу роль у підтримці 

інформаційної стійкості, національної ідентичності, а також виступають 

платформою для обговорення соціально значущих тем. Зростає роль 

незалежного контенту, а подкастинг часто стає альтернативою традиційним 

ЗМІ, що потребує вивчення не лише з комунікативної, а й із соціальної та 

культурної точок зору. 

Крім того, подкастинг відкриває нові перспективи для розвитку 

медіаосвіти, громадянської журналістики та цифрового підприємництва. 

Розуміння механізмів функціонування подкастів, аудиторних уподобань і 

моделей монетизації може бути корисним як для дослідників, так і для 
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практиків, які прагнуть ефективно комунікувати з аудиторією у цифрову 

епоху. Саме тому аналіз тенденцій та перспектив подкастингу має не лише 

академічну, а й прикладну цінність. 

Таким чином, вивчення історії, сучасного стану та майбутнього 

подкастингу в українському медіапросторі є важливим і на часі. Це 

дослідження дозволить не лише систематизувати наявні знання про явище 

подкастингу, а й сприятиме глибшому розумінню змін у медіаповедінці 

української аудиторії, ролі цифрових платформ у трансформації 

медіакомунікацій та перспектив розвитку вітчизняного медіаринку. 

Мета роботи – дослідити історію, тенденції та перспективи розвитку 

подкастингу в українському медіапросторі. 

Досягнення поставленої мети вимагає вирішення наступних 

дослідницьких завдань: 

1) визначити поняття та особливості подкастингу як форми цифрової 

комунікації та медіапрактики; 

2) розглянути типологію та жанрову класифікацію подкастів; 

3) проаналізувати процес виникнення та розвитку подкастингу в 

Україні;​  

4) провести оцінку сучасного стану ринку подкастингу в Україні; 

5) описати основні жанрові формати та тематику сучасних українських 

подкастів; 

6) обґрунтувати перспективи розвитку подкастингу в медіапросторі 

Україні. 

Об’єкт дослідження – подкастинг як явище сучасної медіакомунікації 

в Україні. 

Предмет дослідження – історія, сучасні тенденції та перспективи 

розвитку подкастингу в українському медіапросторі. 

Методи дослідження. Для досягнення поставленої мети та реалізації 

завдань дослідження використано комплекс загальнонаукових і спеціальних 

методів, що дозволяють всебічно проаналізувати феномен подкастингу в 
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українському медіапросторі: 

1. Метод аналізу та синтезу застосовувався під час вивчення 

теоретичних засад подкастингу як форми цифрової комунікації, а також при 

узагальненні наукових джерел, публікацій, аналітичних звітів і досліджень, 

присвячених функціонуванню медіаплатформ. 

2. Порівняльно-історичний метод дозволив простежити процес 

виникнення та етапи становлення подкастингу в Україні, порівнюючи 

український контекст із зарубіжним досвідом розвитку цієї медіапрактики. 

3. Контент-аналіз використовувався для вивчення змістового 

наповнення сучасних українських подкастів, їхньої жанрової типології, 

тематики та стилістичних особливостей. Аналіз охоплював як незалежні 

авторські подкасти, так і продукцію медіакомпаній. 

4. Прогностичний метод дав змогу окреслити можливі напрями 

подальшого розвитку подкастингу в українському медіапросторі, враховуючи 

сучасні технологічні, соціальні та комунікаційні тренди. 

Джерела дослідження. Під час підготовки кваліфікаційної роботи було 

використано підручники, монографії та наукові статті, що висвітлюють 

теоретичні аспекти цифрової комунікації, мас-медіа, трансформацію 

інформаційного простору, а також формування нових форматів медіаконтенту. 

Особливу увагу приділено працям А. Беньківської, І. Білик, М. Бутиріної, І. 

Гаврилюк, О. Дмитровського, І. Дробіт, С. Жилінської, Н. Кардашової, Т. 

Лещенко, М. Лизак, І. Мисловського, І. Мудрої, Н. Санакоєвої, Д. Тестової, Г. 

Царик, О. Шелестової, С. Шехавцової, А. Шпоті, у яких досліджується 

феномен подкастингу, його комунікаційні функції, жанрове розмаїття, роль у 

формуванні публічного дискурсу. До групи емпіричних джерел ввійшли 

безпосередньо самі подкасти як об’єкти контент-аналізу. Було проаналізовано 

десятки українських подкастів різної тематики (суспільно-політичної, 

освітньої, культурної, журналістської тощо), що дало змогу простежити 

жанрові особливості, тематику, аудиторну орієнтацію та рівень професійності 

контенту. 
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Наукова новизна кваліфікаційної роботи. У роботі вперше 

узагальнено історичні передумови виникнення подкастингу в Україні, 

систематизовано жанрово-типологічну класифікацію українських подкастів 

та охарактеризовано їхні змістові й тематичні особливості. У роботі 

окреслено ключові тенденції розвитку українського подкастингу та 

проаналізовано чинники, що впливають на формування ринку подкастів в 

Україні. Особливістю дослідження є поєднання теоретичного аналізу з 

контент-аналізом реальних українських подкастів, що дозволило виявити 

характерні риси сучасного аудіоконтенту, механізми комунікації з аудиторією, 

а також визначити перспективні напрями розвитку цієї форми медіа. 

Теоретичне та практичне значення одержаних результатів. 

Теоретичне значення одержаних результатів полягає в уточненні поняття 

подкастингу як форми цифрової комунікації та в систематизації знань про 

його жанрово-тематичні особливості в українському медіапросторі. 

Практичне значення дослідження полягає у можливості використання його 

результатів медіафахівцями, контент-креаторами та дослідниками цифрових 

медіа для розробки та вдосконалення подкаст-проєктів. Матеріали роботи 

також можуть бути використані в освітньому процесі при викладанні 

дисциплін з журналістики, медіакомунікацій та новітніх медіа. 

Структура кваліфікаційної роботи. Робота складається зі вступу, 

трьох розділів, що об’єднують шість підрозділів, висновків та списку 

використаних джерел (87 найменувань). Загальний обсяг роботи становить 71 

сторінку, основний текст викладений на 62 сторінках. 
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РОЗДІЛ 1.  

ТЕОРЕТИЧНІ ЗАСАДИ ДОСЛІДЖЕННЯ ПОДКАСТИНГУ ЯК ФЕНОМЕНУ МЕДІАПРОСТОРУ 

 

1.1. Поняття та особливості подкастингу як форми цифрової 

комунікації та медіапрактики 

Сьогодні в Україні та світі в цілому спостерігається зростання впливу 

подкастингу на інформаційне споживання сучасної аудиторії. Подкасти 

поєднують мобільність, гнучкість і персоналізоване інформування, що робить 

їх ефективним каналом впливу у сфері журналістики, освіти та маркетингу. 

Як медіапрактика, подкастинг трансформує способи створення й поширення 

контенту, сприяючи демократизації медіа та зростанню громадянської участі. 

Усвідомлення його особливостей дозволяє краще зрозуміти зміну 

комунікаційної парадигми в цифрову епоху. 

У науковій літературі поняття «подкаст» трактується неоднозначно, що 

свідчить про багатогранність цього феномену в сучасному інформаційному 

просторі. Зокрема, Т. Лещенко розглядає подкасти як різновид аудіоконтенту 

у формі блогів або передач, які розміщуються в Інтернеті у вигляді окремих 

епізодів. Ці випуски мають зручний формат для завантаження на цифрові 

пристрої, що дає можливість користувачеві слухати їх у будь-який зручний 

час. Подкасти, на її думку, можуть існувати як окремі аудіо-файли або як 

серія епізодів, що об’єднані спільною темою чи авторством і регулярно 

оновлюються на одній веб-платформі [22, с. 54].  

Інше визначення пропонує І. Дробіт, який акцентує увагу на технічних 

характеристиках подкасту. Учений зазначає, що подкаст – це цифровий 

медіа-файл або їхній комплекс, які поширюються через мережу Інтернет з 

метою подальшого відтворення на персональних комп’ютерах або 

портативних пристроях. Такий підхід дозволяє розглядати подкастинг не 

лише як жанр медіа, а й як технологічно обумовлену форму розповсюдження 

аудіо-контенту в цифрову епоху [11, с. 89].  

Варто звернути увагу на обґрунтовані міркування дослідниці 
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Н. Кардашової, яка під подкастами розуміє аудіо-блоги або передачі, що 

публікуються в Інтернеті у формі окремих епізодів. Вони доступні для 

завантаження на цифрові пристрої, що дозволяє слухачам обирати зручний 

час для їхнього прослуховування, забезпечуючи таким чином гнучкість у 

споживанні медіа-контенту [20, с. 178]. 

У свою чергу, науковці А. Шпотя та О. Балюн подають 

техніко-технологічне тлумачення поняття «подкаст», вказуючи, що воно 

утворене шляхом поєднання слів «iPod» і «broadcast» (що в перекладі з 

англійської означає «ефір» або «трансляція»). Вони визначають подкаст як 

цифровий медіа-продукт, найчастіше у форматі MP3, поширення якого 

здійснюється за допомогою технологій RSS або Atom. Завдяки цим 

інструментам будь-який користувач отримує змогу створювати власні аудіо- 

чи відео-програми й розміщувати їх у вільному доступі в мережі Інтернет. 

Цікаво, що сам термін «подкаст» вперше з’явився у лютому 2004 року, коли 

його вжив британський журналіст BBC та колумніст газети «The Guardian» 

Бен Хаммерслі, що засвідчує досить недавнє, проте стрімке становлення 

цього явища в медіа-сфері [78, c. 33]. 

С. Шехавцова зазначає, що формат подкасту спочатку був розроблений 

виключно для використання на пристроях iPod, які належали до лінійки 

портативних медіа-програвачів компанії Apple. Проте з часом ця форма 

цифрового контенту зазнала значної еволюції, внаслідок чого стала 

доступною для широкого кола користувачів різноманітних цифрових 

пристроїв, серед яких – персональні комп’ютери, ноутбуки, смартфони, 

планшети, смарт-колонки та інші сучасні гаджети, що підтримують функцію 

відтворення аудіо-файлів [77, c. 171]. 

Інші вчені Т. Лещенко та М. Жовнір розглядають подкаст як цифровий 

медіа-файл, що розміщується в мережі Інтернет із метою його багаторазового 

прослуховування на різноманітних технічних засобах. Науковці 

підкреслюють, що характерною рисою подкастингу є можливість підписки на 

обрані серії, а також зручне завантаження відповідних епізодів для 
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подальшого автономного використання. Така особливість функціонування 

подкастів сприяє їхньому активному впровадженню не лише окремими 

медіа-ресурсами, а й друкованими виданнями, офіційними сайтами вищих 

навчальних закладів, освітніми платформами й інституціями. Крім того, 

сучасні цифрові умови дали поштовх до виникнення подкастів-терміналів – 

спеціалізованих ресурсів, що акумулюють контент різних тематичних 

спрямувань для легкого доступу та споживання [21, c. 46]. 

О. Дмитровський розглядає подкастинг як один із методів поширення 

медіаконтенту через глобальну мережу Інтернет. Особливістю цієї технології 

є використання протоколу RSS, що забезпечує автоматизовану доставку 

оновлень користувачам. Завдяки цьому механізму доступ до нових випусків 

подкастів спрощується, а споживачі контенту можуть безперешкодно 

ознайомлюватися з останніми публікаціями та завантажувати їх на власні 

пристрої [9, с. 97]. 

І. Страшко звертає увагу на те, що сукупність усіх наявних подкастів 

формує окремий інформаційний простір, який в англомовній традиції 

позначається терміном «подосфера». Цей феномен, за його спостереженням, 

не обмежується лише технічною площиною, адже набуває рис комплексного 

явища, що охоплює соціальні, культурні та комунікативні аспекти. Подосфера 

виступає у ролі нового когнітивно-комунікативного середовища, у якому 

користувачі отримують доступ до широкого спектра інформації – як 

об’єктивної, так і суб’єктивної. Вона створює умови для поєднання реального 

та ідеального в одному просторі, дозволяючи особистості проектувати власне 

бачення, надаючи йому форми через змістовне наповнення подкастів. Таким 

чином, подосфера слугує платформою для індивідуального самовираження та 

формування значущих смислів у межах цифрової комунікації [63, с. 271]. 

М. Лизак акцентує увагу на ролі творця подкасту, який у сучасній 

термінології називається подкастером. Автор має можливість обирати між 

різними типами подкастингової діяльності залежно від цілей комунікації та 

особливостей аудиторії. Найпоширенішим є традиційний формат – 
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аудіоподкастинг, що передбачає виключно звукову подачу інформації. Разом із 

тим подкастер може використовувати розширені формати, зокрема відеокасти 

– подкасти з відеозаписом автора або його виступу, а також скрінкасти – 

мультимедійні продукти, що поєднують демонстрацію зображення з екрану 

комп’ютера зі супровідним коментарем. Така різноманітність форматів значно 

розширює можливості подкастингу як інструменту цифрового медіа [23, c. 

325]. 

На переконання науковців І. Білик та В. Колісник, подкасти мають 

низку принципових відмінностей від традиційного радіомовлення та 

інтернет-радіо. Насамперед вони орієнтовані на спеціалізовану, вузько 

визначену аудиторію та присвячені конкретним темам, що наближує їх за 

структурою і функціями до блогів або кабельного телебачення. Натомість 

радіостанції зазвичай спрямовують свій контент на широке коло слухачів, 

пропонуючи універсальну та масову інформаційну продукцію. Крім того, 

подкасти відрізняються тим, що їхній запис здійснюється заздалегідь. Це дає 

змогу авторам здійснювати редагування аудіоматеріалу, поліпшувати якість 

звучання, вставляти додаткові звукові ефекти або музику. У протилежність 

цьому, традиційні радіопрограми зазвичай транслюються наживо, що значно 

обмежує можливості корекції вмісту в реальному часі. Ще однією суттєвою 

особливістю подкастів є їхня інтеграція із соціальними мережами, завдяки 

чому формується індивідуалізований підхід до споживача контенту. Така 

взаємодія забезпечує більш тісний зв’язок між автором подкасту та його 

аудиторією, сприяючи формуванню спільноти навколо певної тематики або 

особистості. У межах подкастингу можуть реалізовуватись різні жанри та 

формати, зокрема блоги, інтерв’ю, серіали, а також музичні композиції. 

Попри зовнішню схожість із радіо, подкасти забезпечують користувачеві 

більшу автономію: він самостійно обирає змістовне наповнення й визначає 

зручний час для прослуховування, що робить цей формат особливо 

привабливим у сучасному ритмі життя [3, c. 192]. 

С. Жилінська наголошує на зручності та ефективності подкастингу як 
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способу передачі й отримання інформації. Цей формат приваблює широку 

аудиторію, оскільки дозволяє користувачам самостійно обирати тематику й 

час прослуховування. Подкасти розміщуються авторами на спеціалізованих 

онлайн-платформах, що надає слухачам змогу або вручну обирати цікавий 

для них матеріал, або ж автоматично отримувати нові випуски. Їхньою 

особливою перевагою є мобільність споживання: контент можна слухати під 

час виконання повсякденних справ – на прогулянці, у дорозі, за кермом. Така 

форма подачі не потребує значних когнітивних зусиль, як при читанні, що 

сприяє легшому сприйняттю інформації та підвищенню рівня її засвоєння. 

Завдяки цьому подкастинг виступає ефективним інструментом для охоплення 

широкої цільової аудиторії. Тематичні обмеження для подкастів фактично 

відсутні: вони охоплюють широкий спектр напрямів – від новинної 

аналітики, політичних дискусій, спортивних оглядів і розважального 

контенту до професійно-орієнтованих сфер, таких як інформаційні технології, 

психологія, історія чи локальне краєзнавство [13, c. 15]. 

Таким чином, термін «подкаст» позначає окремий медіа-файл, за 

змістовим наповненням якого можуть стояти елементи, що характерні для 

радіопередач, аудіо-постановок, інтерв’ю, лекцій або будь-яких інших форм 

усної комунікації. У свою чергу, поняття «подкастинг» охоплює саму 

діяльність зі створення таких матеріалів – це процес продукування аудіо- чи 

відео-контенту, доступний для реалізації не лише професійним медіа-діячам, 

а кожному охочому. Саме ця демократичність та відкритість вирізняють 

подкастинг від традиційного радіомовлення, яке здебільшого залишається 

сферою фахових журналістів. Будь-який користувач, за наявності необхідних 

технічних засобів і творчої ініціативи, може записати подкаст і поширити 

його через інтернет-платформи, де слухачі мають змогу ознайомитися з ним у 

зручний час, незалежно від моменту публікації [2, c. 17]. 

Г. Царик визначає кілька ключових екстралінгвальних характеристик 

подкастингу як самобутнього медійного жанру. Насамперед, подкастинг не 

обмежений часовими рамками виходу в ефір: тоді як теле- і радіопрограми 
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часто пов’язані з прайм-таймом, подкасти доступні для прослуховування чи 

перегляду у будь-який момент, обраний споживачем. Крім того, створення 

подкасту не потребує фахової медійної освіти – достатньо наявності 

особистої компетентності, ідейної позиції та комунікаційної привабливості, 

яка здатна зацікавити певну аудиторію. Важливою є також емоційна складова 

подкастингу – він створює особливу атмосферу, що сприяє виникненню 

нелінгвістичних реакцій у слухачів: співпереживання, впізнавання, 

занурення, когнітивного відгуку. Подкасти демонструють значну 

варіативність впливу на публіку – одні з них утверджуються у стабільних 

нішах, інші зникають, не витримавши конкуренції. Явище подкастингу 

набуло ознак дифузійного процесу, коли інновація поступово проникає в 

соціум і охоплює все ширші кола користувачів. Нарешті, аудиторія подкастів 

відзначається високим ступенем сегментованості: кожен подкаст 

орієнтований на конкретну цільову групу, з якою встановлюється 

персоналізований комунікативний зв’язок [75, с. 70]. 

О. Дмитровський вважає, що подкасти є багатофункціональним 

інструментом, який може приносити користь різним категоріям користувачів. 

Він окреслює такі можливі напрями використання подкастингу: 

1. Інтернет-видання можуть використовувати подкасти як інноваційний 

формат контенту, що дозволяє не лише урізноманітнити матеріали, а й 

ефективніше залучати нову аудиторію, підвищуючи рівень охоплення та, 

відповідно, рекламні доходи. 

2. Сайти та онлайн-проєкти здебільшого взаємодіють з користувачами 

через текст, зображення або відео. Подкастинг, як аудіоформат, доповнює цю 

палітру, створюючи альтернативний канал споживання інформації, зручний 

для багатозадачної чи мобільної аудиторії. 

3. Громадські організації та ініціативи можуть використовувати 

подкасти як інструмент самовираження і впливу – це фактично «власне 

радіо», що дає змогу комунікувати з цільовою аудиторією без значних 

фінансових витрат, підвищуючи публічну видимість і залучення 
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прихильників. 

4. Організатори подій отримують додатковий канал трансляції й 

архівації свого контенту, публікуючи аудіо- та відеозаписи конференцій, 

форумів, панельних дискусій або виступів, що дозволяє зберегти цінну 

інформацію та ділитися нею з ширшою аудиторією. 

5. Бізнес-середовище активно впроваджує подкастинг у свої 

комунікаційні стратегії – особливо це стосується сфер PR, цифрового 

маркетингу та корпоративного брендингу. Комерційні подкасти сприяють 

формуванню лояльності, просуванню продуктів і будуванню експертного 

іміджу компанії, що вже стало звичним інструментом у західному 

медіапросторі. 

6. Радіостанції застосовують подкасти для повторного поширення 

радіоефірів, надаючи слухачам можливість прослуховувати улюблені 

програми у зручний для них час. Це розширює охоплення аудиторії та сприяє 

збереженню контенту. 

7. Блогери можуть створювати аудіоблоги як оригінальну форму 

самовираження. Завдяки емоційній насиченості голосу та особистісному 

впливу, аудіоподкасти викликають більшу довіру з боку слухачів, ніж 

звичайні текстові повідомлення. 

8. Журналісти, особливо ті, що перебувають на початку кар’єри, 

отримують завдяки подкастам можливість реалізовувати власні ідеї без 

обмежень редакційної політики. Це також слугує платформою для 

експериментів з різними форматами, темами та стилем подачі інформації [9, 

с. 100]. 

Процес розробки подкасту є захопливим і креативним видом 

діяльності, що вимагає поєднання аналітичного мислення, 

медіа-компетентності та авторської уяви. У зв’язку з цим, доцільно поетапно 

проаналізувати усі ключові стадії, що охоплюють шлях від формування 

задуму до безпосереднього розміщення готового аудіофайлу на платформах 

для публічного прослуховування (табл. 1.1). 
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Таблиця 1.1 

Процес створення подкасту  
Етап Коротка характеристики 

Вибір теми 
Визначається основна ідея подкасту з урахуванням цільової 
аудиторії. Обирається актуальна, цікава або експертна тема. 
Формулюється мета та ключові меседжі. 

Пошук матеріалу або 
героя 

Проводиться ресерч: перевірка фактів, підбір статистики чи 
тематичних історій. У разі інтерв’ю – пошук релевантного гостя. 
Готуються питання й сценарій. 

Запис тестової версії 
випуску 

Виконується перший технічний запис з перевіркою якості звуку. 
Тестується мова, ритм, структура випуску. Робляться нотатки для 
покращення наступного запису. 

Монтаж подкасту 
Вирізається шум, паузи та невдалі фрагменти. Додаються 
джингли, музика, звукові ефекти. Формується фінальна 
аудіоверсія. 

Публікація подкасту 
Завантаження епізоду на платформи (Spotify, Apple Podcasts тощо) 
через RSS. Написання опису та підготовка візуального 
оформлення. Просування в соцмережах. 

 

Отже, процес створення подкасту являє собою складну й багатоетапну 

діяльність, що поєднує елементи журналістики, сценарного письма, 

звукозапису, технічного редагування й цифрового просування. У науковому 

контексті цей процес може бути охарактеризований як інтегрована 

комунікаційна стратегія, спрямована на формування якісного аудіопродукту, 

що відповідає інформаційним, емоційним та естетичним запитам цільової 

аудиторії. 

Початковим етапом виступає визначення тематики подкасту, що 

ґрунтується на системному аналізі інтересів потенційних слухачів, 

актуальності теми в соціальному або професійному контексті та наявності у 

творця достатнього рівня експертності чи доступу до релевантних джерел. 

Формується концептуальна рамка епізоду: визначаються основна ідея, мета та 

ключові меседжі, які мають бути донесені до аудиторії. На цьому етапі 

важливою є здатність автора передбачити потенційну рецепцію контенту, що 

впливає на подальші рішення щодо структури, інтонації та формату. 

Далі відбувається аналітична та підготовча робота з пошуку 

інформаційного наповнення. Якщо випуск передбачає інтерв’ю, здійснюється 

пошук компетентного гостя, чий досвід або позиція можуть поглибити 
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порушену тему. Одночасно триває підбір фактичного матеріалу: статистичних 

даних, достовірних фактів, емпіричних кейсів, тематичних історій. У межах 

цього етапу створюється сценарна основа епізоду, яка передбачає логічну 

послідовність подій, підготовку питань, уточнення структури й 

хронометражу. Значущим чинником є дотримання принципів достовірності та 

етичності інформаційного контенту. 

Запис тестової версії є проміжним етапом, що виконує функцію 

технічної перевірки та попереднього аналізу якості контенту. У цьому 

контексті здійснюється оцінка звучання голосу, темпу мовлення, ритміки та 

інтонаційного малюнка, а також відповідності сценарного плану очікуваним 

результатам. Тестова сесія дозволяє виявити технічні недоліки, невдалі 

фрагменти, логічні або стилістичні помилки, що в подальшому коригуються. 

Монтаж аудіоматеріалу слугує критично важливим етапом, у якому 

здійснюється акустична оптимізація запису. Застосовуються методи цифрової 

обробки звуку: видаляються зайві паузи, фонові шуми, мовні помилки чи 

непередбачені збої. У процесі монтажу подкаст набуває завершеного вигляду 

завдяки додаванню звукових ефектів, музичного супроводу, а також вступних 

та фінальних джинглів, що підвищують естетичну привабливість та 

ідентифікацію бренду подкасту. 

Завершальним етапом є публікація подкасту, що передбачає 

завантаження готового епізоду на спеціалізовані платформи поширення 

аудіоконтенту (зокрема Spotify, Apple Podcasts, Google Podcasts тощо) за 

допомогою RSS-технології. Паралельно з цим відбувається підготовка 

супровідних матеріалів: текстового опису епізоду, ключових тез, візуального 

оформлення обкладинки. У рамках стратегії просування розробляються 

комунікаційні повідомлення для соціальних мереж, електронних розсилок 

або сайтів, що сприяють залученню нової аудиторії та підтриманню контактів 

з постійними слухачами. 

1.2. Типологія та жанрова класифікація подкастів 

На сьогоднішній день численні популярні медіаресурси та інформаційні 
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платформи активно застосовують подкасти як інструмент для залучення 

різноманітної аудиторії. Деякі сервіси спеціалізуються виключно на 

поширенні контенту у форматі подкастів, інші ж інтегрують аудіоформат у 

свої наявні рубрики, урізноманітнюючи подачу матеріалу. Подкасти, як 

відносно нове явище в медіапросторі, залишаються недостатньо 

дослідженими з точки зору їхньої типології, жанрових ознак та тематичної 

орієнтації, що зумовлює потребу в глибшому науковому аналізі. 

Варто зазначити, що наразі не сформувалась усталена жанрова система 

подкастів. З одного боку, науковці все активніше аналізують особливості 

подкаст-контенту й пропонують нові класифікації, які враховують 

функціональні та структурні характеристики аудіоформату. З іншого – 

технологічний прогрес сприяє появі нових методів створення, поширення та 

взаємодії з контентом, що також впливає на розмаїття жанрових форм. Тому 

кожен дослідник формує власне бачення типології подкастів. 

Так, приміром, О. Дмитровський виділяє чотири основні різновиди 

подкастів: 

1. Аудіоподкаст – це звуковий файл, створений шляхом запису ідей, 

міркувань, лекцій, новин або презентацій за допомогою звичайного 

мікрофона. Такий формат орієнтований на передачу корисного та змістовного 

контенту, що відповідає інтересам цільової аудиторії. 

2. Відеоподкаст – відеофайл, який містить запис виступу чи презентації 

з обраної теми, здійснений за допомогою цифрової відеотехніки. 

3. Скрінкаст – порівняно новий формат, який значно полегшив 

онлайн-навчання. Його суть полягає в записі дій, що відбуваються на екрані 

комп’ютера, у поєднанні з аудіокоментарями. Такий підхід є ефективним для 

пояснення процесів і особливо актуальний у навчальному середовищі. 

Прикладами програм для створення скрінкастів є «Camtasia Studio» або 

«Pinnacle Podcast Factory». 

4. Скайпкаст – це аудіозапис розмови, проведеної через програму 

Skype. Надалі такий запис поширюється через подкастингові платформи та 
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сервіси [10, с. 150]. 

Українські науковці О. Шелестова та Є. Канаєва запропонували 

класифікацію освітніх подкастів, яка також може бути адаптована для 

аудіомедійної продукції. Вони поділяють подкасти за такими критеріями: 

1. За технічною реалізацією: автономні (окремі аудіофайли, створені за 

допомогою спеціалізованих програм або платформ, які функціонують 

незалежно); інтегровані (подкасти, що розміщуються на спеціальних сайтах 

для подкастингу або на ресурсах для збереження мультимедійних файлів). 

2. За типом мультимедійного формату: аудіоформат (аудіоподкаст); 

відеоформат (відеоподкаст). 

3. За кількістю творців: індивідуальні (створені однією особою); 

колективні (результат спільної роботи кількох авторів). 

4. За правовим статусом авторів: офіційна установа або компанія 

(наприклад, ЗМІ); фізична особа; авторський колектив. 

5. За кількістю ведучих і форматом подання: монологічні (один диктор); 

діалогічні (розмова двох осіб); полілогічні (участь кількох осіб); комбіновані 

(поєднують різні форми подання – монолог, діалог, полілог). 

6. За змістовим спрямуванням та функціональною метою: автентичні 

(природні, непостановочні записи); навчальні (орієнтовані на освітні цілі); 

професійні (створені для фахової аудиторії). 

7. За рівнем доступу до контенту: повністю відкриті (доступні всім 

безкоштовно); частково платні (частина контенту потребує оплати); повністю 

комерційні (доступ до всього матеріалу можливий лише після оплати) [76, с. 

197]. 

Професор В. Лизанчук акцентує увагу на тому, що радіостанції часто 

публікують у подкаст-форматі вже транслювані в ефірі аудіоматеріали. 

Водночас онлайн-медіа, створюючи власні аудіопродукти, орієнтуються на 

жанрові стандарти, притаманні радіомовленню. Таким чином, їхній контент 

можна класифікувати згідно з жанровою системою радіожурналістики: 

1) інформаційні жанри – включають радіоповідомлення, звіти, 
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інтерв’ю, репортажі, публічні виступи, а також огляди преси; 

2) аналітичні жанри – охоплюють кореспонденції, коментарі, бесіди та 

аналітичні огляди; 

3) художньо-публіцистичні жанри – до них належать нариси, 

фейлетони, радіокомпозиції, радіофільми та оригінальні драми, написані 

спеціально для радіо [24, с. 231]. 

У свою чергу, відомий американський медіаексперт Е. Нюзум у праці 

«Гучніше! Як створювати подкасти» пропонує іншу класифікацію форматів 

аудіоподкастів, поділяючи їх на: 

1) розмовні формати – включають монологи, інтерв’ю у форматі 

«запитання–відповідь» і вільні бесіди; 

2) наративні формати – охоплюють подкасти з сюжетною структурою: 

сезонні історії, серійні випуски та багатосюжетні розповіді [31, с. 15].  

Також в наукових дослідженнях подкастингового контенту 

виокремлюють низку ключових жанрів, кожен з яких має свою специфіку та 

цільову аудиторію: 

1. Аудіоблоги – це подкасти у формі особистих щоденникових записів, 

де автор ділиться власними думками, переживаннями чи досвідом. Вони 

близькі за стилем до блогів, але мають аудіоформат. 

2. Музичні подкасти – орієнтовані на представлення музичних 

композицій, обговорення музичних новинок, жанрів, артистів або історії 

музики. Часто включають авторські добірки, рецензії та інтерв’ю з 

виконавцями. 

3. Технічні подкасти – присвячені світу технологій: від новинок у сфері 

IT до оглядів гаджетів, софту, інновацій і технічних рішень. Їхня аудиторія – 

зазвичай професіонали або ентузіасти у сфері технологій. 

4. Комедійні подкасти – подають інформацію в гумористичному ключі 

або створені для розваги слухача. Це можуть бути стендап-фрагменти, 

сатиричні бесіди чи імпровізовані шоу. 

5. Couple Casts – подкасти, в яких пара ведучих (зазвичай подружжя або 
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партнери) обговорює особисте життя, стосунки, побутові ситуації та 

повсякденність. Формат вирізняється щирістю й невимушеністю. 

6. Аудіокниги – це озвучені літературні твори, що доступні у форматі 

подкастів. Можуть бути як професійно начитаними, так і представленими у 

вигляді серіалізованих випусків. 

7. Освітні подкасти – мають навчальну мету. Їхній зміст може включати 

лекції, пояснення складних тем, мовні курси чи поради для саморозвитку. 

Актуальні для студентів, викладачів і всіх охочих до самонавчання. 

8. Інтерв’ю – жанр, у якому ведучий або ведучі спілкуються з 

гостем/гостями на актуальні або професійні теми. Особливість – живе 

спілкування, непередбачуваність і взаємодія. 

9. Новинні подкасти – зосереджені на оперативному інформуванні про 

події в світі, країні чи окремих галузях. Відзначаються регулярністю й 

стислим викладом фактів. 

10. Політичні подкасти – аналізують політичні події, дають оцінки 

політикам, виборам, рішенням урядів. Можуть бути як аналітичними, так і 

публіцистичними або дискусійними. 

11. Радіовистави та радіошоу – це подкасти, що імітують або 

продовжують традиції класичного радіотеатру. Часто мають сценарну основу, 

акторське озвучення та звукові ефекти. 

12. Кіноподкасти – присвячені аналізу, обговоренню й рецензуванню 

фільмів, серіалів, режисерських рішень або кіноіндустрії загалом. Цікавлять 

кіноманів і професіоналів у сфері кіно. 

13. Спортивні подкасти – охоплюють тематику спорту: обговорення 

матчів, аналітику, інтерв’ю зі спортсменами, коментарі до подій у світі 

фізичної культури. 

14. Ігрові подкасти – зосереджені на відеоіграх, гейм-індустрії, 

рецензіях, стрімінгу, новинах зі світу геймінгу. Їхня аудиторія – геймери та 

фанати цифрових розваг [10, с. 150]. 

Дослідниця Г. Царик, аналізуючи подкаст як окрему форму 
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медіадискурсу, виокремлює кілька основних типів його реалізації: 

1. Монологічні подкасти – це формат, у якому звучання веде один 

диктор. До цього різновиду належать інформативні повідомлення, особисті 

роздуми, аналітичні звіти, рецензії, коментарі, постановочні матеріали, 

журналістські розслідування, оглядові розповіді, а також аудіоблоги, начитані 

книги, відеоблоги, лекції у відеоформаті, музейні екскурсії тощо. 

2. Діалогічні подкасти – передбачають взаємодію двох учасників. У 

цьому жанрі створюються інтерв’ю, дискусії, листування у вигляді 

аудіозаписів, журналістські розслідування, а також репортажі чи блоги у 

відеоформаті. 

3. Групові подкасти – реалізуються за участі кількох спікерів. До них 

належать колективні журналістські розслідування, багатоголосі репортажі, 

тематичні обговорення у форматі круглих столів, ток-шоу, записи 

пресконференцій, театралізовані подкасти, інформаційні випуски новин, 

серійні оповіді, а також багатосюжетні подкасти та серіальні аудіоформати. 

4. Гібридні подкасти – це змішані формати, які поєднують елементи 

різних подкаст-жанрів, наприклад, монолог із вкрапленнями діалогів, 

документальні вставки в інтерв’ю, або поєднання репортажу з художнім 

оповіданням [75, с. 71] 

Окрему класифікацію подкастів пропонують дослідниці Д. Тестова та 

Ю. Мельнікова, які виокремлюють п’ять основних форматів: 

1. Формат бесіди або інтерв’ю, у якому основою є діалог між ведучим і 

гостем. 

2. Оповідні подкасти одноразового характеру, що розкривають 

конкретну тему чи подію. 

3. Щоденні новинні подкасти, орієнтовані на оперативне висвітлення 

актуальних подій, які можуть зацікавити широку аудиторію. 

4. Документальні формати, присвячені подіям минулого, в яких 

досліджуються факти та розкривається історичний контекст. 

5. Аудіоверсії текстів, що включають начитування статей, есе, а 
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подекуди – художніх творів. [71, c. 352]. 

В свою чергу, І. Мудра та Ю. Майхровська пропонують класифікацію 

подкастів, поділяючи їх на кілька основних типів: 

1. Інтерв’ю-подкаст – формат, у якому кілька ведучих (зазвичай двоє 

або більше) ведуть розмову на певну тему, запрошуючи гостей до діалогу. 

Завдяки можливостям інтернету, співрозмовники можуть перебувати в різних 

куточках світу, а розмова монтується в єдиний аудіоепізод. Такий тип 

подкасту поєднує журналістський підхід до побудови бесіди з гнучкістю 

сучасних технологій зв’язку. 

2. Бесіда-подкаст – близький до інтерв’ю, однак тут ведучий не лише 

ставить запитання, а й активно включається в діалог: коментує, ділиться 

думками, жартує, створюючи невимушену, товариську атмосферу. Такі 

розмови нагадують щиру бесіду між друзями, де основна мета – живе, 

невимушене спілкування. 

3. Монолог-подкаст – формат, у якому ведучий самостійно розкриває 

обрану тему, ділиться власними аналітичними висновками, поглядами чи 

коментарями щодо поточних подій. Найчастіше його використовують 

журналісти для подачі новин, критики або роздумів у конкретній галузі. 

4. Радіопередача-подкаст – це повна аудіоверсія радіоефіру, розміщена 

на подкаст-платформах після трансляції. Наприклад, радіостанція «NV» 

регулярно публікує свої програми в подкастинговому форматі, що дає змогу 

слухачам ознайомитися з контентом у зручний для них час. 

5. Круглий стіл – формат подкасту, у якому бере участь кілька осіб. Такі 

епізоди зазвичай мають форму відкритої дискусії, де кожен учасник може 

висловити свою позицію. Це сприяє створенню динамічного контенту, де 

слухач має змогу почути різні точки зору й самостійно сформувати ставлення 

до теми. 

6. Оглядовий подкаст – зосереджений на аналізі ключових подій, новин 

або публікацій. Ведучий може робити узагальнення, давати власні оцінки, а 

також представляти прес-огляди з актуальних тем [28, c. 43]. 
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Вчені Д. Тестова та Ю. Мельнікова додатково виділяють ще один 

окремий жанр подкасту – сторітелінг. Цей формат набув великої 

популярності, оскільки заснований на розповіді реальних життєвих історій, 

що подаються групою людей із метою емоційного залучення слухачів. 

Основна ідея сторітелінгового подкасту – поділитися досвідом, спогадами чи 

подіями, що можуть бути близькими та зрозумілими широкій авдиторії. 

Цікаво, що слухачі таких подкастів нерідко самі стають героями наступних 

випусків, надсилаючи власні історії. Водночас цей жанр вважається одним із 

найскладніших у технічному та творчому плані: він вимагає ретельної 

звукової обробки, точного монтажу й високого рівня підготовки ведучих, які 

повинні вміти захопити аудиторію та передати емоційний зміст розповіді. [71, 

с. 353]. 

Зарубіжний дослідник К. Дрю [81], аналізуючи освітній сегмент 

подкастингу, виокремив кілька форматів, які найчастіше використовуються в 

цій сфері: 

1. «Швидкий постріл» (англ. quick burst) – це короткі випуски, 

тривалістю до п’яти хвилин, мета яких – донести одну ключову ідею, пораду 

чи окремий факт. Такі подкасти часто називають «хвилинними», і вони 

застосовуються у найрізноманітніших темах: від новин і поточних подій до 

науки й освіти. Їх головна особливість – суворе дотримання хронометражу, 

що робить їх зручними для сприйняття у швидкому темпі повсякденного 

життя. 

2. «Оповідь» – це формат, побудований на розповіданні історії, що 

зазвичай розгортається протягом кількох епізодів. Найчастіше цей жанр 

використовують у історичних або документальних серіях. Основою подкасту 

є безперервна нарація від ведучого, без значних вставок у вигляді обговорень 

чи діалогів. Тривалість одного випуску зазвичай становить від 40 до 80 

хвилин. Такі подкасти вимагають від слухача концентрації на сюжеті, однак 

можливість призупинити прослуховування, повернутися до попереднього 

фрагмента чи переосмислити певну частину полегшує взаємодію з 
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контентом. Цей формат, як правило, має якісне звукове оформлення, 

витриманий стиль і високий рівень технічного виконання. Завдяки звуковим 

ефектам та стилізації, слухач повністю занурюється в наративне середовище. 

Для кращого розуміння матеріалу до подкасту можуть бути додані вказівки, 

посилання на додаткові джерела або інтернет-ресурси. Такі елементи 

формують когнітивні зв’язки між випусками та серіями, збагачуючи 

загальний досвід слухача. Наприклад, у відомому подкасті Майка Дункана 

Revolutions [39] кожен випуск супроводжується великою кількістю 

додаткових матеріалів і посилань на джерела, які, на думку автора, 

заслуговують на увагу. Ці допоміжні ресурси, як правило, згадуються на 

початку епізоду, де ведучий коротко окреслює тему випуску, пояснює її 

зв’язок із загальним циклом та формує очікування від прослуховування. 

Таким чином кожна історія стає частиною великої оповідної структури, яка 

вибудовується серією епізодів. 

3. «Чат-шоу» – це формат подкасту, що ґрунтується на організованому 

діалозі між двома або більше учасниками, які обговорюють різні теми, ідеї чи 

концепції. Така розмова має інституційний характер, тобто передбачає чіткий 

розподіл ролей між учасниками, зокрема ролі «ведучого» та «гостя». Суть 

цього формату полягає в живому обміні думками, емоціями та враженнями 

між співрозмовниками. Часто до складу ведучих входять представники з 

різним життєвим досвідом, поглядами та культурними особливостями, що 

додає різноманітності та глибини обговоренням. Однією з ключових рис 

чат-шоу є дотепність: розмова має не тільки інформативний характер, але й 

розважальний. Такий тип подкастів запозичує з радіо «вміння вести жваву 

бесіду», поєднуючи елементи гумору та серйозності. Гумор у цьому контексті 

виконує не просто функцію розваги – він допомагає краще запам’ятати 

матеріал, надає емоційного забарвлення інформації, а сама бесіда 

перетворюється на своєрідну форму сторітелінгу. Крім того, той факт, що всі 

жарти та коментарі звучать голосами подкастерів, а не подаються у письмовій 

формі, посилює емоційний вплив і створює глибший афективний зв'язок зі 
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слухачем [5, c. 80].  

Зарубіжні вчені Н. Ньюман і Н. Гало виокремлюють чотири основні 

формати щоденних новинних подкастів: 

1. «Глибоке занурення» (deep-dive) – це формат, орієнтований на 

детальне висвітлення одного або кількох ключових сюжетів. Його 

характерною рисою є використання складного звукового оформлення та 

елементів художнього оповідання, що дозволяє глибше розкрити тему. 

Тривалість таких епізодів зазвичай становить 20–25 хвилин. 

2. «Розширений чат» (extended chat) – подкаст у вигляді вільної 

розмови, що нагадує круглий стіл. Його особливістю є неформальний тон та 

гнучка структура: в одному випуску можуть обговорюватися як одна, так і 

кілька тем, іноді у форматі довгого монологу. Тривалість таких подкастів не 

має чітких обмежень і може сягати години й більше. 

3. «Огляд новин» (news round-ups) – формат, покликаний швидко та 

стисло ознайомити слухачів із головними подіями дня. Один випуск охоплює 

одразу кілька новинних історій. Середня тривалість таких подкастів – від 10 

до 15 хвилин. 

4. «Мікробюлетень» (microbulletin) – надкороткий формат, у якому 

подається зведення основних новин за день. Тривалість таких випусків – до 3 

хвилин. Вони часто адаптовані під специфіку голосових асистентів та 

платформ, як-от Amazon Echo, Google Home або Spotify [84, с. 13].  

Отже, можна зробити висновок, що типологія та жанрова класифікація 

подкастів вирізняється значною різноманітністю, що зумовлено розвитком 

форматів, тематик і цільових аудиторій. Це дозволяє авторам обирати 

оптимальні способи подачі контенту, а слухачам – знаходити подкасти 

відповідно до власних уподобань. 
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Висновки до розділу 1 

Подкастинг у сучасному інформаційному просторі – це унікальний 

цифровий формат, що поєднує журналістику, аудіовиробництво та особисте 

самовираження. Його популярність зумовлена зручністю, мобільністю й 

персоналізацією. Із часом подкасти перетворилися з технічного формату на 

важливе соціокультурне явище, що створює нові форми взаємодії між 

авторами й слухачами. На відміну від традиційного радіо, подкасти 

відзначаються демократичністю, жанровою гнучкістю та емоційністю. Їх 

створення включає послідовні етапи – від вибору теми до публікації. 

Подкастинг представлений у різноманітних жанрах і форматах – аудіо, 

відео, скрінкасти, скайпкасти; за формою – монологи, діалоги, групові чи 

гібридні варіанти. Жанри охоплюють як класичні (інформаційні, аналітичні, 

публіцистичні), так і сучасні (сторітелінг, чат-шоу, освітні, нішеві). Особливе 

місце займають новинні подкасти за західними моделями. Орієнтація на 

цільову аудиторію сприяє персоналізації контенту й формуванню спільнот. 

Типологія подкастів постійно розвивається завдяки авторським 

експериментам і зміні вподобань слухачів. 
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РОЗДІЛ 2.  

ІСТОРІЯ ТА ТЕНДЕНЦІЇ РОЗВИТКУ УКРАЇНСЬКОГО 

ПОДКАСТИНГУ 

 

2.1. Виникнення та розвиток подкастингу в Україні 

Перші згадки про подкасти в Україні з’явилися на початку 2000-х років, 

коли термін «подкастинг» ще не був широко відомий. У цей час український 

медіапростір лише починав цифрову трансформацію, поступово переймаючи 

світові тенденції, серед яких подкастинг на той момент уже набирав 

популярності, особливо у Сполучених Штатах, Великій Британії та Канаді 

після впровадження RSS-протоколів і запуску розділу Podcast в iTunes у 2005 

році [79]. 

У контексті України варто наголосити, що саме з початку 2000-х років 

з’являються перші ініціативи, які, хоча і не мали тоді формального 

визначення як «подкасти», фактично відповідали цьому формату. Одним із 

найперших прикладів був проєкт «Громадське радіо», заснований у 2002 році 

відомим журналістом Олександром Кривенком. Через політичні й законодавчі 

обмеження проєкт не мав доступу до FM-частоти і тому був змушений 

поширювати свої програми винятково в онлайн-форматі. Хоча тоді їх ще не 

називали подкастами, технічно це відповідало критеріям цього явища: 

регулярність, тематичність, можливість прослуховування в будь-який зручний 

момент. 

Варто зазначити, що розвиток подкастингу в Україні у 2000-х роках 

ускладнювався відсутністю цифрової культури, повільним поширенням 

широкосмугового Інтернету, слабким технічним оснащенням незалежних 

медіа, а також майже повною відсутністю платформ для дистрибуції. На 

відміну від західних країн, де вже формувалися спільноти авторів і слухачів, 

українські користувачі ще не мали уявлення про подкасти як про окрему 

форму медіа-виробництва.  

Н. Санакоєва відзначає, що перші спроби створення подкастерської 
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спільноти в Україні відносяться до 2006-2007 років. З’являлися поодинокі 

аматорські спроби створення подкастів у середовищі блогерів, зокрема на 

платформах «LiveJournal», «YouTube» або через персональні сайти, однак 

вони мали несистемний характер і обмежену аудиторію [59, c. 93]. 

У 2000-х роках в Україні з’явилися перші подкасти, орієнтовані на 

широку аудиторію. Серед них вирізнялися: 

1. «Перший український подкаст» від медіахолдингу INTV, який 

подавав огляд новин у сферах культури, політики, економіки, а також 

включав розважальні елементи – типовий контент телевізійного формату. 

Відзначався якісним звуком і професійною подачею, однак обмежувався 

лише прослуховуванням із сайту, без можливості завантаження чи підписки 

через RSS, що знижувало його відповідність критеріям повноцінного 

подкастингу. 

2. «Занурення» – музичний подкаст Інтернет-журналу «AZH», що 

пропонував слухачам якісну закордонну музику в жанрах поп, пост-рок, 

поп-рок та різноманітну альтернативу. Кожен випуск фокусувався на 

окремому виконавцеві, вирізнявся інформаційністю, високим рівнем 

продакшену і продуманою структурою. 

3. «Panorama Podcast» – драм-н-бас подкаст від «dnb.in.ua», створений 

львівськими ді-джеями Деріком і Тонікою. Програма вирізнялася добрим 

звуком і чіткою побудовою випусків, була адресована вузькій аудиторії 

шанувальників електронної музики. 

4. Музичний подкаст від арт-центру «Дзиґа», що мав два основні 

формати: інтерв’ю з музикантами в межах серії «Кабінетні зустрічі» та 

випуски, присвячені джазовим виконавцям. Обидва типи включали зразки 

музики, що органічно супроводжували розповідь про героїв програм. 

5. Київський подкаст «Basnik», який був присвячений аудіопоезії та 

складався з начитки віршів. Проєкт мав на меті популяризацію поетичного 

слова у звуковому форматі та поєднував естетику голосу з медитативною 

атмосферою звуку, що робило його унікальним явищем серед українських 
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аудіоініціатив. 

6. «Мовакаст» – україномовний просвітницький подкаст, у якому в 

доступній формі роз’яснювалися мовні норми, правила вживання слів і 

мовностилістичні особливості. Особливу цінність подкаст мав у контексті 

поступового зростання суспільного інтересу до питань культури українського 

мовлення. 

7. Громадський подкаст «C-pod», створений у межах проєкту «Молоде 

радіо», передбачав відкритий формат і був спрямований на залучення 

широкого кола авторів. Це був один із перших експериментів з колективною 

подкаст-платформою, куди могли надсилати власні аудіоматеріали всі охочі, 

що мали щось актуальне або соціально значуще для обговорення. 

8. «Музика Є» – харківський подкаст, який знайомив слухачів з 

місцевими молодими музичними гуртами, поєднуючи живу музику з 

інтерв’ю. Завдяки професійній якості звуку та структурі в дусі традиційного 

радіоефіру, цей подкаст став важливим майданчиком для підтримки 

локальної музичної сцени [32]. 

У 2000-х роках в Україні почали з’являтися не лише загальнокультурні 

та музичні, а й вузькоспеціалізовані подкасти, орієнтовані на конкретні 

професійні чи інтелектуальні інтереси аудиторії. Серед них варто 

виокремити: 

1. Подкаст «ITC.UA», присвячений тематиці інформаційних і 

комп’ютерних технологій, був одним із перших україномовних 

техноподкастів. У його випусках звучали глибокі інтерв’ю з українськими 

експертами галузі, що дозволяло слухачам дізнаватися про новітні розробки, 

ІТ-тренди та внутрішні процеси розвитку цифрової індустрії в Україні. 

2. Літературний подкаст «кабі.net», який публікував аудіозаписи з 

літературних вечорів у львівській кав’ярні «Кабінет», де українські 

письменники не лише презентували свої твори, а й дискутували про 

літературний процес. Цей подкаст мав на меті популяризацію сучасної 

української літератури в онлайн-просторі та сприяв формуванню 
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читацько-слухацької спільноти. 

3. Український PR-подкаст від агенції «Hoshva PR», що фокусувався на 

темах зв’язків з громадськістю, брендингу та комунікацій. Він включав 

інтерв’ю з провідними фахівцями сфери, аналітику ринку та тематичні 

дискусії, що зробило його найпопулярнішим серед україномовних подкастів у 

своєму жанрі за кількістю підписників. 

4. Бізнес-подкаст «B2BLogger.com», який виконував функцію 

аудіо-формату корпоративного інформування, трансформуючи друковані 

прес-релізи у зручний для прослуховування контент. Завдяки цьому проєкт 

сприяв розширенню комунікаційних можливостей для бізнесу та 

запроваджував нову форму поширення ділової інформації серед підприємців 

[32]. 

Слід підкреслити, що в 2000-х роках спостерігався помітний вплив 

англомовного середовища на формування перших українських подкастів. 

Деякі технічно підготовлені ентузіасти починали перекладати або адаптувати 

західний подкаст-контент для місцевої аудиторії. Водночас активно 

розвивалися спільноти айтішників, які експериментували з аудіоформатом у 

рамках технічних блогів, інструкцій та навчальних курсів. 

У період 2010–2015 років подкастинг в Україні перейшов від 

експериментального етапу до формування стійкої медіа-практики, що 

відображало загальносвітові тенденції розвитку цифрових аудіо-форматів. 

З'являються перші огляди українських подкастів, які вказують на зростаючий 

інтерес до цього формату та наявність певної кількості проєктів, хоча й з 

обмеженим функціоналом, зокрема відсутністю можливості завантаження 

аудіо та підтримки RSS. 

У 2010-х роках одним із найзначущіших центрів українського 

подкаст-середовища стала платформа «www.podcaster.org.ua» [70], що 

функціонувала як онлайн-архів і дистриб’ютор контенту для вітчизняних 

подкастерів. Цей ресурс не лише забезпечував можливість стримінгового 

прослуховування аудіофайлів у реальному часі, а й дозволяв користувачам 
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завантажувати подкасти на свої пристрої, що значно підвищувало зручність 

доступу до матеріалів. Структура сайту організована за тематичним 

принципом: контент систематизовано у численні рубрики, що охоплюють 

широкий спектр інтересів слухача. Зокрема, портал пропонував 

аудіоматеріали з таких категорій, як новини, комп’ютери, програмне 

забезпечення, сучасні технології, podsafe music (музика без авторських 

обмежень), аудіоогляди техніки, а також тематичні випуски, присвячені 

культурі, кінематографу, мультиплікації, моді та стилю, освіті, суспільству, 

політиці, Інтернету, блогосфері, здоров’ю, щоденникам і, звісно, самому 

подкастингу. Особливою рубрикою були так звані скайпкасти, що містили 

аудіозаписи розмов, здійснених через Skype – одного з перших засобів 

онлайн-зв’язку, активно використовуваного для створення дистанційного 

контенту. Завдяки широкому охопленню тематик цей портал виконував 

функцію хабу, який об’єднував як авторів, так і слухачів у межах тодішньої 

української аудіомедійної культури. 

З погляду інституціоналізації, важливим чинником стала поява перших 

спроб журналістського і академічного осмислення подкастингу як медійного 

феномену. Ці спроби позначили початок його включення в професійний і 

освітній дискурс. Зокрема, у 2013–2015 роках в університетських 

медіашколах почали з’являтися окремі курси або модулі, що стосувалися 

створення подкастів як інструменту новітньої журналістики, хоча вони 

залишалися поодинокими. 

У період з 2016 по 2020 рік український подкастинг зазнав значного 

розвитку, перетворившись із маргінального явища на важливий сегмент 

медіапростору. Цей етап характеризувався зростанням кількості подкастів, 

розширенням тематичного спектра, появою нових платформ для 

розповсюдження контенту та поступовою професіоналізацією галузі. 

Д. Афанасьєв зазначає, що однією з ключових тенденцій цього періоду 

стало активне залучення медіа-організацій до створення подкастів. Такі 

видання, як «The Ukrainians», «The Village Україна», «Радіо Поділ», журнал 
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«Куншт» та інші, почали активно експериментувати з аудіо-форматом, що 

сприяло популяризації подкастингу серед широкої аудиторії. Цей процес був 

зумовлений прагненням медіа до інновацій та пошуку нових каналів 

комунікації зі своєю аудиторією [1]. 

Значну роль у розвитку подкастингу відіграли також незалежні автори 

та ентузіасти, які створювали контент на різноманітні теми – від культури та 

мистецтва до технологій та суспільних питань. Розвиток подкастингу в 

Україні також супроводжувався появою нових платформ для розповсюдження 

контенту. Зокрема, у 2019 році OTT-сервіс Megogo запустив розділ Audio, 

який включає подкасти та аудіокниги, що стало важливим кроком у 

формуванні інфраструктури для споживання аудіо-контенту [83]. 

Як підкреслює А. Шпотя, «ринок подкастів в Україні почав активно 

формуватися лише 3–4 роки тому» [78, c. 35]. Упродовж 2021–2023 років 

подкастинг в Україні перейшов у фазу становлення як повноцінної індустрії. 

Цей етап ознаменувався інституційною структуризацією аудіомедійного 

ринку, зростанням кількості професійних подкаст-проєктів, розширенням 

функціональних можливостей платформ розповсюдження, розвитком системи 

монетизації та формуванням подкаст-спільнот. Особливого значення набуло 

поглиблення жанрової та тематичної диференціації подкастів, їх залучення до 

інформаційної, культурної, освітньої та психологічної роботи в умовах 

повномасштабної війни. 

За даними Forbes Україна [68], попит на подкасти значно зріс після 

початку повномасштабного вторгнення Росії у 2022 році, оскільки 

аудіо-формат виявився зручним для споживання в умовах мобільності, 

обмеженого інтернет-доступу та інформаційного перевантаження. Подкасти 

виконували функції як інформаційного супроводу, так і психоемоційної 

підтримки – зокрема, проєкти на теми війни, травматичного досвіду, 

адаптації, волонтерства, евакуації тощо. 

Дослідження стану українського ринку подкастів, проведене Megogo 

Audio у 2023 році [19], репрезентує наступний системний зріз ключових 
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процесів становлення індустрії подкастингу в Україні в постіндустріальний 

період розвитку цифрових медіа: 

1. Основні характеристики ринку демонструють тенденцію до 

поступової професіоналізації, однак із збереженням аматорського 

домінування у виробництві контенту. Зібрані дані вказують на те, що 

більшість українських подкастерів – це представники молодого покоління, 

орієнтованого на незалежне медіа-виробництво, що функціонує в умовах 

обмежених фінансових та технічних ресурсів. За віковим розподілом ядро 

творців склали респонденти віком від 28 до 34 років, що відповідає 

загальноєвропейським характеристикам «цифрового покоління», яке активно 

формує нові медіапрактики. 

2. Подкастинг в Україні у 2021–2023 роках розвивався переважно у 

формі аудіо-форматів, з незначною часткою відео-подкастів. Аудіо 

залишалося базовим технологічним рішенням, зокрема через меншу вартість 

виробництва, простоту монтажу та зручність прослуховування для аудиторії. 

Переважна більшість респондентів створювала нові епізоди регулярно, 

здебільшого з частотою один-два випуски на місяць. Середня тривалість 

епізоду становила до однієї години, що відповідає світовим практикам 

формування подкаст-продукту на основі зручного для сприйняття часового 

інтервалу. Разом із тим, показники прослуховуваності залишаються 

помірними: більшість подкастів в Україні мають до 3000 прослуховувань на 

епізод, а лише незначна частина долає позначку в 5000, яку респонденти 

визначили як показник успішності. 

3. Суттєвим фактором, що стримує розгортання індустрії, є питання 

монетизації. Незважаючи на наявність інтересу до комерційного 

використання подкасту, більшість авторів все ще не мають налагоджених 

джерел прибутку. З усіх опитаних подкастерів лише менше половини реально 

впровадили системи монетизації, використовуючи для цього моделі 

добровільної підтримки (наприклад, «Patreon»), грантові програми чи 

брендові колаборації. Така структура доходу свідчить про те, що інституційна 
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модель економіки подкастингу в Україні ще не сформувалася повною мірою, 

що збігається з етапом раннього ринку за класифікаціями теорії інновацій. 

4. Тематика українських подкастів переважно гуманітарна. Найчастіше 

контент зосереджено на питаннях культури, освіти, історії та соціальних 

процесів. Це свідчить про значний рівень зацікавленості слухацької аудиторії 

в аналітичному, рефлексивному та просвітницькому контенті. Подкасти 

виконують функцію альтернативного каналу громадянського інформування, 

що набуває особливого значення в умовах воєнного конфлікту, 

інформаційного тиску та постійної актуалізації питань національної 

ідентичності. 

5. Водночас, аналіз виявляє ряд суттєвих викликів, зокрема дефіцит 

маркетингових інструментів просування, нерозвинену систему зворотного 

зв’язку з аудиторією, відсутність загальнонаціональних рейтингів подкастів 

та слабку інтеграцію українських проєктів у міжнародні аудіоплатформи. Це 

призводить до фрагментації аудиторії та домінування кількох локальних 

ініціатив у великих містах на фоні відсутності системної підтримки 

регіонального контенту [4]. 

Таким чином, дані дослідження Megogo Audio свідчать, що ринок 

подкастингу в Україні перебуває на етапі індустріального оформлення з 

ознаками активного росту, проте зі значними внутрішніми дисбалансами. 

Його подальший розвиток залежить від ефективної інституціоналізації, 

розвитку рекламної екосистеми, підтримки україномовного контенту та 

розширення технічних і освітніх можливостей для подкастерів. 

На думку А. Сергієнко, повномасштабне вторгнення Росії в Україну у 

2022 році стало одним із каталізаторів активного розвитку українського 

подкастингу, надавши цьому медіа-формату своєрідний імпульс. Зростаюча 

суспільна потреба в україномовному інформаційному просторі, запит на 

автентичний національний контент, а також прагнення до емоційної та 

ідентифікаційної підтримки серед однодумців створили сприятливе 

середовище для поширення аудіоформатів. Подкастинг оперативно відповів 
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на ці трансформації: у короткі строки з’явилася велика кількість нових 

проєктів, авторство яких належить лідерам громадської думки, медійним 

особам, експертам у сфері політики, психології, журналістики, культури та 

соціальних наук. Проте, як зазначає дослідниця, розвиток галузі 

супроводжується численними викликами. Зокрема, попри розширення 

слухацької бази, темпи зростання залишаються нижчими, ніж очікують 

основні гравці ринку – як автори, так і потенційні інвестори. Подкастинг в 

Україні усе ще функціонує у напівінституціональному форматі, де відсутні 

усталені правила гри, а перспективи монетизації залишаються туманними. Це 

перетворює роботу над подкастом у тривалу стратегію з елементами ризику, 

що часто демотивує творців [61]. 

Крім того, проблема маргіналізації подкастингу у загальному 

медіапросторі залишається невирішеною. Подкасти рідко стають предметом 

обговорення в традиційних ЗМІ, що обмежує їхню видимість серед ширшої 

аудиторії. Ситуацію ускладнює мізерна кількість фінансових інструментів 

підтримки. Ринок реклами в подкастах перебуває на початковій стадії 

розвитку й демонструє низьку готовність до системного інвестування. 

Грантові програми, конкурси та пітчинги для українських подкастерів усе ще 

є радше винятком, ніж нормою, що стримує галузь від переходу в сталу 

професійну фазу. 

 

2.2. Сучасний стан ринку подкастингу в Україні 

Сьогодні український подкастинг демонструє значну жанрову і 

платформенну різноманітність, охоплюючи як професійні, так і аматорські 

ініціативи. Цей формат активно інтегрується в інформаційний простір 

завдяки присутності на багатьох популярних сервісах, таких як Spotify, Apple 

Podcasts, Google Podcasts, YouTube, Megogo Audio, а також локальних 

онлайн-майданчиках. Значна частина проєктів створюється ентузіастами у 

формі незалежного медіа, однак зростає й частка студійного подкастингу, 

який набуває інституційного характеру та професійної структури. 
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Окремої уваги заслуговує діяльність студії подкастів «IZONE Media» 

[66], яка стала одним із найбільш помітних представників індустрії. 

Заснована у 2020 році з амбіційною метою підтримати розвиток українського 

ринку подкастів і надати голос тим, хто його не має в традиційних медіа, 

студія пропонує широкий спектр високоякісних авторських проєктів. Кожен 

із них репрезентує важливі суспільні, культурні чи історичні теми, 

акцентуючи увагу на маргіналізованих голосах та актуальних соціальних 

дискурсах. 

Серед її найвідоміших подкастів – «Я тут – за тебе», що розповідає про 

українок, які формують майбутнє країни, та «Бруд і кров», який аналізує 

вплив війни на психіку й поведінку людини. «Дітям від дітей» вирізняється 

тим, що казки сучасних авторів озвучують діти з порушенням зору, що 

поєднує естетичну й інклюзивну цінність. Подкаст «За Гіппократом» 

популяризує медичну науку у доступній формі, тоді як «Репресовані» 

повертає з забуття імена митців, знищених радянською репресивною 

машиною. «Усе це – журналістика» осмислює етапи розвитку української 

медіасфери від незалежності до сучасності, а «Всюди – люди» проливає 

світло на умови життя в психоневрологічних інтернатах. Подкаст «Лем каже» 

актуалізує футурологічні застереження Станіслава Лема у контексті XXI 

століття, а «НеРадіо» стає мета-проєктом про сам феномен подкастингу. «Я 

знаю, як це» збирає свідчення людей з досвідом психічних розладів, надаючи 

простір для голосів, що часто ігноруються. «Справа 25» документує історію 

кримського політичного переслідування, а «На межі» – історії українок, які 

виживають у сирійських таборах для біженців [66]. Ці проєкти не тільки 

виконують функцію альтернативної журналістики, а й формують нову етику 

розповіді у медіа: етику довіри, глибини та людяності. 

У сучасному українському подкастинг-просторі особливе місце 

посідають ті подкасти, які продукуються безпосередньо в середовищі 

інтернет-медіа. Їхнє створення та поширення ініціюють редакції новинних 

сайтів, журналістських платформ і незалежних медіа-проєктів, що 
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використовують подкасти як додатковий інструмент медіа-комунікації.  

На думку дослідниці В. Галудзіної-Горобець, на сьогодні медіапростір 

України можна концептуально поділити на дві великі категорії: оригінальні 

інтернет-ЗМІ, що виникли з початку як цифрові продукти, та онлайнові версії 

традиційних медіа, тобто друкованих чи теле-/радіоканалів, які адаптувались 

до цифрових умов. Водночас у медійній екосистемі виокремлюється ще один 

тип – гібридні медіа, що поєднують риси обох типів: вони створюють 

унікальний контент, але одночасно інтегрують матеріали з інших пов’язаних 

медіа-платформ [7, с. 210]. 

Контентний аналіз сучасних українських онлайн-видань свідчить про 

значну активізацію виробництва подкастів у цифровому журналістському 

середовищі. Такі видання, як «NV.UA», «The Village Україна», «The 

Ukrainians», «Ґрати», «Заборона», «Локальна історія», «Українська правда», 

«Vertigo», «Liga.net», «Куншт», «VoxUkraine» (у межах аналітичного проєкту 

«VoxCheck»), «Детектор медіа», «Мінфін», «Укрінформ» та інші 

систематично розміщують подкаст-контент. Це свідчить про високу гнучкість 

інтернет-медіа у впровадженні нових форматів, зокрема й тих, які не є 

первинними або традиційними для їхньої видавничої структури. Попри те, 

що подкасти не є для цих платформ органічним або іманентним форматом, 

вони активно експериментують із його можливостями – як з точки зору 

розширення аудиторії, так і в аспекті розвитку мультимедійності. 

Цікаво, що в означеному списку практично не представлено класичних 

онлайнових версій друкованих або телевізійних ЗМІ, що може свідчити про 

збереження у цих медіа більш консервативної структури мовлення або про 

відсутність стратегічного інтересу до подкастингу як повноцінного напряму 

роботи. Виняток становить сайт «NV.UA» [67], який водночас виступає 

гібридним медіа: його контентна модель включає як оригінальні публікації, 

створені виключно для цифрової платформи, так і адаптовані матеріали 

журналу «НВ» та «Радіо НВ». Такий підхід дозволяє говорити про перехід до 

мультиплатформної моделі журналістики, де подкастинг не лише доповнює 
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текстовий і візуальний контент, а й формує автономний канал поширення 

інформації. 

Переважна частина проаналізованих онлайн-медіа, які активно 

працюють з подкастинговим форматом, репрезентують альтернативну модель 

журналістики, відмінну від мейнстримної, що домінувала в традиційних 

засобах масової інформації. Йдеться про ресурси, орієнтовані на принципи 

«повільної журналістики» (slow journalism), яка фокусується «на глибокому 

опрацюванні тем, аналітичному підході та високій якості контенту, на 

противагу швидкоплинному новинному потоку» [10, с. 351]. В межах такої 

парадигми інформаційна насиченість поступається місцем осмисленню, 

рефлексії та гуманістичному куту зору, що робить подкасти зручним 

форматом для реалізації вказаної медіа-стратегії. 

Водночас частину онлайн-видань, які впровадили подкастинг у свою 

структуру, все ж можна віднести до групи традиційних новинно-аналітичних 

медіа. Сюди належать такі ресурси, як «Українська правда», «Liga.net», 

«Мінфін», «Укрінформ» та «NV.UA». Однак їх частка в загальному масиві 

подкаст-активних медіа є відносно невеликою, що свідчить про стриману 

адаптацію класичних інформаційних платформ до новітніх форматів. За 

функціональною типологією ці медіа можна розмежувати відповідно до 

бізнес-моделі та орієнтації на аудиторію. Така класифікація, як зазначено в 

науковій літературі, включає: медіа широкого охоплення, нішеві тематичні 

медіа (фінансові, аграрні тощо), а також локальні видання, орієнтовані на 

певну територіальну громаду або регіон [8, с. 24]. 

У структурі онлайн-медіа, що створюють подкасти, переважають 

ресурси, орієнтовані на широку суспільну аудиторію. Зокрема, «Українська 

правда» [73] позиціонує себе як суспільно-політичне незалежне ЗМІ, тоді як 

«Liga.net» [82] комбінує новинний формат із бізнес- та політологічною 

аналітикою. «NV.UA» функціонує в рамках гібридної моделі, поєднуючи 

журналістику новинного типу з адаптованими матеріалами від пов’язаних з 

ним друкованих і радіомедіа [67]. «Укрінформ» як національне інформаційне 
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агентство також долучився до створення подкастів [74], що демонструє 

поширення тренду навіть у рамках формально консервативних інституцій. 

У категорії нішевих подкаст-медіа вирізняється платформа «Мінфін» 

[27], яка спеціалізується на питаннях економіки, фінансів, банківського 

сектору та інвестицій. Її контент зорієнтований на більш вузьке коло слухачів, 

що потребує експертної інформації у специфічній тематиці. Такий приклад 

свідчить про ефективне використання подкастингу не лише як інструменту 

масової комунікації, а й як засобу глибокої тематичної спеціалізації в 

інформаційній екосистемі. 

Медіа, що базуються на концепції «повільної журналістики», формують 

чисельно домінантну групу серед українських онлайн-видань, які продукують 

подкасти. Вони протистоять традиційній новинній парадигмі, відмовляючись 

від негайності подання інформації на користь її глибини, аналітичності й 

етичного контексту. Ці ЗМІ функціонують у межах культурно-просвітницької, 

соціогуманітарної та інтелектуальної парадигми, орієнтованої не на 

максимально швидке реагування, а на якісну рефлексію над поточними 

процесами. Відтак, саме вони найактивніше використовують подкаст як 

зручний формат для неспішної, глибокої розмови, що дозволяє формувати 

емпатійний, залучений діалог із аудиторією. На відміну від групи 

традиційних медіа, де подкасти виконують радше допоміжну функцію, у 

представників «повільної журналістики» аудіоконтент часто є рівнозначною 

частиною загальної редакційної стратегії. Змістова й функціональна 

гнучкість цього формату дає змогу реалізовувати як загальносуспільні 

проєкти для широкої аудиторії, так і спеціалізовані ініціативи для нішевих 

або локальних спільнот [6, с. 74]. 

Прикладами медіа, орієнтованих на широкий загал, є «The Village 

Україна», «The Ukrainians» і «Заборона». Кожне з цих видань має виразну 

публічну ідентичність і цілеспрямовано формує аудиторію через власні 

ціннісні наративи.  

«The Village Україна» зосереджує свою діяльність на висвітленні 
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культурного, соціального та урбаністичного життя Києва [86]. Їхній 

подкастовий контент тісно пов’язаний із проблемами міського простору, 

екології, транспорту, культурних подій і комунікацій між жителями столиці. 

Як зазначено на офіційному ресурсі, основна мета редакції полягає у 

створенні контенту, що сприяє поліпшенню якості життя в місті. 

Онлайн-журнал «The Ukrainians» спеціалізується на публікації текстів, 

подкастів та мультимедійних матеріалів, які висвітлюють суспільно значущі 

теми крізь призму особистих історій [85]. Його цільова аудиторія – соціально 

активна молодь, відкрита до реформ, відповідальна перед суспільством і 

схильна до саморефлексії. Висока якість текстового й аудіоконтенту 

поєднується тут із прагненням до морального й інтелектуального лідерства в 

медіапросторі. 

Медіа-проєкт «Заборона» вирізняється критичним дискурсом і 

зверненням до складних соціокультурних тем, зокрема – прав людини, 

проблем ідентичності, дестигматизації вразливих груп, протидії 

дезінформації. У подкастах цього видання акцент робиться на голосах тих, 

кого зазвичай ігнорує мейнстримна журналістика. Як зазначено на сайті 

редакції, головним фокусом їхньої роботи є суспільні виклики, межі свободи 

та безпеки, а також розповіді про людей, які змінюють уявлення про 

соціальну норму [16]. 

Таким чином, подкасти в медіа, що орієнтовані на «повільну 

журналістику», не лише доповнюють редакційний контент, але й виконують 

самостійну функцію гуманітарного медіа-посередництва, формуючи культуру 

змістовного слухання, діалогу та критичного мислення. 

Варто зазначити, що саме нішеві онлайн-медіа демонструють вищу 

активність у сфері подкастингу порівняно з ресурсами, орієнтованими на 

масову аудиторію. Така особливість пов’язана з їхньою специфічною 

редакційною стратегією, спрямованою на глибоку розробку окремих тем і 

побудову стабільної комунікації з цільовими аудиторіями. Завдяки цій 

спрямованості подкаст стає не лише альтернативним каналом подачі 
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інформації, а й засобом формування дискурсивного поля довкола складних 

або недостатньо представлених у мейнстримі тем. 

До провідних прикладів таких ЗМІ належать незалежні 

медіа-ініціативи, які спеціалізуються на праві, науці, медіаграмотності, 

історії, попкультурі та інформаційних технологіях.  

Зокрема, медіапроєкт «Ґрати» фокусується на глибокому висвітленні 

функціонування правової системи України, зокрема роботи судів, 

правоохоронних структур, установ виконання покарань та прав людини  [25]. 

Аудіоформат дозволяє авторам досягати ефекту присутності у залах судових 

засідань, транслюючи емоційне та фактичне напруження процесу, що значно 

підвищує рівень залученості слухача. 

Інший приклад – «Куншт», медіаплатформа, що здійснює системну 

популяризацію науки через різноманітні формати, серед яких подкасти 

відіграють особливо важливу роль [30]. Контент проєкту зорієнтований на 

формування наукового мислення, розвиток критичного ставлення до 

інформації та підтримку спільноти, зацікавленої в самоосвіті. У межах своєї 

подкаст-ініціативи редакція вдається до глибоких інтерв’ю з науковцями, 

оглядів актуальних наукових відкриттів та популяризаторських розповідей, 

адаптованих до широкої гуманітарної аудиторії. 

«Детектор медіа» зосереджується на аналізі процесів, пов’язаних із 

функціонуванням українського медіаполя, зокрема тем цензури, маніпуляцій, 

етики журналістики та розвитку діджитал-інфраструктур [15]. Подкасти 

цього проєкту виступають як доповнення до текстового контенту, дозволяючи 

авторитетним спікерам, журналістам і дослідникам більш вільно й 

розгорнуто аналізувати медійні феномени сучасності. 

Платформа «Локальна історія» позиціонує себе як науково-популярне 

історичне видання. Її подкасти присвячені глибокому переосмисленню 

національного минулого, реконструкції локальних імен та подій, а також 

розвінчанню міфів [14]. За допомогою аудіоформату редакція створює ефект 

інтимного занурення в історичний наратив, що дозволяє слухачам емоційно 



 
43 

 

пережити події, які залишаються поза межами офіційної історіографії. 

У сфері популярної культури вирізняється видання «Vertigo», що 

активно продукує подкасти, присвячені кіно, серіальній індустрії, коміксам та 

всесвітам масової культури [87]. Завдяки легкій подачі й одночасно 

обізнаності авторів, контент проєкту користується стабільною популярністю 

серед молодої аудиторії.  

У свою чергу, інтернет-журнал «Ain.ua» формує подкастовий контент, 

орієнтований на фахівців у галузі IT, стартапів, цифрового підприємництва та 

технологічних інновацій [17]. Аудіоформат дає змогу тут реалізовувати 

глибокі аналітичні огляди, інтерв’ю з засновниками компаній, огляди 

бізнес-трендів і профільні консультації. 

Отже, нішеві ЗМІ виявляють високу ефективність у використанні 

подкасту як інструменту комунікації з фокусованою аудиторією. Завдяки 

узгодженню формату і змісту вони досягають глибини, що часто недоступна 

масовим медіа, і тим самим створюють стабільні контекстуальні 

медіапростори. 

Одна з характерних ознак подкастів, розміщених у більшості 

проаналізованих медіа, полягає в тому, що вони створюються безпосередньо 

в межах самих редакцій – як частина внутрішньої інформаційної політики й 

авторського контенту. Це дозволяє говорити про автономність медіа у 

виробництві аудіо-продукту, його концептуальну узгодженість із основним 

редакційним наративом і структурну інтегрованість у загальну стратегію 

взаємодії з аудиторією. Такий підхід забезпечує тематичну єдність між 

текстовим, візуальним і аудіо-оформленням контенту, що є прикметним для 

інституційно сталих онлайн-видань. 

Водночас наявний виняток демонструє альтернативну модель 

дистрибуції. Медіаплатформа «NV.UA» єдиною серед досліджених 

використовує механізм агрегування зовнішнього подкаст-контенту, 

виступаючи у ролі подкаст-хабу. На її сторінках представлено значний обсяг 

матеріалів, які були або створені іншими інформаційними структурами, або 
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передані через партнерські та незалежні ініціативи. Так, серед джерел 

вміщених подкастів – «Радіо НВ», «Українська правда», «Куншт», «Детектор 

медіа», «hromadske», «Суспільне подкасти», а також неприбуткові й 

академічні інституції, серед яких – «Асоціація креативних індустрій 

України», «Центр спільних дій», «ПОЛІТклуб УКУ», «PeopleForce» та 

«Києво-могилянська бізнес-школа». Окремі серії публікуються незалежними 

подкастерами, серед яких Олег Новіков і Тарас Чмут із проєктом «Право на 

поплаву», Едуард Коваленко («Пара з уст»), Влад Ноздрачов («Wlad 

Nozdrachev»), Іван Горовський («Засновники») та інші [67]. 

Ця модель свідчить про бажання «NV.UA» виступати не лише як 

традиційне онлайн-видання, а й як кросмедійна платформа, яка забезпечує 

доступ до широкого спектру аудіоконтенту. До повномасштабного вторгнення 

Росії у 2022 році на ресурсі вже було зібрано 255 подкаст-проєктів. З 

початком війни платформа зазнала контентного оновлення: тематика 

подкастів значною мірою переорієнтована на воєнну проблематику, 

висвітлення російської агресії, гуманітарних наслідків конфлікту, 

психологічної підтримки, військової аналітики та персональних історій. 

Серед локальних нішевих медіа, які продукують власні подкасти, 

зафіксовано лише один приклад – харківське видання «Накипіло» [18]. Його 

місія полягає не лише в інформуванні про події, а й у пошуку рішень для 

локальних проблем. Формуючи подкастовий контент, редакція прагне 

відображати голоси мешканців Харківщини, сприяти соціальному діалогу й 

створювати умови для локальної комунікації в умовах децентралізації та 

війни. Це підкреслює важливу функцію подкастів як інструменту локального 

самовираження, збереження культурного середовища та підтримки соціальної 

згуртованості в регіонах. 

На сьогодні український подкастинг демонструє вражаючу динаміку 

зростання, що позначається не лише на кількісних показниках, а й на 

якісному розмаїтті контенту. Актуальні рейтинги свідчать про активне 

формування впізнаваних подкаст-брендів, які закріплюються у свідомості 
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аудиторії як стабільні джерела знання, натхнення чи підтримки.  

Зокрема, за даними платформи Apple Podcasts [72], станом на травень 

2025 року, серед п’яти найпопулярніших україномовних подкастів 

спостерігається тенденція до тематичного балансу між психологією, 

літературою, саморозвитком, гумором, бізнесом і культурою: 

1. Лідером за прослуховуваннями є подкаст «Простими словами», який 

із моменту свого заснування у 2019 році перетворився на флагман 

психологічної освіти в українському аудіомедіапросторі. Проєкт, створений у 

партнерстві з онлайн-виданням «The Village Україна», поєднує професійну 

експертизу клінічної психологині Софії Терлез із лаконічним і точним 

наративом письменника Марка Лівія. Його стабільна присутність у рейтингах 

засвідчує запит суспільства на глибше розуміння емоційного й когнітивного 

досвіду в часи стресу й турбулентності. 

2. Другу позицію посідає подкаст «Самотерапія та гуморески», де 

авторка Алла Малкін намагається синтезувати особистий досвід, 

терапевтичний погляд на реальність і легку самоіронію. Такий підхід 

виявляється близьким для великої аудиторії, адже поєднує корисність 

рефлексивної практики з розрядкою через сміх. 

3. Третім за популярністю є проєкт «Коли ми говоримо про книжки», 

що вирізняється фокусом на феміністичній оптиці в осмисленні літератури. 

Його авторка Оксана Павленко пропонує глибокі діалоги з жінками, які 

творять, читають і переосмислюють тексти в сучасному культурному 

контексті. Цей подкаст резонує з актуальними дискурсами про 

репрезентацію, ідентичність і жіноче письмо. 

4. Четверте місце посідає еклектичний за змістом і формою подкаст 

«ЦЕЙВО», автором якого є Василь Байдак. Його епізоди об’єднують теми з 

різних сфер – від мікробіології до криміналістики, від стендапу до 

поп-культури, – що дозволяє охопити широку слухацьку аудиторію, не 

обмежену єдиною тематикою. 

5. Замикає ТОП-5 подкаст «Flow» від Юрія Гнатюка, українського 
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ІТ-підприємця та співзасновника компанії Kindgeek. Цей проєкт поєднує 

роздуми про бізнес-мислення, підприємництво, читання як інструмент 

розвитку та концепції сталого лідерства. Його стабільна позиція в рейтингах 

свідчить про зростання інтересу до контенту на перетині бізнесу, самоосвіти 

й філософії дії. 

Таким чином, сучасний український подкастинг демонструє контентну 

поліфонію, де аудиторія має змогу обирати між раціональним знанням, 

художнім осмисленням і особистісною підтримкою – що відображає зрілість 

цього формату як окремого елемента національного медіаполя. 

Слід відзначити, що на сьогодні український ринок подкастів 

представлений розмаїттям цифрових платформ, які надають слухачам 

широкий спектр можливостей для доступу до аудіоконтенту за тематичними 

вподобаннями, мовою, жанром чи стилістикою подачі. Завдяки поєднанню 

технічної зручності, інтуїтивного інтерфейсу та потужного алгоритму 

персоналізації, кожна з провідних платформ формує власну екосистему, що 

сприяє як розширенню аудиторії, так і підтримці подкастерської спільноти. 

Однією з ключових платформ для прослуховування подкастів в Україні 

виступає «YouTube Music» [29], яка поступово зміцнює свої позиції після 

інтеграції з основною відеоплатформою. Її популярність пояснюється 

широким охопленням аудиторії, високою впізнаваністю бренду та 

можливістю одночасного доступу до музики та подкастів у межах одного 

додатка. Завдяки рекомендаційним алгоритмам і зручному пошуку, 

користувачі легко знаходять релевантний контент. 

Іншою популярною платформою є «Apple Podcasts» [65], яка стабільно 

зберігає лідируючі позиції серед користувачів екосистеми Apple. Ця 

платформа вирізняється ретельно структурованим каталогом, зручним 

інтерфейсом для підписки та завантаження епізодів, а також можливістю 

залишати рейтинги й відгуки. Особливо важливим є те, що Apple Podcasts 

продовжує бути місцем відкриття нових подкастів завдяки редагованим 

добіркам і редакторському кураторству. 
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Платформа «Spotify» [34] відіграє значну роль у формуванні 

глобального подкаст-простору, пропонуючи контент як українського, так і 

міжнародного походження. Завдяки поєднанню музичного та 

подкаст-контенту в одному середовищі, Spotify залучає слухачів із різними 

вподобаннями, а функції рекомендацій, плейлистів і персоналізованих 

добірок дозволяють користувачам ефективно орієнтуватися у великій 

аудіобібліотеці. 

Національну нішу активно розвиває українська платформа «Megogo» 

[35], яка з 2021 року систематично підтримує розвиток подкаст-сегменту. В 

межах розділу Megogo Audio слухачі мають доступ до якісного 

україномовного контенту, включаючи інтерв’ю, документальні серії, художні 

подкасти та освітні програми. Завдяки глибокому розумінню локального 

контексту, Megogo виступає не лише платформою, але й ініціатором 

досліджень і підтримки авторських проєктів. 

Окрему роль у дистрибуції подкастів відіграє «SoundCloud» – 

платформа, що хоч і здебільшого асоціюється з музичним контентом, усе ж 

активно використовується українськими незалежними подкастерами [64]. 

Вона надає можливість безкоштовного розміщення епізодів, підтримує 

інтеграцію з іншими сервісами та дозволяє творцям будувати власну 

спільноту слухачів. 

Таким чином, функціональне і контентне розмаїття платформ створює 

сприятливе середовище для розширення українського подкастингу, а 

конкуренція між ними стимулює якісне зростання аудіопродукту, його 

дистрибуцію та взаємодію з аудиторією. 

 

Висновки до розділу 2 

Подкастинг в Україні пройшов шлях від окремих ініціатив у 2000-х до 

розвиненої індустрії в 2020-х. Спочатку він виник як альтернатива 

традиційному мовленню, але брак технічної бази і платформ стримував 

розвиток. У 2010-х ситуація покращилася: інтернет, нові платформи й інтерес 
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медіа сприяли зростанню сфери. Подкасти почали виконувати не лише 

розважальну, а й культурну, освітню та соціальну функції. Після 2020 року, 

особливо в умовах війни, формат став ще популярнішим як доступний спосіб 

комунікації. 

Нині український подкастинг динамічно розвивається: жанрове 

розмаїття, технологічна гнучкість і зростання нішевих проєктів формують 

насичене медіасередовище. Подкасти стали важливою частиною цифрової 

журналістики, охоплюючи як великі платформи, так і незалежні ініціативи. 

Популярності набувають проєкти «повільної журналістики» та регіональні 

ініціативи. Завдяки таким сервісам, як Spotify, Apple Podcasts і Megogo, 

зростає аудиторія й підтримується розвиток україномовного контенту. 

Подкастинг утверджується як вагомий інформаційний і культурний феномен.
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РОЗДІЛ 3.  

ІНФОРМАЦІЙНЕ НАПОВНЕННЯ ТА ПЕРСПЕКТИВИ РОЗВИТКУ 

ПОДКАСТИНГУ В УКРАЇНІ  

 

3.1. Основні жанрові формати та тематика сучасних українських 

подкастів 

Сучасний український подкастинг є багатогранним медіаявищем, яке 

відображає як загальносвітові тенденції у сфері цифрового аудіоконтенту, так 

і унікальні процеси, пов’язані з трансформаціями українського суспільства в 

умовах війни, деколонізації, культурного переосмислення та технологічного 

розвитку. Його жанрове та тематичне різноманіття обумовлюється широким 

спектром соціальних запитів, зростанням громадянської активності, 

потребою в особистісному та колективному самовираженні, а також змінами 

у структурі споживання інформації. 

У контексті жанрової типології українських подкастів можна 

виокремити кілька ключових моделей, що формуються на перетині медійної 

традиції, новітніх форматів і культурних практик.  

Найбільш поширеними є розмовні подкасти, які функціонують як 

простір діалогу між ведучим(-ими) та запрошеними учасниками. Цей жанр 

орієнтований на персоніфіковану подачу інформації, відзначається гнучкістю 

структури, а також великою варіативністю тематики – від особистих історій 

до глибокого соціального аналізу. Розмовний формат часто поєднується з 

елементами інтерв’ю, що дозволяє конструювати багаторівневі дискурси, 

засновані на досвіді конкретних індивідів, які, своєю чергою, уособлюють 

ширші суспільні процеси. 

Наприклад, Подкаст «Що далі?» [57], створений в рамках платформи 

«Ukraïner», став репрезентативним прикладом зазначеного жанру. Ведучі 

ставлять за мету осмислити майбутнє України крізь діалог з експертами у 

галузях економіки, урбаністики, екології, освіти та культури. Даний подкаст 

має не лише інформаційно-аналітичну, а й прогностичну функцію: за 
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допомогою методу інтерв’ю артикулюються можливі сценарії розвитку 

країни. Його номінація у 2024 році у категорії «Інтерв’ю» на премії 

«Слушно» від MEGOGO AUDIO засвідчує високу якість контенту та 

суспільну затребуваність цього формату. 

Подкаст «Вродило» [41], який також реалізований Ukraïner, є зразком 

міжкультурного діалогу в межах розмовного жанру. Його ведучі – Маріам 

Найєм та Ілля Гладштейн – через особисті бесіди з представниками різних 

етнічних і культурних спільнот в Україні конструюють поліголосовий наратив 

української ідентичності. Формат інтерв’ю у цьому випадку стає 

інструментом зняття напруги між «центром» і «периферією», а також 

способом інклюзивного представлення голосів, що раніше залишалися поза 

межами домінантного культурного дискурсу. 

Інший значущий приклад – подкаст «Інструкція. Війна» з Іваном 

Семесюком [46], ініційований Суспільним мовленням. У цьому проєкті 

реалізовано концепцію «інтерв’ю-сповіді» як форми культурної документації. 

Семесюк у розмовах з істориками, письменниками, військовими та 

громадськими інтелектуалами артикулює рефлексії про війну, 

посттравматичну свідомість, історичну пам’ять та функцію культури в період 

національної мобілізації. Подкаст слугує як архів усного знання і формує 

контрапункт до офіційного наративу війни, підкреслюючи індивідуальний 

досвід. 

Можна стверджувати, що інтерв’ю та розмовні подкасти в Україні стали 

важливими платформами для обговорення актуальних тем, сприяючи 

розвитку відкритого діалогу та підвищенню обізнаності слухачів про 

різноманітні аспекти життя суспільства. 

Помітну нішу в українському подкастингу займають документальні та 

наративні формати, які тяжіють до лінійної оповідної структури з 

використанням засобів художнього чи журналістського моделювання 

реальності. Такі подкасти вирізняються високим рівнем монтажу, драматургії 

й акустичного дизайну, що надає їм якості аудіоесе або аудіофільму. Їх 
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функціональна роль полягає у збереженні культурної пам’яті, фіксації подій 

сучасності в особистісному вимірі та створенні афективного зв’язку зі 

слухачем. Особливу популярність цього формату зумовила потреба в 

осмисленні травматичного досвіду війни, депортації, втрати чи ідентичнісної 

трансформації. 

Одним із прикладів таких подкастів є подкаст «Чому вони крадуть?» 

[56], який досліджує систематичне привласнення Росією українських 

культурних артефактів від часів Російської імперії до сьогодення. У першому 

епізоді розповідається про скіфське золото, знайдене в Мелітополі, яке стало 

об'єктом російського пограбування у 2022 році. Цей подкаст підкреслює 

політичний підтекст культурних крадіжок та їх вплив на національну 

ідентичність України.  

Іншим значущим проєктом цього жанру є подкаст «Музиканти і війна»  

[48] від Суспільного, який документує досвід українських музикантів під час 

війни. Подкаст розповідає про те, як артисти беруть участь у бойових діях, 

волонтерстві та культурному спротиві. Наприклад, співачка Анастасія 

Шевченко ділиться своїми переживаннями після повернення на фронт у 2022 

році. Цей проєкт демонструє, як культура стає засобом боротьби та 

підтримки в умовах війни.  

Подкаст «Пост правди» [51] від науково-популярного медіа «Куншт» 

аналізує інформаційне середовище та вплив дезінформації на суспільство. У 

2024 році вийшли сезони, присвячені небезпекам телеграм-каналів та 

сприйняттю війни в Україні за кордоном. Цей проєкт допомагає слухачам 

розпізнавати маніпуляції та зберігати критичне мислення в умовах 

інформаційної війни.  

Інший подкаст під назвою «Стерті» [53] досліджує історії зниклих 

українських сіл, зосереджуючись на впливі радянської політики на місцеві 

громади. Авторка Олена Гуліус розповідає про конкретні населені пункти та 

долі їх мешканців, відновлюючи пам’ять про втрачені спільноти та їхню 

культурну спадщину. Цей проєкт сприяє збереженню історичної пам'яті та 
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розумінню процесів, що призвели до зникнення цих сіл. 

Таким чином, документальні та наративні подкасти в Україні 

виконують важливу роль у збереженні національної пам'яті, протидії 

дезінформації та формуванні колективної ідентичності в умовах війни та 

соціальних змін. Вони поєднують журналістську достовірність із емоційною 

глибиною, створюючи потужні аудіоісторії, що резонують із сучасним 

українським суспільством. 

В окрему жанрову категорію можна виділити аналітичні та 

публіцистичні подкасти, які орієнтовані на систематизоване подання 

інформації, критичний аналіз суспільних явищ і формування альтернативних 

точок зору. У цьому контексті подкаст постає як інструмент не лише 

інформування, а й просвітництва, залучення до громадського обговорення 

складних тем через доступний, але водночас аргументований виклад. Такі 

продукти часто мають тематичну спеціалізацію – наприклад, у сфері 

політики, медіа, культури, соціології чи права,  і здебільшого створюються за 

участю експертів, що підвищує рівень довіри до контенту. 

Так, подкаст «Контекст» [47], створений Іллею Кабачинським, аналізує 

актуальні події в Україні та світі, зокрема в галузі оборони, економіки та 

політики. У 2024 році вийшли випуски, присвячені темам українських 

далекобійних ракет, масованих обстрілів та податкових новацій. Цей проєкт 

допомагає слухачам розуміти складні процеси та приймати обґрунтовані 

рішення.  

Подкаст «Закрив раунд» [45] Іллі Кабачинського та Антона Полєскова 

фокусується на технологічних феноменах, стартапах та бізнесі в сучасній 

економіці. У п'ятому сезоні, що стартував восени 2024 року, випуски 

виходять двічі на тиждень, обговорюючи українські та іноземні технологічні 

компанії, людей або події. Цей проєкт демонструє, як технології змінюють 

традиційні бізнеси та як традиційні бізнеси інтегруються у світ технологій.  

Подкаст «AI HOUSE Podcast» [37], ініційований AI-комʼюніті AI 

HOUSE, присвячений штучному інтелекту та машинному навчанню. У 
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випусках обговорюються український сегмент, світові практики, власні кейси 

та майбутнє NLP та мультимодальності. Серед гостей подкасту – провідні 

фахівці галузі, що сприяє розвитку українськомовного контенту про AI.  

Подкаст «Chicken Kyiv» [38] від «Громадського радіо» аналізує 

українські інтереси у різних сферах, таких як зовнішньополітичні стосунки, 

демографія, економіка, мова, історія та освіта. Ведуча Анастасія Багаліка 

прагне розібратися без маніпуляцій у критично важливих для виживання та 

становлення української держави темах.  

Подкаст «(не)Безпечна країна» [36], створений у співпраці Центру 

оборонних стратегій, Медіа Центру «Україна» та «Української правди», 

присвячений безпековим питанням та наближенню перемоги у війні з Росією. 

Ведуча Аліна Фролова запрошує цікавих співрозмовників, військових та 

цивільних, експертів та волонтерів, з якими обговорює актуальні теми. 

Загалом аналітичні та публіцистичні подкасти в сучасній Україні 

становлять важливу частину інформаційної екосистеми, виконуючи функції 

роз’яснення складних соціально-політичних процесів, формування 

обґрунтованої громадської думки та зміцнення демократичних практик через 

відкритий діалог. 

Слід відзначити, що в останні роки значного розвитку набули освітні 

подкасти, які відповідають на запит аудиторії на неформальну, але якісну 

освіту. Вони функціонують як медіа-продовження або альтернатива 

академічному знанню, адаптуючи складну інформацію до потреб слухача за 

допомогою простоти викладу, метафоричності мови та гнучкості подачі. 

Тематично ці подкасти охоплюють широке коло дисциплін – від нейронауки 

до філософії, від мовознавства до економіки. Освітні формати нерідко мають 

персоналізований характер, зосереджуючись на розвитку критичного 

мислення, емоційного інтелекту чи соціальних навичок. 

Одним із таких проєктів є «Вчися вухами» [42], ініційований 

громадською організацією «Смарт Освіта». Цей подкаст пропонує аудіоуроки 

для учнів 7–11 класів з історії України, всесвітньої історії, громадянської 
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освіти, української мови та літератури. У 2023 році було випущено 335 

аудіоуроків, які прослухали понад 150 тисяч разів. Проєкт отримав визнання 

серед освітян та учнів, увійшовши до топ-10 найкращих освітніх подкастів на 

Spotify та Apple Podcasts. 

Подкаст «Теорія неймовірності» [54] від Макса Кідрука розвінчує 

наукові міфи та стереотипи, обговорюючи теми, що стосуються науки, 

технологій та навколишнього світу. Цей проєкт сприяє популяризації науки та 

розвитку критичного мислення серед слухачів . 

Наступний  подкаст «ПереФарбований Лис» [50] аналізує психологію 

персонажів української літератури. Авторки Валентина Мержиєвська та 

Марія Діденко досліджують життєві стратегії, стереотипи та сценарії 

поведінки літературних героїв, що сприяє глибшому розумінню творів та 

розвитку емоційного інтелекту слухачів . 

Також слід виділити подкаст «Головна обсерваторія» [43] – 

науково-популярний подкаст від видання «Українська правда», який 

досліджує, як влаштований світ, обговорюючи теми астрономії, генетики, 

екології та археології. Проєкт сприяє поширенню наукових знань та 

підвищенню обізнаності слухачів у різних галузях науки . 

Подкаст «Ніжний інгліш» [49] від Хельґі Палко допомагає слухачам 

подолати страх перед вивченням англійської мови, розповідаючи про те, як 

будувати здорові стосунки з мовою та ефективно її вивчати. Проєкт 

орієнтований на розвиток мовних навичок та мотивації до навчання 

Отже, освітні подкасти є важливим засобом поширення знань, 

сприяючи розвитку критичного мислення, медіаграмотності та мотивації до 

навчання серед різних аудиторій. 

Окремий жанровий прошарок становлять гумористичні та сатиричні 

подкасти, які функціонують як форма культурного опору або коментаря до 

поточних подій. Вони інтегрують елементи стендапу, іронії, пародії чи 

абсурду, зберігаючи водночас зв’язок з актуальним інформаційним полем. 

Гумористичний подкаст нерідко виконує компенсаторну функцію – 
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послаблює напруження, спричинене війною, політичною нестабільністю чи 

соціальними травмами, і створює альтернативний простір для саморефлексії 

та колективного переживання. 

Одним із яскравих прикладів є подкаст «Гомін Out» [44], який 

транслюється на «Радіо Промінь». Цей проєкт поєднує комедійні елементи з 

аналізом актуальних подій, створюючи контртривожне, комедійно-мілітарне 

шоу. Ведучі – Настя Зухвала, Антон Тимошенко та Єгор Шатайло – 

використовують гумор як засіб рефлексії на апокаліптичні новини, 

демонструючи, що сміх може бути формою опору та адаптації до складних 

обставин. 

Іншим значущим проєктом є «Цейво подкаст» [55] від стендап-коміка 

Василя Байдака. Цей подкаст вирізняється глибокими та дотепними 

розмовами з представниками різних сфер, таких як наука, мистецтво та 

психіатрія. Байдак досліджує унікальні історії своїх гостей, поєднуючи гумор 

із серйозними темами, що дозволяє слухачам переосмислити буденні речі 

через призму іронії та сатири . 

Подкаст «Відкритий мікрофон» [40], створений редакторами Vertigo та 

The Village Україна Юрою Поворозником і Ярославом Друзюком, 

фокусується на культурі сміху та стендап-комедії. Він аналізує українську та 

міжнародну комедію, обговорює найкращі стендап-стріми та досліджує роль 

гумору в сучасному суспільстві, особливо в контексті війни та соціальних 

змін. 

Наступний подкаст «Сміх та гріх» [52] – це подкаст, який об'єднує 

коміків з різних регіонів України для обговорення змін у гумористичній 

сфері, впливу cancel-культури та ролі гумору під час війни. Цей проєкт 

досліджує межі дозволеного в жартівливому контексті та те, як гумор 

допомагає адаптуватися до нових реалій. 

Подкасти від «Підпільного стендапу» [33] під керівництвом Святослава 

Загайкевича є ще одним прикладом використання гумору для обговорення 

актуальних тем. У цьому подкасті ведучі та їхні гості – переважно коміки – 
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обговорюють українські новини, емоції та почуття, поєднуючи серйозні теми 

з жартами, що створює атмосферу звичайної розмови без експертного 

висновку. 

Розглянуті подкасти демонструють, як гумор і сатира в українському 

медіапросторі стали потужними інструментами для осмислення реальності, 

підтримки морального духу та сприяння суспільному діалогу в умовах кризи. 

Змістовне наповнення сучасних українських подкастів формується в 

полі перехресного впливу культурної, політичної, інформаційної та емоційної 

реальності. Після початку повномасштабної війни 2022 року значна частина 

подкастів орієнтована на висвітлення військової тематики, зокрема 

документування бойового досвіду, аналізу геополітичних процесів, 

волонтерського руху та питань національної безпеки. Паралельно з цим 

активізувалися дискурси, пов’язані з психологічною підтримкою, ментальним 

здоров’ям, подоланням травми та адаптацією до кризових умов. 

Іншим суттєвим тематичним вектором є деколонізація культури, 

критика радянської спадщини, переосмислення історії та перевага української 

мови як маркера ідентичності. Ці тенденції знаходять відображення в 

подкастах, присвячених питанням національної пам’яті, культурної політики, 

феміністичної критики, правозахисної активності та досвіду ЛГБТК+ 

спільноти. Таким чином, сучасний український подкаст виконує не лише 

інформаційну чи розважальну функцію, а й стає формою соціального діалогу, 

платформою для голосів, що тривалий час були маргіналізовані в публічному 

просторі. 

Слід також зазначити зростаючий інтерес до тематики міграції, життя в 

діаспорі, транснаціональної ідентичності. Подкасти, створені українцями за 

кордоном, виступають засобом комунікації між глобальною українською 

спільнотою, з одного боку, та локальними спільнотами в Україні – з іншого, 

створюючи мережу обміну досвідом і культурними наративами. 

Отже, український подкастинг є динамічною й адаптивною сферою, яка 

органічно реагує на виклики часу, поєднуючи у своїй структурі як глобальні 
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медіаформати, так і глибоко локалізовані, культурно обумовлені сенси. Його 

багатожанровість і тематична поліфонія свідчать про високий рівень 

рефлексивності сучасного українського суспільства, а також про здатність 

нових медіа слугувати інструментом колективного мислення й солідарності. 

 

3.2. Перспективи розвитку подкастингу в медіапросторі Україні 

Повномасштабне вторгнення Росії в Україну переконливо засвідчило 

необхідність відмови від російського контенту та його заміни якісним 

українським продуктом. Медіаіндустрія оперативно відреагувала на цей 

запит: сотні креативних українців вийшли з тіні та яскраво заявили про себе. 

Серед них – автори подкастів, які вміло й захопливо розкривають складні та 

малозрозумілі теми [80]. 

Слід відзначити, що розвиток подкастингу в Україні протягом 

2022–2025 років відзначається значним зростанням активності, проте 

супроводжується низкою структурних, економічних та культурних викликів, 

що стримують повноцінну інтеграцію цього формату в національний 

медіапростір. 

Однією з ключових проблем є обмежена аудиторія. За даними 

дослідження MEGOGO Audio, майже 80% українських подкастерів мають у 

середньому до 3 тисяч прослуховувань на епізод, а 57,2% вважають успішним 

показником до 5 тисяч прослуховувань [61]. Це свідчить про те, що подкасти 

залишаються нішовим форматом, який ще не досяг масового споживання в 

Україні. Причинами цього є відсутність усталеної культури слухання 

аудіоконтенту та обмежена присутність українських подкастів на популярних 

платформах, що ускладнює їхню доступність для широкої аудиторії. 

Фінансова нестабільність також є суттєвим бар'єром для розвитку 

подкастингу. Більшість творців покладаються на підтримку спільноти через 

платформи на кшталт «Patreon» або «Buy Me a Coffee», однак ці сервіси часто 

стикаються з обмеженнями в Україні через санкційні політики або технічні 

труднощі. Крім того, багато слухачів реорганізували свої фінанси на 
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підтримку армії, що призвело до зменшення фінансової підтримки 

подкастерів. Це ускладнює створення якісного контенту, який вимагає 

значних ресурсів на виробництво та просування. 

Ще однією проблемою є недостатня увага до подкастів з боку 

грантодавців. Як зазначає Катерина Котвіцька, подкасти рідко включаються 

до грантових програм, і грантодавці часто не розуміють вартості виробництва 

якісного аудіоконтенту. Це призводить до знецінення подкастів як 

медіапродукту та обмежує їхнє фінансування [58]. 

Крім того, українські подкастери часто не вкладають достатньо 

ресурсів у просування свого продукту. Багато хто публікує контент на 

платформах, очікуючи автоматичного успіху, але не розвиває особистий 

бренд у соціальних мережах, що є основним джерелом нових слухачів. Це 

обмежує зростання аудиторії та впізнаваність подкастів. 

Як підкреслює І.  Семенюта, для повноцінного розвитку подкастингу в 

Україні необхідні системні зміни, зокрема, підтримка з боку держави та 

грантодавців, розвиток інфраструктури монетизації та просування, а також 

формування культури слухання серед широкої аудиторії [60]. 

У межах даного дослідження заслуговує на увагу аналітична 

інформація, оприлюднена порталом «IMEI.info» [69], яка окреслює основні 

перспективні напрямки розвитку подкастингу в медіапросторі України та 

формує уявлення про те, яким чином цей сегмент може трансформуватися 

найближчим часом. Розглянемо їх більш детально. 

1. Формування нішевого контенту і розвиток мікроподкастів. 

У процесі еволюції українського подкастингу дедалі більшої ваги 

набуває створення та популяризація контенту, орієнтованого на вузькі, 

спеціалізовані запити аудиторії. Такий нішевий контент виступає відповіддю 

на потреби слухачів, які прагнуть не загальної інформації, а глибокого 

занурення у конкретну тематику, що відповідає їхнім професійним або 

особистим інтересам. Мікроподкасти, які зазвичай відзначаються короткою 

тривалістю та спрямованістю на вузьке коло слухачів, стають дедалі 
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популярнішими. Вони задовольняють запити людей, яким важливо отримати 

вичерпну, концентровану інформацію з конкретної теми – від обговорення 

рідкісних хобі та експертних знань у сфері професійної діяльності до 

висвітлення локальних проблем або соціокультурних питань, що зазвичай 

залишаються поза увагою мейнстрімових медіа. Поява подібних продуктів 

створює передумови для урізноманітнення медіапростору, оскільки нішеві 

формати дозволяють розширити горизонт тем, що обговорюються, та 

водночас формують віддану аудиторію, яка ідентифікує себе з певною 

спільнотою. 

2. Розвиток інтерактивних та живих подкастів. 

Іншою перспективною тенденцією у розвитку українського 

подкастингу є поступова інтеграція інтерактивності та «живого» формату у 

створення аудіоконтенту. Йдеться про практику проведення прямих ефірів, у 

межах яких слухачі мають змогу безпосередньо взаємодіяти з авторами 

подкастів. Використання чатів, голосувань у реальному часі та інтерактивних 

блоків типу «запитайте мене про що завгодно» дає змогу не лише посилити 

залучення слухачів, а й побудувати міцніші зв’язки всередині спільноти. Такі 

практики, окрім емоційного компоненту, дозволяють слухачам безпосередньо 

впливати на зміст подкасту, підвищуючи їхню зацікавленість і мотивацію 

повертатися до таких форматів. У довгостроковій перспективі 

інтерактивність і «живе» спілкування мають потенціал стати важливою 

складовою медіапростору, адже вони задовольняють попит аудиторії на 

автентичність і двосторонню комунікацію, що дедалі більше цінується в 

умовах сучасної цифрової культури. 

3. Розвиток подкастів на основі підписки та з преміальним вмістом. 

У сучасному медіаландшафті, де зростає конкуренція за увагу слухача, 

монетизація подкастів виходить за межі традиційної рекламної підтримки, 

поступаючись місцем гнучкішим і перспективнішим моделям. Зокрема, 

дедалі поширенішими стають моделі, засновані на підписці, які передбачають 

отримання слухачами доступу до ексклюзивного контенту за певну плату. Ці 
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підпискові сервіси дозволяють подкастерам створювати окремі сегменти 

контенту – від розширених випусків без реклами до додаткових епізодів, 

спеціальних рубрик чи закулісних інтерв’ю з експертами, які збагачують 

загальний досвід авдиторії. Такі платформи, як «Patreon» та «Spotify 

Premium», уже стали невід’ємною складовою цього процесу, оскільки вони 

забезпечують фінансову сталість проектів і дозволяють авторам фокусуватися 

на якості контенту та розвитку власного бренду. У перспективі це може 

стимулювати виникнення нових подкаст-спільнот, де платна підписка 

перетворюється не лише на засіб підтримки, а й на своєрідний символ 

належності до ексклюзивної авдиторії. 

4. Розвиток подкастингу для освіти та особистісного зростання. 

Інший важливий вектор розвитку подкастингу полягає у його все 

більшій ролі як освітнього інструменту. Українські слухачі активно 

використовують подкасти не тільки як джерело розваг, а й як платформу для 

постійного навчання та вдосконалення особистісних і професійних 

компетенцій. Серед популярних тем – підприємництво, розвиток емоційного 

інтелекту, збереження психічного здоров’я, фінансова грамотність, а також 

оволодіння іноземними мовами. Такий контент стає своєрідною 

альтернативою традиційним освітнім форматам, оскільки дає можливість 

поєднувати навчання з повсякденними справами, а також отримувати знання 

у зручному темпі та доступному форматі. Таким чином, подкастинг 

поступово трансформується у важливий інструмент безперервного навчання 

(lifelong learning), що підвищує його цінність у сучасному цифровому 

середовищі. 

5. Створення подкастів за допомогою штучного інтелекту (ШІ). 

Однією з найбільш інноваційних і водночас дискусійних тенденцій є 

інтеграція технологій штучного інтелекту у процес створення та розвитку 

подкастів. Уже сьогодні інструменти на базі ШІ активно застосовуються для 

транскрибування аудіофайлів, редагування записів та навіть генерації тексту, 

який надалі перетворюється на сценарії випусків. Це значно знижує технічні 
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бар’єри для нових творців контенту та відкриває можливості для 

автоматизації рутинних процесів, що, своєю чергою, сприяє підвищенню 

продуктивності і якості кінцевого продукту. Очікується, що у найближчі роки 

використання ШІ стане одним із головних чинників зростання 

подкастингової екосистеми, дозволяючи авторам швидко адаптуватися до 

нових умов, експериментувати з форматами й оперативно реагувати на 

запити авдиторії. Це відкриває шлях до появи нових типів контенту, який 

поєднує людську креативність із технологічними інноваціями. 

На основі вищенаведених даних можна виокремити низку важливих 

висновків, що мають практичне значення для творців медіаконтенту та 

маркетологів, які прагнуть максимально ефективно використовувати 

можливості подкастингового сегмента в українському медіапросторі. 

Пріоритетним завданням для авторів подкастів та маркетологів є 

зосередження уваги на створенні лаконічного та водночас привабливого 

контенту, що найкраще підходить для споживання на мобільних пристроях. У 

світі, де мобільні технології домінують, важливо враховувати обмежений час 

та увагу слухачів, забезпечуючи швидкий і зручний доступ до ключової 

інформації. 

Другим критично важливим чинником є інтеграція персоналізованих 

підходів та використання інтерактивних елементів. Це дає змогу не лише 

підвищити залученість авдиторії, а й вибудувати з нею довготривалі 

стосунки. Функції на кшталт інтерактивних опитувань, чатів у прямому ефірі 

чи рубрик «запитайте мене про що завгодно» дозволяють слухачам відчути 

себе частиною спільноти, а контенту – ставати більш релевантним і цінним. 

Ще одним напрямком, який заслуговує на увагу, є активне використання 

формату відеоподкастів як складової частини контент-стратегії. Поєднання 

аудіо- та відеоформатів відкриває нові можливості для візуалізації інформації, 

розширює межі контенту та дозволяє залучати слухачів, яким важлива не 

лише інформаційна, а й візуальна складова сприйняття. 

Для досягнення фінансової стабільності та сталого розвитку 
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подкастингових проєктів необхідно ретельно опрацьовувати питання 

монетизації. Це передбачає комплексне використання таких моделей, як 

рекламні вставки, підпискові сервіси та преміальний (ексклюзивний) контент, 

який здатен забезпечувати додатковий прибуток та підвищувати цінність 

самого подкасту в очах авдиторії. 

Нарешті, перспективним і стратегічно важливим завданням є 

дослідження нішевих тем та розробка подкастів, орієнтованих на 

спеціалізовані інтереси слухачів. Саме такий підхід дозволяє залучити 

аудиторію, яка прагне поглибленого аналізу конкретної тематики й готова 

повертатися до подкасту знову і знову, формуючи лояльне ядро слухачів. 

Враховуючи сучасні тенденції, можна впевнено передбачити, що 

подкастинг в Україні надалі розвиватиметься винятково стрімко, поступово 

перетворюючись на повноцінну складову національного медіапростору. 

Завдяки безупинному технологічному поступу, швидкій еволюції цифрових 

інструментів, зміні уподобань аудиторії та дедалі ширшому впровадженню 

нових бізнес-моделей подкасти втрачають статус короткотривалої моди, 

перетворюючись на потужний інструмент комунікації та впливу. З 

урахуванням цих процесів стає очевидним, що подкасти відіграватимуть 

дедалі вагомішу роль не лише як розважальний продукт, а й як освітній 

ресурс і дієвий засіб маркетингової взаємодії. 

Особливо перспективними в Україні є напрями, пов’язані з розвитком 

нішевого контенту, розширенням відеоформатів та збагаченням 

інтерактивного досвіду для слухачів. Одночасно зростає важливість 

монетизації подкастів через різноманітні фінансові моделі – від реклами до 

ексклюзивних підписок і преміального контенту, що дозволяє не тільки 

підтримувати якість виробництва, а й перетворювати подкастинг на стабільне 

джерело доходу. 

Для українських творців подкастів це означає необхідність постійного 

оновлення та удосконалення своїх підходів до створення контенту. Гнучке 

реагування на вимоги слухацької авдиторії, впровадження інноваційних 
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технологій, зокрема інструментів штучного інтелекту, а також вихід на 

міжнародні ринки – усе це стане запорукою подальшого зростання та 

конкурентоспроможності українського подкастингу. Сьогодні особливо 

важливо відкрито сприймати нові тренди й активно адаптуватися до 

динамічних змін, аби максимально розкрити потенціал цієї захопливої й 

перспективної медіагалузі. 

 

Висновки до розділу 2 

Український подкастинг відзначається жанровою й тематичною 

різноманітністю, що відповідає потребам суспільства в глибокій, емоційній та 

аналітичній комунікації. Популярні формати – розмовні, документальні, 

аналітичні, освітні й гумористичні. Вони створюють простір для діалогу, 

зберігають пам’ять, сприяють освіті, критичному мисленню та емоційній 

підтримці. Теми охоплюють війну, культуру, ідентичність, психологію та 

технології. 

Попри фінансові труднощі й обмежене охоплення, подкастинг в Україні 

динамічно розвивається. Зростає інтерес до нішевих і мікроформатів, 

інтерактивності й освітнього контенту. Важливим напрямом є інтеграція 

штучного інтелекту, що спрощує створення контенту. Моделі монетизації, 

розвиток відео- та мобільних форматів сприяють зростанню галузі. Для 

сталого розвитку потрібна підтримка, інфраструктура та технологічні 

інновації, які допоможуть подкастингу стати значущою частиною 

медіапростору України. 
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ВИСНОВКИ 

 

У сучасному інформаційному середовищі подкастинг виступає як 

унікальна форма цифрової комунікації, що поєднує елементи журналістики, 

аудіовиробництва та індивідуального самовираження. Його популярність 

зумовлена мобільністю, зручністю споживання контенту та можливістю 

персоналізованого доступу до інформації. У процесі еволюції подкаст 

вийшов за межі технічного формату і став потужним соціокультурним 

явищем, що формує нові типи взаємодії між творцями контенту та 

аудиторією. Подкастинг охоплює як технічний процес поширення цифрового 

контенту, так і медіапрактику, доступну для широкого кола користувачів. Він 

має суттєві відмінності від традиційного радіо – як у форматі, так і в моделі 

взаємодії зі слухачами. Суттєвими рисами подкастингу є демократичність, 

гнучкість, жанрова варіативність і емоційна насиченість контенту. Створення 

подкасту передбачає чітку послідовність етапів: від вибору теми до монтажу 

та публікації.  

Подкастинг як форма цифрового медіа є надзвичайно різноманітним у 

жанровому та форматному аспектах. Подкасти можуть бути аудіо-, відео-, 

скрінкастами або скайпкастами, а за подачею – монологічними, діалогічними, 

груповими чи гібридними. Жанрова структура охоплює як традиційні 

інформаційні, аналітичні, художньо-публіцистичні форми, так і нові формати, 

орієнтовані на сторітелінг, чат-шоу, освітній чи нішевий контент. Особливе 

місце займають новинні подкасти, що розвиваються за західними моделями – 

від глибокого занурення до мікробюлетенів. Важливою тенденцією є 

орієнтація на цільову аудиторію, що сприяє персоналізації контенту та 

формуванню спільнот навколо подкастів. Кожен жанр має свої комунікативні, 

емоційні й технічні особливості, які впливають на спосіб споживання 

інформації. Типологія подкастів продовжує розширюватися завдяки 

експериментам авторів і зміні запитів аудиторії.  

Розвиток подкастингу в Україні відбувався у кілька етапів – від 



 
65 

 

поодиноких експериментів у 2000-х роках до формування повноцінної 

медіаіндустрії в 2020-х роках. Початково подкасти з’являлися в 

онлайн-форматі через відсутність доступу до традиційних каналів мовлення, 

що сприяло формуванню альтернативної аудіоекосистеми. Відсутність 

технічної бази, цифрової культури та платформ для поширення стримувала 

стрімке зростання цієї сфери в Україні. Упродовж 2010-х років ситуація 

змінилася завдяки поширенню інтернету, появі спеціалізованих платформ і 

зростанню інтересу з боку медіаорганізацій та незалежних авторів. 

Подкастинг почав виконувати не лише інформаційно-розважальну, а й 

просвітницьку, культурну та соціальну функції. Особливо помітне зростання 

спостерігалося після 2020 року, коли аудіоформат набув популярності в 

умовах війни як зручний і гнучкий канал комунікації. 

Сучасний український ринок подкастингу демонструє високий рівень 

динаміки, жанрового розмаїття та технологічної адаптації. Подкасти стали 

важливою складовою цифрової журналістики, охоплюючи як великі 

медіаплатформи, так і незалежні ініціативи. Особливої ваги набувають 

проєкти, що репрезентують «повільну журналістику» та орієнтуються на 

глибоке опрацювання тем. Водночас подкастинг успішно інтегрується у 

традиційні та гібридні медіастратегії, підсилюючи мультиплатформність 

контенту. Зростає кількість нішевих проєктів, які забезпечують фаховий 

аналіз і глибоку тематичну спеціалізацію. Локальні ініціативи також 

демонструють ефективність у формуванні комунікаційного простору регіонів. 

Популярні платформи, такі як Spotify, Apple Podcasts і Megogo, сприяють 

розширенню аудиторії та підтримці подкастерської спільноти. Рейтинги 

прослуховуваності підтверджують стабільне зростання інтересу до 

україномовного аудіоконтенту. Загалом, подкастинг в Україні перетворюється 

на повноцінний інформаційний та культурний феномен із великим 

потенціалом подальшого розвитку. 

Сучасний український подкастинг демонструє жанрову і тематичну 

різноманітність, що відповідає запитам суспільства на глибоку, емоційно 
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насичену та аналітичну комунікацію. Серед основних жанрових форматів 

вирізняються розмовні, документальні, аналітичні, освітні й гумористичні 

подкасти, кожен з яких виконує важливу соціальну функцію. Розмовні 

формати створюють простір для діалогу, де особисті історії перетворюються 

на колективний досвід. Документальні й наративні проєкти зберігають 

культурну пам’ять і фіксують досвід війни через художню й журналістську 

оповідь. Аналітичні подкасти сприяють формуванню критичного мислення й 

підвищенню інформаційної грамотності. Освітні формати відповідають на 

суспільний запит на доступну, неформальну освіту. Гумористичні подкасти 

відіграють роль емоційного розрядника, допомагаючи адаптуватися до 

кризових реалій через сміх. Тематика подкастів охоплює широке коло питань 

– від війни та ідентичності до культури, технологій і психології.  

Сучасний український подкастинг, попри низку структурних і 

фінансових викликів, демонструє стійку динаміку розвитку. Основними 

бар’єрами залишаються обмежене охоплення авдиторії, нестача ресурсів на 

виробництво та просування, а також слабка підтримка з боку грантодавців. 

Водночас зростає роль нішевого контенту, мікроподкастів та інтерактивних 

форматів, які забезпечують глибший контакт із цільовою авдиторією. 

Перспективним є і розвиток освітніх подкастів, що відповідають на запит 

суспільства на неформальне навчання та саморозвиток. Особливої 

актуальності набуває інтеграція штучного інтелекту в процес створення 

контенту, що відкриває нові можливості для оптимізації й автоматизації. 

Моделі монетизації, засновані на підписках і преміальному доступі, 

створюють основу для фінансової стабільності галузі. Розширення 

відеоформатів і мобільна адаптація також сприяють зростанню впізнаваності 

подкастів. Для подальшого поступу потрібна системна підтримка, 

інфраструктурне зміцнення й активне використання новітніх технологій. У 

результаті подкастинг в Україні має усі передумови для перетворення на 

вагомий сегмент національного медіаполя. 
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