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                                                    АНОТАЦІЯ           

Кириленко М.М. Новітні тенденції розвитку цифрових медіа в 

Україні. Спеціальність 061 Журналістика, Вінницький державний 

педагогічний університет імені Михайла Коцюбинського, Вінниця, 2024. 

У роботі здійснено систематизацію теоретичних, практичних 

особливостей розвитку та шляхів оптимізації цифрових медіа в Україні.  

Виокремлено теоретичні аспекти розвитку цифрових медіа, що дало 

змогу встановити ключові особливості становлення даного феномену. 

Визначено перелік сутнісних ознак поняття цифрові медіа та розроблено 

уніфікований підхід до трактування сутності зазначеного феномену. 

Представлено види цифрових медіа з огляду на об’єктну ознаку. Виділено 

певний масив компонентів, за допомогою яких цифровізація змінила медіа, 

зокрема, обумовила появу нових (цифрових) медіа, а саме: створення 

контенту; розповсюдження; моделі споживання; бізнес-моделі; загальний 

досвід користувачів. 

Проведено оцінку тенденцій та стану розвитку цифрових медіа в 

Україні, серед яких: збільшення охоплення аудиторії цифрових медіа під дією 

зовнішніх галузевих (технологічних) чинників становлення цифровізації; 

скорочення аудиторії традиційних медіа (ЗМІ) на користь росту аудиторій 

цифрових медіа; трансформації рівня переваг соціальних мереж, 

використовуваних населенням для отримання новин в Україні; зростання 

рівня охоплення цифровими медіа категорій населення, які раніше були 

прибічниками традиційних медіа. 

Здійснено оцінку стану та порівняння цифрових та традиційних медіа в 

Україні. Серед основних порівняльних оціночних напрямків виступають, 

зокрема: пріоритетність використання аудиторією типу медіа щодо отримання 

новин; пристрої, які застосовуються для використання продукції медіа ринку 

залежно від його типів (традиційного та цифрового). 

Сформульовано основні напрямки удосконалення розвитку цифрових 

медіа в Україні, серед яких: підвищення достовірності, правдивості новин, які 
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просуваються через цифрові медіа; використання інноваційних підходів 

стосовно журналістської роботи, яка б сприяла залученню великої аудиторії 

не спотворюючи етичних норм; декларування учасниками медіа ринку 

порушень з боку конкурентів, яке забезпечить вирішення проблеми 

неналежного регулювання недопущення неправдивої інформації у новинний 

медіа-простір, яка пов’язана як із діями цифрових медіа, так і з недостатньою 

участю держави у захисті суспільства від дезінформації; розвиток 

інтерактивної взаємодії на рівні суб’єктів цифрових медіа та аудиторії. 

 

Ключові слова: цифрові медіа, ринкове середовище, традиційні медіа, 

дезінформація, новини, інтерактивна взаємодія, цифрові інструменти, 

цифровізація. 

 

Kyrylenko M.M. The latest trends of development of digital media in 

Ukraine. Speciality 061 Jornalism, Vinnytsia Mykhailo Kotsiubynskyi State 

Pedagogical University, Vinnytsia, 2024.   

The work systematizes the theoretical and practical features of development 

and optimization of digital media in Ukraine. 

The theoretical aspects of the development of digital media have been singled 

out, which made it possible to establish the key features of the formation of this 

phenomenon. The list of essential features of the concept of digital media is 

determined and a unified approach to the interpretation of the essence of the 

phenomenon is developed. The types of digital media are presented in view of the 

object feature. A certain array of components is highlighted, with the help of which 

digitization changed the media, in particular, caused the emergence of new (digital) 

media, namely: content creation; dissemination; consumption patterns; business 

models; overall user experience. 

An assessment of the trends and state of development of digital media in 

Ukraine was carried out, including: an increase in the reach of the audience of digital 

media under the influence of external industry (technological) factors of the 
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formation of digitalization; reduction of the audience of traditional media (media) in 

favor of the growth of audiences of digital media; transformation of the level of 

preferences of social networks used by the population to receive news in Ukraine; 

increasing the level of coverage by digital media of categories of the population that 

used to be supporters of traditional media. 

An assessment of the state and comparison of digital and traditional media in 

Ukraine was carried out. Among the main comparative evaluation directions are, in 

particular: the priority of the audience's use of the type of media for receiving news; 

devices that are used to use the products of the media market depending on its types 

(traditional and digital). 

The main directions for improving the development of digital media in 

Ukraine have been formulated, including: increasing the credibility and veracity of 

news that is promoted through digital media; the use of innovative approaches to 

journalistic work that would contribute to attracting a large audience without 

distorting ethical norms; declaration by media market participants of violations by 

competitors, which will provide a solution to the problem of improper regulation of 

preventing false information from entering the news media space, which is related 

both to the actions of digital media and to the insufficient participation of the state 

in protecting society from disinformation; the development of interactive interaction 

at the level of digital media subjects and the audience. 

Keywords: digital media, market environment, traditional media, 

misinformation, news, interactive interaction, digital tools, digitalization. 

11 drowing, tabl. 3. Bibliography: 50 items.  
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ВСТУП 

 

Актуальність теми. Поява Інтернету вплинула на революцію в сфері 

маркетингових комунікацій, організацію технологій за основними сферами, в 

тому числі у журналістиці. Маркетологи змогли тісніше взаємодіяти зі своїми 

клієнтами, в той час як клієнти забезпечували відгуки, ділилися досвідом, 

почали використовувати продукцію (послуги), яка просувається у цифровому 

просторі. Інтернет змінив способи спілкування компаній зі своїми клієнтами 

до такого рівня, якого ніхто раніше не очікував. Розвиток інформаційно-

комунікаційних технологій (ІКТ) суттєво змінив сучасне суспільство та 

вплинув на його стійкість.  

Наприклад: соціальні медіа допомагають кадровим службам підбирати 

найбільш оптимальних кандидатів оцінюючи їх цифровий слід (коментарі, 

службові досягнення, догани або їх відсутність, відгуки клієнтів тощо); 

цифрова грамотність допомагає дітям різного віку краще вчитися, оскільки у 

них є можливість отримати роз’яснення на ті або інші питання за різними 

предметами; перехід ЗМІ у цифрову форму забезпечило можливість їх 

функціонування в умовах викликів, які негативно впливають на розвиток 

традиційних ЗМІ. У той час як цифрові медіа починають опановувати ринок 

медіа, їхні традиційні аналоги втрачають популярність.  

Однак їхнє попереднє домінування все ще зберігається та має сильний 

вплив на деякі групи клієнтів. Таким чином, засоби масової інформації все ще 

можуть співіснувати з цифровими ЗМІ, щоб добре інтегрувати маркетингові 

комунікації. Ринок медіа посідає важливе місце у розвитку сучасного 

суспільства, його трансформації в бік функціонування в умовах цифрового 

середовища обумовлені різними тенденціями, передбачають застосування 

певних підходів та новітніх технологій, які потребують дослідження. 

Метою дослідження є систематизація теоретичних, практичних 

особливостей розвитку та шляхів оптимізації цифрових медіа в Україні.  

В цілях досягнення вказаної мети встановлено низку завдань, зокрема: 
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1) визначити теоретичні аспекти розвитку цифрових медіа; 

2) здійснити оцінку тенденцій та стану розвитку цифрових медіа в 

Україні; 

3) провести порівняння цифрових та традиційних медіа в Україні; 

4) висвітлити проблеми розвитку цифрових медіа в Україні; 

5) проаналізувати зарубіжний досвід розвитку цифрових медіа; 

6) сформулювати основні напрямки удосконалення розвитку цифрових 

медіа в Україні. 

Об’єктом дослідження є новітні тенденції розвитку цифрових медіа в 

Україні.  

Предметом дослідження є шляхи оптимізації розвитку цифрових медіа 

в Україні. 

Методи дослідження. Дослідження передбачає використання 

встановленого методичного забезпечення. Метод системного підходу 

застосовується для встановлення наукових підходів, пов’язаних із певною 

досліджуваною проблематикою. Метод уніфікації використано в цілях 

узагальнення позицій науковців стосовно оцінюваних теоретичних питань 

розвитку цифрових медіа. Серед методів дослідження, необхідних для 

проведення аналізу стану цифрових медіа в Україні, виокремлено: 

статистичний аналіз (визначення чисельних показників розвитку ринку 

цифрових медіа в Україні); порівняльний метод (здійснення співставлення 

становлення розвитку суб’єктів зазначеного ринкового середовища); 

аналітичний метод (оцінка стану розвитку цифрових медіа в Україні за 

допомогою оцінювання даних їх веб-сторінок, відгуків аудиторії, публічних 

осіб про їх діяльність на веб-сторінках, у традиційних ЗМІ); контент-аналіз 

(збір та оцінювання інформаційного контенту стосовно характеристик, оцінки 

переваг та недоліків досліджуваних цифрових медіа в Україні). Прогнозний 

метод використано для визначення перспективних шляхів розвитку цифрових 

медіа в Україні. 
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Джерела дослідження. Теоретико-практичні засади розвитку цифрових 

медіа досліджували українські та зарубіжні автори. Питання сутності поняття 

цифрових медіа досліджували: Й. Ярчинська [27], П. Левінсон [31], П. Веллес 

[45], Д. Бойд [15], А. Каплан, М. Хенлейн [29], М. Шелуга-Романська [43], М. 

Шпунар [44], М. Дакос [19], Л. Мановіч [33], М. Лакомий [30], К. Войташчик 

[46], Д. МакКейл [34], Дж. Доброловіч [21], К. Калішевська [28], Б. Браунлі 

[16], Л. Чао-Чен [18], Ф. Оліс [36], Дж. Саху [41]. Проблеми розвитку 

цифрових медіа розглянуто в роботах: О. Стельмахової [9], С. Шашенко [11], 

Х. Гуо [23]. Питання класифікації видів цифрових медіа розглянуто в 

дослідженнях: Дж. Бейтмен [13], М. Гуінберт [22], Б. Ітре-Арне [49]. В 

дослідженнях Х. Ю [50], Х. Ші [42], Х. Вен та співавторів [47] розглянуто 

вплив ІКТ на становлення цифрових медіа.  

Наукова новизна дослідження полягає у розвитку особливостей та 

шляхів становлення цифрових медіа в Україні. 

Теоретичне та практичне значення одержаних результатів. Наукова 

цінність представленого дослідження пов’язана із тим, що його результати та 

висновки можуть сприяти розвитку теоретичного забезпечення 

категоріального апарату та класифікації їх видів. Практичне значення 

наведених результатів обумовлена можливістю використання положень 

стосовно оптимізації у покращенні становлення цифрових медіа в Україні. 

Кириленко М.М. Новітні тенденції розвитку цифрових медіа в Україні. 

Журналістика й мистецтво слова: збірка наукових статей / гол. редактор Т.О. 

Цепкало; Вінницький державний педагогічний університет імені Михайла 

Коцюбинського. Вип. 16. Вінниця: ТОВ «Меркьюрі-Поділля», 2024. С. 106-

111. 

Структура кваліфікаційної роботи. Логіка дослідження дала змогу 

визначити структуру роботи, яка складається із: вступу, трьох розділів (шести 

підрозділів), висновків. Загальний обсяг роботи містить 82 сторінок. Список 

джерел і літератури включає 50 найменувань, у тому числі 39 іноземних 

джерел. 
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